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Spettacolarità e interazione 
con un pubblico selezionato.

LO SPETTACOLO NELLO SPETTACOLO

Per Upa il 2011 a -4/5%  
e il 2012 in linea; Sassoli: 
«Confronto con le agenzie»
Il presidente degli utenti traccia un bilancio peggiorativo  
del quadro dei consumi e degli investimenti, formulando l’auspicio 
che la situazione non sia ancor più negativa l’anno prossimo
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Conad: va on air dal 19 dicembre con 
Aldo Biasi; il budget 2012 in crescita 
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La società di Publicis Groupe guidata dall’amministratore delegato Roberto Calzolari punta sul 
digitale e i social network, e accresce di 15 milioni il proprio amministrato
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<  Il negativo andamento del 
mercato a livello di consumi e di 
investimenti; la scarsissima visi-
bilità sull’andamento del merca-
to l’anno prossimo; il sistema audi 
tornato al centro del dibattito del-
la industry in questo periodo; il 
rapporto con agenzie, centri me-
dia e AssoComunicazione «com-
pletamente da rifondare»; la que-
stione gare e advisor; e, infine, un 
nuovo appello anche all’attuale 
Governo a non trascurare la que-
stione del digital divide, intesa an-
che come ostacolo al rilancio del-
la nostra economia. Sono questi i 
principali punti affrontati da Lo-
renzo Sassoli de Bianchi, presi-
dente di Upa, in questa intervista 
di fine anno rilasciata ieri a Daily-
Media e di cui è possibile vedere 
anche la versione video cliccando 
sull’immagine in prima pagina.

Presidente, iniziamo dalla 
chiusura degli investimenti 
2011.
«Il saldo sarà negativo del 4/5%, 
purtroppo peggio di quel -3% 
che avevamo previsto a luglio, 
come conseguenza del peggio-
ramento dell’andamento dei con-
sumi e conseguentemente de-
gli investimenti pubblicitari negli 
ultimi mesi. Tra i consumatori c’è 
molta incertezza e gli acquisti, an-
che quelli per Natale, vengono 
frenati. Da questo punto di vista, 
poi, la manovra del nuovo Gover-
no Monti non aiuta, perchè l’in-

centivo legato al posticipo di una 
parte dell’Irpef è stato annullato 
dalle novità sull’Ici, le pensioni e 
le imposte locali. Questi provvedi-
menti sono una medicina amara 
ma inevitabile, anche perchè sia-
mo veramente all’”ultimo minuto” 
per salvare il Paese, ma è un fatto 
che tutto ciò mette la gente nel-
la condizione di non sapere se e 
quanto potrà spendere».

E di questo ne fa le spese 
anche la pubblicità.
«Purtroppo sì, anche perchè le 
aziende non riescono a utilizzarla 
come leva anticiclica perchè i loro 
margini, come quelli della gran-
de distribuzione, sono erosi dalle 
promozioni, delle quali beneficia-
no con sempre maggior assidui-
tà e attenzione i consumatori, ma 
a discapito della difesa delle mar-
che. Praticamente, tranne casi iso-
lati come il lusso e l’elettronica di 
nicchia, tutti i segmenti sono in 
calo, compresi la telefonia e, ciò 
che è un indicatore ancora più 
forte della situazione in cui siamo, 
gli alimentari».
E per quanto riguarda i mezzi?
«Le indicazioni sono quelle di 
Nielsen, con la tv che cala del 5% 
e la radio ancor di più. La stampa 
va anche peggio, con una minor 
sofferenza per i periodici rispet-
to ai quotidiani, ma come puro 
effetto-rimbalzo rispetto al 2010. 
Mediaset va meglio di Sipra an-
che perchè la Rai non ha fruito di 
eventi sportivi, cresce La7 grazie 
anche all’incremento degli ascol-

ti. Internet è l’unico mezzo a chiu-
dere in positivo e a due cifre, ma 
sullo sfondo, per il web, c’è il ri-
schio di restare nelle retrovie del-
lo sviluppo digitale – attualmente 
siamo il 41esimo Paese al mondo 
come copertura pur essendo la 
settima potenza economica – se 
non si ritroveranno almeno quegli 
800 milioni di euro prima promes-
si e ora spariti per l’adeguamento 
delle infrastrutture informatiche. 
Il presidente dell’Agcom, Corrado 
Calabrò, ha valutato che genere-
rebbero un aumento dell’1% del 
Pil, è quindi un’opportunità che 
speriamo che anche il nuovo Go-
verno non trascuri».

Stime per l’anno prossimo?
«Più che previsioni, un auspicio, 
quello di una crescita zero e co-
munque non di un ulteriore calo. 
Ma di più non si può dire, per-
chè le aziende per ora dichiara-
no budget di mantenimento, ma 
non hanno visibilità delle loro 
prospettive oltre un mese».
Veniamo ai principali punti cal-
di sollevati dagli operatori e dalle 
agenzie, iniziando dalla revisione 
da più parti invocata dell’attuale 
sistema “audi”.
«Le “audi” sono per noi utenti fon-
damentali, quindi difendiamo il 
sistema, anche se conveniamo 
che vada modernizzato e attua-
lizzato tenendo conto delle nuo-
ve realtà sociali – penso agli stra-
nieri, ma Auditel si sta attrezzando 
– e di consumo dei media. Il siste-
ma di rilevamento degli ascolti è 

però assolutamente all’avanguar-
dia e credibile e noi lo sostenia-
mo, anche se, come detto, è mi-
gliorabile. Audiweb si orienta a 
rilevare anche le trasmissioni tele-
visive fruite via internet. Audipress 
ha fatto importanti passi in avan-
ti e l’accordo con Fieg per miglio-
rare le informazioni sulle diffusio-
ni, integrandole anche con quelle 
digitali, è una novità di rilievo. Sul 
fronte radio siamo come si sa al 
punto zero, ma è un’occasione 
per guardare avanti. Noi aspet-
tiamo proposte si spera univoche 
dagli operatori, anche se Upa ri-
badisce il suo appoggio all’uso di 
strumenti passivi, integrati inizial-
mente, se serve, da quelli di cui 
già il mercato si avvale».

Quindi, la vostra fiducia nella 
single source è incondizionata.
«L’Eurisko Media Monitor è un 
progetto nato in Upa 4 anni fa 
e serve per capire l’esposizione 
ai mezzi da parte dei consuma-
tori, ma le “audi” restano fonda-
mentali per i dati quantitativi. La 
loro integrazione permetterà alle 
aziende di essere più efficienti, 
ma le più grandi tra le nostre as-
sociate si avvalgono già da tem-
po dell’Emm, perchè è uno stru-
mento molto sofisticato: e se è 
vero che in America e Inghilterra 
non è decollato per vari motivi, da 
noi sembra funzionare benissimo. 
Per chiudere con le “audi” vorrei 
dire che a noi le attuali governan-
ce vanno bene e, del resto, quel 
che conta sono i risultati».

Per Upa 2011 a -4/5% e 2012 in linea; 
Sassoli: «C’è incertezza, apriamo  
un tavolo di confronto con le agenzie»

l’in
ter

vis
ta Il presidente degli utenti traccia un bilancio peggiorativo del quadro dei consumi e degli 

investimenti, formulando l’auspicio che la situazione non sia ancor più negativa l’anno 
prossimo; difende il sistema “audi” ma invita AssoComunicazione a una discussione 
franca sui fondamentali del rapporto con le aziende

di Vittorio Parazzoli

Lorenzo Sassoli 
de Bianchi

http://www.mediaandtrade.com/
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4 OGGI

< OmincomMediaGroup e Duepuntozero Research pre-
sentano la ricerca “La tv è nuda”. Alle 10:30 al Magna Pars in 
via Tortona 15 a MILANO.
< Puma incontra la stampa alla presenza di Gianluigi Buf-
fon. Alle 11:45 alla Galleria Area 12 di Game 7 Athletics – To-
rino Stadio Juventus, in via Strada Comunale Altessano 141 
a TORINO. Per informazioni, manuel.licci@attila.it.
<RaiUno presenta gli Speciali Superquark. Alle 12 alla Sala 
A in viale Mazzini 14 a ROMA.
<Maggie Jeans presenta la collezione Primavera/Esta-
te 2012. Dalle 16 alle 19:30 presso Blu Wom Milano in via 
Sant’Agnese 14 a MILANO. Per informazioni, 0287384640.
< ArtGallery e Altavia organizzano il vernissage di “L’arte 
di trasformarsi”. Alle 19 in Alzaia Naviglio Pavese 78/3 a MI-
LANO. 
< Winter edition di Brancamenta Night. Dalle 19 all’Hotel 
Sheraton Diana Majestic in viale Piave 42  a MILANO. Per in-
formazioni, 0243821940.

< Absolut Vodka presenta l’iniziativa “It alla starts with an 
Absolut Blank”. Alle 19:30 presso Teatro in piazza Vetra 7 a 
MILANO. Per informazioni, 024382191.
< Radio Italia organizza l’anteprima per la stampa del 
film “Finalmente la felicità”. Happy hour alle 20, a seguire 
la proiezione, presso l’Auditorium di Radio Italia in viale Eu-
ropa 49 a Cologno Monzese (MILANO). Per informazioni, 
0225444303.
< GE e E.ON Italia presentano il nuovo accordo. Alle 11:45 
in Via Lepetit 8 a MILANO. Per informazioni, Chiara Lesèvre, 
3470603586.
< Fiat Freestyle Team presenta la FFT Winter Season. Alle 
18 all’Executive Lounge in via Tocqueville 3 a MILANO. Per 
informazioni, 0229002267.
< RCS Pubblicità e Sony Ericsson, in collaborazione con 
Gazzetta.it e SportWeek, organizzano dalle 18 alle 20 
un evento InStore presso lo Shopping Center Euronics 
dell’Area12 di TORINO (Strada Altessano, 141). Registrazio-
ne obbligatoria su   Gazzetta.it/promotion/sonyericsson_
xperiaplay.

Veniamo al rapporto 
con le agenzie e 
AssoComunicazione, 
iniziando dalla 
constatazione che, forse 
approfittando del periodo 
di mora del passaggio di 
presidenza da Diego Masi 
a Massimo Costa, son 
tornate a fiorire le gare a 7 
se non 10 agenzie.
«Che ci siano gare affollate è 
un fatto che Upa ha sempre 
deprecato e a maggior ragio-
ne lo fa ora. Noi continuiamo 
a raccomandare di non fare 
gare, ma di usare semmai le 
ricerche come strumento di 
validazione delle proposte, 
che in genere sono almeno 
3 o 4. Se un pitch coinvolge 
8 strutture, ci si può immagi-
nare quale sia il costo in ter-
mini di tempo e risorse per 
tutti. Meglio sarebbe avere 
idee chiare e passare brief 
precisi, e questo è un invito 
alle aziende, così come del 
resto le agenzie non dovreb-
bero fare troppe pressioni 
per entrare nelle gare e non 
proporsi più gratuitamen-
te pur di sperare di prende-
re un cliente. Personalmente 
ora posso dire di apprezza-
re il programma di Costa, 
anche se non ritengo riso-
lutivi gli advisor che, del re-
sto, in Francia vengono usati 
nel 20% delle consultazioni, 
e nel 40% dei casi in Inghil-
terra. In generale siamo favo-
revoli a che si apra un tavo-
lo di confronto con agenzie 
e centrali, perchè, in questo 
contesto di totale incertez-
za, bisogna tornare  discu-
tere dei fondamentali. Quin-
di, pronti  a discutere anche 
con una “controparte” forte, 
purchè ci sia la volontà di an-
dare nella direzione della tra-
sparenza. Anche Confindu-
stria Knowledge potrà essere 
utile in questo senso».

Esterna Samsung Galaxy Note in 
maxiaffissione in Piazza San Babila

S amsung Galaxy Note festeggia il Natale e dal 10 dicembre rinnova la sua 
maxiaffissione di Piazza San Babila, trasformandola in una vera e propria 
installazione 3D di grande impatto scenografico. Un regalo che il leader 

mondiale dell’elettronica di consumo, ha deciso di fare a tutti i milanesi. La nuo-
va creatività 3D per Galaxy Note è il frutto del team creativo Melismelis. In pa-
rallelo con la filosofia Samsung, l’agenzia ha ideato un’installazione ironica e di-
vertente, capace di evocare la praticità e l’innovazione del Galaxy Note, uno dei 
regali “must have” del Natale 2011. E così, sull’affissione attualmente esposta in 
Piazza San Babila che ha per protagonista un mastodontico smartphone e una 
suggestiva immagine di Milano, verrà collocato un gigantesco pennino di 5 mt 
che riproduce nei minimi dettagli il touch-pen Galaxy Note. A sorreggere il pen-
nino - che punta proprio sullo schermo dello smartphone in cui campeggia la 
scritta “Che magia il Natale a Milano” - è stato posizionato un trabattello con due 
manichini che sembrano sostenerne tutto il peso. Un secondo pennino - sem-
pre di 5 mt - sarà posizionato anche sulla spalla dell’affissione, vicino al claim del-
la campagna: “Sei pronto a lasciare il segno?”. Direzione creativa Alessandro Sec-
chi e Stefano Picarazzi, art director Stefano Picarazzi.

La campagna 
Samsung

Gli appuntamenti della settimana

Brand On air lo spot della Grappa Of Bonollo La campagna invernale della distilleria padovana, leader nel-
la produzione di acquaviti di qualità, ha per oggetto la Grappa Of Amarone Barrique, nota punta di diamante del-
la Collezione Of Bonollo ed imperatrice aziendale in quanto, a distanza di dodici anni dalla sua prima produzione, 
continua a far tendenza e a dimostrarsi “la grappa che non ha termini di paragone”. E’ questo il claim che assicura 
la continuità tra lo spot che ha introdotto e reso famosa questa grappa, rompendo i tradizionali e ripetitivi/comuni 
schemi di comunicazione del settore, e quello recentemente realizzato: sempre molto aristocratico e assolutamen-
te incentrato sui caratteri che rendono unica questa grappa. Lo spot andrà in onda da venerdì su gran parte delle 
sale cinematografiche italiane e da domenica sui principali canali Rai e Mediaset. La creatività è di Pieralvise Zorzi.

http://www.facebook.com/radioitalia.it



