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Se & vero, come dicono gli
esperti, che la pubblicita & un
elemento «anticipatore della
ripresa economicay, allorai se-
gnali sono assai poco confor-
tanti. 11 2009 degli spot - preve-
de 'Upa (Utenti pubblicita as-
sociati) nel corso della sua as-
semblea di ieri - si chiudera
| conun calo medio del 12%, do-
po il -18 registrato nei primi
l quattro mesi. Dopo il primo se-
|
|

gno meno dell’anno scorso,
dunque, la discesa si accentua
ava a due cifre. Appena ricon-
fermato presidente dell’asso-
ciazione, Lorenzo Sassoli de
Bianchi allarga le braccia:
«Non ei sono segnali che che
possano indurre a un ottimi-
smo di maniera - commenta -

PER IL 2009 SI PREVEDONO CALI A DUE CIFRE

Pubblicita ancora giu
[Janno chiudera a -12%

anche se da parte del mercato
non c’é rassegnazione ma una

realistica presa di coscienza del -

momento». Una tendenza che
potrebbe perd mutare, ma non
prima del 2010, gquando 1'Upa si
attende unareazione.

Nel frattempo solo il 40% del-
le associate Upa ha confermato
0, in qualche caso, aumentato le
spese per la pubblicita. «Sono
per lo piu i grandi investitori -
spiega Sassoli de Bianchi - men-
treil restante 60%, che ha dimu-
nuito gli investimenti, & compo-
sto da piccole e medie imprese
che soffrono maggiormente del-
la riduzione del credito, dell’in-
certezza, che & la nota dominan-
ten. Tra i settori, i cali sono evi-
denti un po’ ovunque con picchi
tra oggetti personali (-45,5%),
elettrodomestici (-42,8%) e abbi-
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Lorenzo Sassoli de Bianchi

gliamento (-30,5%). Pochi i se-
gnali positivi: Ii si frovano negli
gli enti e istituzioni, col +6,5%, e
¢'é nel turismo, conun +0,3%.
Quanto ai canali della pubbli-
cita, tra gennaio e aprile la Tv ri-

segnali dinpresans

sale sopra il 50% del mercato, al
63%, ma accusa un -15,3%. Nien-
te, pero, rispetto ai periodici che

soffrono un calo degli investi-

menti pubblicitari del 29,6% e ai
quotidiani che scivolano del
27%, al contrario di quanto av-
viene in Germania e Francia do-
ve il dato cresce tra il 6,4 e il
6,9%. La radio perde il 20%, il Ci-
nema il 21,9%, cosi come la car-
tellonistica a -31,8%. Unico su-
perstite a questa emorragia con-

llpresidente dell'Upa

Sassoli de Bianchi: et
«Non si intravedono

tinua & Internet, con il suo +8%.
Sassoli de Bianchi consiglia gli
editori di sfruttare meglio il web
anche «attraverso il pagamento
dei contenuti», come del resto
ha gia prefigurato Rupert Mur-
doch. Al premier Berlusconi che
in qualche occasione ha invitato-
le aziende a non dare pubblicita
ai media «catastrofistiy, il presi-
dente Upa risponde cost: «Inve-
stiamo in base al mercato. Non
ci siamo mai fatti condizionare
dalla politicay.




