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Lapubblicita tentala car

adel “green”

il mercatovale gia2 miliardi di do]lan

- Il nuovo settore ¢ I'unico, nel sofferto mondo dell’advertising, a crescere solidamente: si cerca di “sfruttare” la sensibilita
esistente in tutto il mondo occidentale per le tematiche dell’ambiente, dello sviluppo sostenibile, del risparmio energetico

GABRIELEDIMATTEO e64anni).l174%econvintochel'I-

: talia sitroviinun pericoloso ritar-
due guru della pubbli- do sul tema dell’ambiente rispet-

I cita sostenibile, Hugh to a paesi come Germa-
Hough e Hank Stewart, —— _ niaeInghilterra. Eil93%
fondatori di Green Team 1l pmmemaé. econvinto cheiruolifon-
Usa, sono arrivati da New "‘l"e i pmdos,h damentali per questo
York e hanno dettato che ecologicl® .. hiamento li abbiano
neiprossimi anniillavoro costanodipid j, o], per il 93% e
dei comunicatori sara di quelli I'informazione per il

creare una cultura
“green” e che il mercato,
appena partito, gia vale 2 miliardi
di dollari. Regole di base: «Rac-
contalaverita, cammina prima di
parlare, tienilamenteaperta». Ba-
nalita? Il presidente dell'Upa, Lo-
renzo Sassoli de Bianchi pensa il
contrario: «Illavoro che ciaspetta
nel prossimo decennio consiste
nel comunicare e convincere i
consumatori, incidendo sul loro
comportamento personale, che
I'ambiente & un bene di tutti. Ma
questa nuova filosofia di marke-
ting non deve essere presentata
come una moda, o con atteggia-
menti messianici».

Di fronte alla possibilita di un
nuovo Rinascimento della pub-
blicita sventola i dati di una mo-
numentale ricerca Giuseppe Mi-
noia dell'Istituto Eurisko, che ha
lavorato per conto di Upa e Asso-
comunicazione:«Iltemaambien-
tale preoccupa gli italiani allo
stesso livello della disoccupazio-
ne (90%deimilleintervistatitral8

tradizionali

90%». Ma in un periodo
in cui le famiglie non
hanno soldi a disposizione & pos-
sibile proporre stampanti e lava-
triciecologiche che costano dipiit
di quelle tradizionali? «Bisogna

convincere il pubblico - dice Mi-
noia - che un acquisto green & un
investimento per le nuove gene-
razioni, perché i figli possano vi-
vere in un pianeta abitabile. E sic-
comeiprodottisostenibili spesso
provocanobassiconsumidiener-
gia spiegare agli utenti che questo
risparmio energetico pud com-
pensare la maggiore spesa».
Hough e Stewart non rispar-
mianocriticheallapubblicitaipo-
crita che vende i Suv inquinanti
spacciandoli per un mezzo che
avvicinano le famiglie allanatura,
e per contro hanno illustrato I'e-
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semplare case history della Toyo-
taPrius, progetto partitodalonta-
no conlungimiranza, chestadan-
do alla casa giapponese ottimi ri-
sultati di vendita. Diego Maria
Masi, presidente di Assocomica-

I signori dello spot passano sul satellite

zione, insiste sulla possibilita di
creare nuovi posti dilavoro di cui
ilsuosettorehadrammatico biso-
gno. «Siamo alle soglie di una ri-
voluzione e dobbiamo appro-

- priarci in tempi brevi di questa

Un’antenna parabolica di Sky

§ avanzata di Sky nel mercato italiano
dell'audience e della pubblicita &
inarrestabile. In sei anni, da quando

ha iniziato la sua offerta di calcio e film, I'a-
scoltoepassatodal2,4%dishareal 10,1, men-
tre Rai e Mediasethanno perso 5,4 € 4,9 pun-
ti. In pubblicitalereti di Murdoch hanno rag-
giunto un fatturato di 340 milioni. In ottobre
losharedelsatellite (10,1%) ead unosoffiodal
sorpassodiltalial (10,2) e hagiasuperatoRai
3(9,2),Rai2 (9), Rete 4 (7,6), La7 (3,1). Quello
che preoccupaivenditori di spazi della tv ge-

neralista, si legge nello studio elaborato per
Media Italia (Gruppo Testa) da Alessandro

Cagnetta e Eugenio Bona, € la composizione

del target: con I'offerta di calcio e serie esclu-
sive, Sky raggiunge quella fascia di pubblico
abbiente e giovanile ghiotta di cellulari, auto,
viaggi, moda. Ora c’e il digitale terrestre: ma
perilmancatoadeguamentodeitelevisorinel
Lazio, nei primi 7 giorni I'ascolto & sceso del
17% in Trentino -22%.

(gd.m.)

© RIPRODUZIONE RISERVATA

nuovaculturadimarketing. Man-
cando quest’obiettivo, il mercato
dellapubblicitatradizionalesiac-
cartoccera su se stesso». L'Osser-
vatorio della Confindustria de-
nunciailnostroritardonegliinve-
stimentisuricercaeinnovazione,
che civede ultimi trai paesiindu-
strializzati. Quali speranze pos-
siamo coltivaresulfrontedellaco-
municazione sostenibile? «Il no-
stro paese - riprende Sassoli de
Bianchi - da sempre I'idea di ave-
redeitempilunghidiassimilazio-
ne dell'innovazione. Tuttavia ab-
biamo settori in cui riusciamo a
primeggiare ancora e quindi non
vedoostacoliintrinseciallanostra
strutturaproduttivamasolodina-
miche di mercato che devono ac-
celerare». Obama parla di milioni
di posti di lavoro generati dalle
aziende che si stanno impegnan-
do nell’energia rinnovabile... «Di
sicuro saranno molti e arriveran-
nodalterziarioedallaricerca:non
certo dal manifatturiero».
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