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——— PUBBLICITA ———
Prevista per fine anno

una flessione del 12%

«Manel 2010

ci sara la reazioney

MILANO - «Le nostre aziende vogliono
vivere e sanno che per farlo devono investi-
re 1 pubblicita». I1 2009 ¢ un altro anno
difficile per gli investimenti pubblicitari,
calatidel 18% nei primi quattro mesi (dati
Nielsen), prima flessione a due cifre da
oltre 50 anni, ma I’'Upa (Utenti pubblicita
associati) prova a infondere fiducia.
«Non un otti-

mismo di manie-
ra - dice il rieletto

presidente Loren-  OROSOLI DE BIANCHI,
zoSassolideBian-  PRESIDENTE UPA
chi-, mauna visio-

ne realistica che ci o :
porta a prevedere «lLe adende useranno
una_reazione nel  [g comunicazione
2010».

_ Intantocisono  COMearma

1 dati presentati ant ici le cw

dall’associazione,
che raccoglie 400

imprese, protago-

niste dell’8 5% degli investimenti pubblici-
tari: a fine 2009 si prevede un calo del 12%
rispetto allo scorso anno, quando si regi-
stro il primo segno meno del settore dalla
seconda guerra mondiale (-1,5% sul
2007).

In realta, secondo Upa, il 40% delle
aziende associate ha mantenuto o incre-
mentato la spesa pubblicitaria, in partico-
lare nel settore largo consumo. Ma il
restante 60% - in maggioranza piccole ¢
medie imprese - ha diminuito gli investi-
menti pit di quanto previsto. Tl 20% lo ha
fatto a causa dell’incertezza della situazio-
ne economica, il resto per motivi vari tra
cuiil calo del fatturato, quello dellaredditi-
vita e lo stato finanziario complessi-
vo.«L'incertezza ¢ la nota dominante - ha
detto Sassoli de Bianchi -, ma le aziende si
stanno attrezzando perusare lacomunica-
zione come un’arma anticiclica e nel 2010
ci attendiamo una reazioney.




