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INVESTIMENTI STIME UPA: +1,5% NEL 2018
Pubblicita, mercato in ripresa

__ Lorenzo

J 4
1795 e | T ALLA GUIDA

Sassoli

de Bianchi,
presidente
dell’Upa
(Newpress)

NEL 2018 il mercato pubblicitario in Italia aumentera
dell’1,5% secondo I'Upa (Utenti pubblicita associati)
e dell'1,7% secondo la multinazionale Nielsen, che fa
ricerche di mercato, toccando gli 8,5 miliardi di euro,
contro 7,95 miliardi del 2017. L'incremento legato ai
Mondiali di calcio & dell’1%, pari a ¢circa 80-90 milioni.
Stime e dati sono stati diffusi a Milano alla presenta-

- zione della piattaforma web che ripercorre gli investi-

menti pubblicitari in Italia dal 1962 a oggi. Nonostan-
te i dati in crescita dal 2012, nel 2018 I'ammontare
pubblicitario sara comunque del 10% inferiore al
2008 quando, prima della crisi, tocco i 9 miliardi.
Dall'analisi dei dati storici sul mercato pubblicitario,
emerge che & cresciuto di 150 volte dal 1962 a oggi,
con impennate negli anni Ottanta, grazie alle tv com-
merciali, € a meta anni Novanta, con il boom della te-
lefonia, la cui quota passo dall’1% all’11%.
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La dashboard sugli investimenti di UPA e Nielsen, caute
sul 2019. Sassoli: «Pronti al confronto sulle gare media»
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TRE ANIME, UN'UNICA, GRANDE PASSIONE DIGITALE

X Trilud Group ¢ una digital media company attiva dal 1998, composta da tre anime: Trilud, editore

digitale, tgladv, concessionaria pubblicitaria e BrandMade, digital advisory agency. Una visione

u sinergica, per un obiettivo comune: affiancare, supportare e accompagnare il brand verso il

t r I lu d raggiungimento dei propri obiettivi di comunicazione e marketing digitale. Sempre all'avanguardia
rispetto ai trend del mercato e rapido nell'adozione di nuove tecnologie, Trilud Group accompagna

gI’OUp i brand verso nuovi scenari di comunicazione in cui il target muta in audience. Tre sono i pilastri

su cui poggia l'attivita del gruppo: expertise consolidata nella produzione di contenuto digitale,

property editoriali che raggiungono oltre 25 milioni di browser unici* al mese e un approccio teso a
massimizzare la soddisfazione dei lettori e dei clienti.

S * Fonte Google Analytics Gennaio 2017
t .l d BRAND teladv Digital Media Company dal 1998
rl u ]VVYD—E g Trilud Group - Via Giuseppe Ripamonti, 101 - 20141 - Milano - Tel. +39 02 57 31 31 01



https://youtu.be/v3coiD4kplY
http://www.trilud.com/
http://www.trilud.com/
https://www.facebook.com/dailyonline2001/videos/1668145419949601/
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Mercato UPA e Nielsen presentano la dashboard sugli
investimenti e si mantengono caute sul 2019. Sassoli:
«Pronti al confronto sulle gare media»

l'associazione di cui e d.g. Giovanna Maggioni e I'lstituto
di cui Alberto Dal Sasso e AIS m.d. hanno messo a punto
una piattaforma che permette elaborazioni sullo spending
advertising dal 1962 a oggi e che evidenzia delle ciclicita
che gettano ombre sulle previsioni per il prossimo anno

di Vittorio Parazzoli

PA e Nielsen hanno presen-
U tato ieri un nuovo e iNno-

vativo strumento di divul-
gazione - del quale DailyMedia ha
gia fornito anticipazione - per offrire
ai player della filiera della comuni-
cazione italiana, investitori, editori,
centri media e concessionarie, |'ac-

cesso alla serie storica degli investi-
menti pubblicitari in Italia, suddivi-
Si per mezzo e per anno, dal 1962 a
0ggi. Sara una piattaforma web, ac-
cessibile attraverso il software Ta-
bleau, a consentire agli operatori
del mercato, ma anche a giornali-
sti, ricercatori, studenti e appassio-
nati, di prendere visione dell'evo-
luzione dell'advertising in Italia nel

Management delle principali social star italiane
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. ~ L
corso dei decenni, scoprendo il va-
lore economico degli investimen-
ti, le variazioni percentuali, le quote
dei diversi mezzi in una visione d'in-
sieme che, ripercorrendo il passa-
to, aiuta a capire il presente per pro-
grammare il futuro. La piattaforma,
nei prossimi mesi, offrira anche al-
tre informazioni di tipo diverso, dai
consumi al profilo della popolazio-

A"
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ne, dai dati inflattivi allandamento
del PIL, grazie ad accordi con istitu-
ti come I'lstat.

La dashboard

Grazie alla collaborazione tra |'asso-
ciazione di riferimento per le azien-
de e Nielsen, che da sempre certi-
fica I'andamento degli investimenti,
il mercato ha a disposizione uno  »
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Andamento annuale investimenti pubblicitari dal 1962

ss FIP PRES upA

» strumento attendibile e user-friendly per I'ana-
lisi dell'andamento della pubblicita sui diver-
si mezzi (tv, radio, quotidiani, periodici, outdoor,
transit, GoTv, cinema, web advertising tradiziona-
le e a perimetro allargato) basato su dati verificati
e aggiornati mensilmente. Pili dettagliatamente,
la dashboard da accesso ai dati annuali dal 1962
al 2017 (I'aggiornamento relativo al 2018 sara in-
serito a inizio 2019) e a quelli mensili relativi agli
ultimi 5 anni per il periodo 2014-2018 (con un
gap di due mesi rispetto al mese in cui viene in-
terrogato il database). La dashboard e gia consul-
tabile collegandosi alla sezione dedicata del sito
UPA  (www.upa.it/ita/news/dashboard-investi-
menti-pubblicitari-dal-1962-ad-oggi.html) e clic-
cando su "accedi’, senza dover effettuare alcuna
registrazione. Dalla dashboard sara inoltre possi-
bile condividere i grafici tramite embed code o
URL, collegandoli tramite link su un altro sito o
piattaforma web.

Valorizzare il sistema

Il presidente Lorenzo Sassoli de Bianchi, intro-
ducendo i lavori, ha sottolineato come la da-
shboard UPA-Nielsen si inserisca nella piu ampia
cornice della trasparenza perseguita dall'associa-
zione degli utenti negli ultimi 10 anni. Sassoli ha
rimarcato limportanza dellinformazione messa
a disposizione non solo del mercato ma, in ge-
nerale, di giornalisti, studenti, ricercatori e cittadi-
ni, come strumento di lavoro e conoscenza che
valorizza il sistema della comunicazione pub-
blicitaria. «La dashboard & uno strumento mol-
to innovativo sulla quale sono stati caricati i dati
pit affidabili per i diversi periodi storici, evitando
mancanze nelle serie e rendendo gli stessi fru-
ibili in modo user-friendly e interattivo - ha di-
chiarato Giovanna Maggioni, d.g. di UPA -. Que-
sta dashboard rientra nella strategia della nostra
associazione di fornire contributi di alto livello
per la crescita della conoscenza e della cultura
sul mercato. Siamo aperti a partnership con ope-
ratori che abbiano la nostra stessa visione e pos-
sano fornire un contributo rilevante come, in
questo caso, Nielsen, che ha creduto fin da su-

NIELSEN

bito nell'idea e ha messo a disposizione pubbli-
camente e gratuitamente le proprie serie stori-
che. Il tema della trasparenza degli investimenti
pubblicitari e centrale e, per la parte digitale, vie-
ne ribadito anche nel “Libro Bianco sulla comu-
nicazione digitale”. Con questo lavoro diamo un
primo esempio di condivisione dei valori, augu-
randoci che sempre piu le dichiarazioni dei dati
di investimento siano fatte in maniera trasparen-
te e da parte di tutti i player».

Open knowledge

«Crediamo nell'open knowledge e nella necessi-
ta di mettere a disposizione parte del nostro pa-
trimonio informativo con spirito costruttivo - ha
aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS m. d. di Nielsen
-. Gli obiettivi sono molteplici: favorire lo studio
e l'analisi di dati e trend e la diffusione di infor-
mazioni di alto livello che permettano di basare
le decisioni strategiche e tattiche su dati verifica-
ti; diffondere la storia degli investimenti pubblici-
tari tra studenti universitari e giovani ricercatori;
permettere a chiunque di attingere da una serie
storica puntualmente aggiornata. Limpegno di
Nielsen & da sempre quello di fornire un'informa-
zione attendibile che nasce anche dalla collabo-
razione con gli operatori del settore e le associa-
zioni di categoria». Per mettere a punto questo
nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svol-
to negli ultimi mesi un lavoro di studio, integra-
zione e ricostruzione su materiali di archivio fino
a ora frammentati e parziali. Le fonti sono le se-
guenti per i diversi periodi' Studio Sigla (1962),
FIP (1963-1970), PRES (1971-1973), UPA (1974-
1998) e Nielsen (dal 1999 in pow).

Il trend dei mezzi

Naturalmente, sono stati subito molti le eviden-
ze e gli spunti emersi, facilmente raffigurati dal
grafico a colori che riportiamo in prima pagina e
che vede il massiccio fiume blu della televisione
scorrere in modo imponente dagli anni Ottanta a
0ggi, cioé dalla nascita delle tv commerciali (an-
che se ora dovrebbe scendere sotto quota 50%),
affiancato a partire dal 2010 dall'affluente verde

medialorum
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del digital, che cresce impetuoso (ormai rappre-
senta quasi il 30% dellintero spending) anche se,
come si sa, la quantificazione della sua portata
puo essere solo stimata, non essendo disponibi-
li i dati certi di Google e Facebook che, insieme,
valgono circa 2,3 miliardi (malcontati, € il caso di
dire). Per contro, infine schiacciato in basso, c'e
I'ormai fiumiciattolo rosso della stampa, che con-
tinua a perdere quote.

I cicli
L'altra principale evidenza resa possibile dai grafi-
ci & che, dal 1993, la curva degli investimenti rive-
la una ciclicita di 7 anni di crescita con dei break
negativi (gravissimo quello del 2008) di un paio di
anni che danno poi I'abbrivio a una ripresa. Lul-
tima in questo senso & partita nel 2011 e vedra
quest'anno ancora un saldo in crescita (+1,7%
per Nielsen, +1,5% per UPA, +2,1% per GroupM,
1,9% per AssoCom) e quindi, da un punto di vi-
sta puramente “econometrico’, nel 2019 dovreb-
be iniziare una nuova fase calante. Sempre As-
soCom, la settimana scorsa, ha previsto un saldo
comungue ancora positivo (+1,3%), mentre ieri
né UPA né Nielsen hanno anticipato dei forecast,
facendo solo notare che, in ogni caso, il prossimo,
sara un anno dispari senza eventi sportivi e, quin-
di, con i relativi investimenti incrementali che,
per esempio, si sono gia registrati nel 2018 gra-
zie ai Mondiali di Russia che si sono appena con-
clusi. Spannometricamente, quindi, nei prossimi
12 mesi, mancheranno una cinquantina di milio-
ni aggiuntivi da eventi sportivi e una cifra analoga
come causa del blocco alla pubblicita dei giochi
online (alcuni operatori si salveranno avendo gia
stipulato i relativi contratti con le concessionarie).
Insomma, tutto fa pensare che nel 2019 non ci
sara un trend negativo, ma che la crescita sara de-
cisamente pill contenuta rispetto al 2018

Un tavolo di confronto

In occasione dell'incontro, infine, Sassoli de Bian-
chi e tornato sul tema delle gare media, rilancia-
to sempre in occasione di “Comunicare Doma-
ni"dalla citata AssoCom. Ed é tornato ribadendo
quanto a sua volta aveva gia accennato nel sum-
mit del 4 luglio e, cioe, la disponibilita dell'asso-
ciazione degli utenti (che, per altro, un pron-
tuario di “raccomandazioni” in materia gia ce
I'hanno, altro poi é se lo sequono) a confrontar-
si — e non solo con l'organismo guidato da Ema-
nuele Nenna - per una loro sempre piu traspa-
rente gestione: partendo dai DN per passare
attraverso la “certificazione” degli auditor e arri-
vare a dei “controlli” piu stringenti.




Testata: Askanews Data: 17 luglio 2018

Pubblicita, Upa e Nielsen raccontano mercato da anni '60 a oggi
Su sito interattivo e gratuita, serie storica investimenti dal '62
Roma, 17 lug. (askanews) - UPA e Nielsen lanciano un nuovo e
strumento di divulgazione per offrire ai player della filiera

della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media,
concessionarie, l'accesso alla serie storica degli investimenti
pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962

a oggi. Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il
software Tableau, a consentire agli operatori del mercato, ma
anche a giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di

prendere visione dell'evoluzione dell'advertising in Italia nel

corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli
investimenti, le variazioni percentuali, le quote dei diversi

mezzi in una visione d'insieme che, ripercorrendo il passato,

aiuta a capire il presente per programmare il futuro.La piattaforma
nei prossimi mesi - informa un comunicato

congiunto Upa - Nielsen - conterra anche altre informazioni di

tipo diverso, dai consumi al profilo della popolazione, dai dati
inflattivi all'andamento del PIL.Grazie alla collaborazione tra
I'associazione di riferimento per

le aziende e Nielsen, che da sempre in maniera imparziale e
indipendente certifica 'andamento degli investimenti, il mercato
ha a disposizione uno strumento attendibile e user-friendly per
I'analisi dell'andamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV,
radio, quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema, web
advertising tradizionale e a perimetro allargato) basato su dati
verificati e aggiornati mensilmente.Piu dettagliatamente la dashboard
UPA-Nielsen da accesso ai dati

annuali dal 1962 al 2017 (I'aggiornamento relativo all'anno 2018
sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli

ultimi 5 anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi
rispetto al mese in cui viene interrogato il database).La dashboard,
disponibile da oggi, sara consultabile collegandosi

alla sezione dedicata del sito UPA
(www.upa.it/ita/news/dashboard-investimenti-pubblicitari-dal-1962-
ad-oggi.html) e cliccando su "Accedi", senza dover effettuare
alcuna registrazione. Dalla dashboard sara inoltre possibile
condividere i grafici tramite embed code o URL, collegandoli
tramite link su un altro sito o piattaforma web.ll presidente di UPA
Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i

lavori ha sottolineato come la dashboard UPA-Nielsen si inserisca
nella piu ampia cornice della trasparenza perseguita da UPA negli
ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato lI'importanza

dell'informazione messa a disposizione non solo del mercato ma in
generale di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come
strumento di lavoro e di conoscenza che valorizza il sistema

della comunicazione pubblicitaria."La dashboard € uno strumento molto
innovativo sulla quale sono

stati caricati i dati piu affidabili per i diversi periodi

storici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi

fruibili in modo user-friendly e interattivo" - ha dichiarato

Giovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA. "Questa dashboard
rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di alto

livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul

mercato. Siamo aperti a partnership con operatori che abbiano la
nostra stessa visione e possano fornire un contributo rilevante,
come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da subito




nell'idea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente
le proprie serie storiche. |l tema della trasparenza degli
investimenti pubblicitari & centrale e, per la parte digitale,

viene ribadito anche nel Libro Bianco sulla comunicazione
digitale. Con questo lavoro diamo un primo esempio di
condivisione dei valori - conclude Maggioni - augurandoci che
sempre piu le dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte

in maniera trasparente e da parte di tutti i player"."Crediamo
nell'open knowledge e nella necessita di mettere a

disposizione parte del nostro patrimonio informativo con spirito
costruttivo” - ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AlS Managing
Director di Nielsen. "Gli obiettivi sono molteplici: favorire lo

studio e l'analisi di dati e trend e la diffusione di

informazioni di alto livello che permettano di basare le

decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere

la storia degli investimenti pubblicitari tra studenti

universitari e giovani ricercatori; permettere a chiunque di
attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. L'impegno
di Nielsen & da sempre quello di fornire un'informazione
attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gli

operatori del settore e con le associazioni di "categoria”. La
collaborazione con UPA - conclude Dal Sasso - segue il solco che
abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per
fornire contributi di alto livello per la crescita della

conoscenza e della cultura sul mercato".Per mettere a punto questo
nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno

svolto negli ultimi mesi un lavoro di studio, integrazione e
ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora frammentati e
parziali. Le fonti di archivio sono le seguenti per i diversi

periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES
(1971-1973), UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999 in poi).
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Testata: Reuters Data: 17 luglio 2018

Pubblicita, Upa, Nielsen: Mondiali incidono 1% su 2018, stima -100 min su 2019

MILANO (Reuters) - L'impatto dei mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva sui canali Mediaset,
contribuisce sul totale dei ricavi pubblicitari per 1'% circa, pari a 40-50 milioni di euro aggiuntivi. L'anno si
chiudera con una crescita compresa fra I'1,5% secondo Upa (Utenti pubblicita associati) e I'1,7% la stima
Nielsen, con un fatturato intorno agli 8,5 miliardi di euro.

Il comparto digitale, che comprende anche i big Google e Facebook , crescera del 7,8% quest’anno pari a
2,650 miliardi di euro di ricavi.

Quanto alle prospettive per il 2019, Upa e Nielsen non si sbhilanciano a fare previsioni prima di settembre,
anche per valutare meglio quale sara il reale impatto dei mondiali di calcio sugli investimenti pubblicitari e gli
effetti dello stop alla pubblicita sui giochi d’azzardo previsto dal decreto Dignita.

“Se si considera che i ricavi aggiuntivi dai mondiali di calcio sono storicamente intorno ai 40-50 milioni, che
verranno meno il prossimo anno, mentre lo stop alla pubblicita sui giochi & visto avere un impatto dello
stesso importo nel 2019; complessivamente il prossimo anno vedra una contrazione dei ricavi intorno ai 100
milioni”, ha spiegato Alberto Dal Sasso, Ais managing director di Nielsen, nel corso della presentazione alla
stampa della piattaforma web congiunta Upa-Nielsen sull’evoluzione dell’adversting in Italia nei vari decenni.
Dal Sasso ha poi aggiunto che relativamente al 2019, “potrebbe trattarsi di un rallentamento della crescita
nella migliore delle ipotesi”.

Nonostante il trend del mercato sia in ripresa nel medio periodo non ha ancora raggiunto il picco pre crisi
mondiale del 2008, fanno notare Upa e Nielsen.

(Giancarlo Navach)




Testata: Ansa

Data: 17 luglio 2018

Pubblicita: Upa-Nielsen, +1,7% in 2018, +1% merito Mondiali
Trend in salita ma 10% meno di pre-crisi. Crollo per quotidiani

(ANSA) - MILANO, 17 LUG - Nel 2018 il mercato pubblicitario
in Italia aumentera dell'1,5% secondo I'Upa (Utenti pubblicita
associati) e dell'1,7% secondo la multinazionale Nielsen, che fa
ricerche di mercato, toccando gli 8,5 miliardi di euro, contro
7,95 miliardi del 2017. L'incremento legato ai Mondiali &
dell'1%, pari a circa 80-90 milioni. Stime e dati sono stati
diffusi a Milano alla presentazione della piattaforma web che
ripercorre gli investimenti pubblicitari in Italia dal 1962 a
0ggi, raggiungibile dal sito dell'Upa.

Nonostante i dati in crescita dal 2012, nel 2018 I'ammontare
pubblicitario sara comunque del 10% inferiore al 2008 quando,
prima della crisi, tocco i 9 miliardi. "Il 2019 - ha spiegato
Alberto Dal Sasso, managing director di Nielsen - & ipotizzabile
che ci sia un rallentamento della crescita, se hon una
decrescita. L'assenza di eventi sportivi di rilievo determinera
una sofferenza, che potrebbe non essere bilanciata dal trend
positivo di questi ultimi anni".

Dall'analisi dei dati storici sul mercato pubblicitario
emerge che & cresciuto di 150 volte dal 1962 a oggi, con
impennate negli anni Ottanta, grazie alle tv commerciali, e a
meta anni Novanta, con il boom della telefonia, la cui quota
passo dall'l% all'11%. Le pubblicita suo quotidiani sono passate
dai 2 miliardi del 2000 ai 638 milioni del 2017, mentre quelle
su internet sono passate dai 138 milioni del 2005 ai 2,4
miliardi del 2017; per il 2018 si stima che saliranno a 2,65
miliardi. Il valore degli spot in tv &€ passato dai 172 milioni
di euro del 1980 ai 3,7 miliardi del 2017, con un picco di 4,8
miliardi nel 2008.(ANSA).
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Testata: Radiocor /1| Sole 24 Ore

Data: 17 luglio 2018

Pubblicita: Upa e Nielsen lanciano piattaforma per dati dagli anni '60 a oggi

(I Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 17 lug - Upa e Nielsen lanciano un nuovo strumento di divulgazione
per offrire ai player della filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media, concessionarie,
l'accesso alla serie storica degli investimenti pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a
0ggi. Sara' - indica una nota - una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a consentire
agli operatori del mercato di prendere visione dell'evoluzione dell'advertising in Italia nel corso dei decenni,
scoprendo il valore economico degli investimenti, le variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una
visione d'insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente per programmare il futuro. La
piattaforma nei prossimi mesi conterra' anche altre informazioni di tipo diverso, dai consumi al profilo della

popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del pil.
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Testata: Agi Data

: 17 luglio 2018

Pubblicita’: strumento web UPA-Nielsen trend investimenti da 1962 =
(AGI) - Roma, 17 lug. - La storia, 'andamento degli investimenti
pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a
oggi. E' quanto garantiscono UPA e Nielsen con un nuovo e innovativo
strumento di divulgazione offerto ai player della filiera della
comunicazione italiana, investitori, editori, centri media,
concessionarie. Piattaforma web, accessibile attraverso il software
Tableau, a consentire agli operatori del mercato, ma anche a
giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di prendere

visione dell'evoluzione dell'advertising in Italia nel corso dei
decenni, scoprendo il valore economico degli investimenti, le
variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una visione
d'insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente
per programmare il futuro.

La piattaforma nei prossimi mesi conterra' anche altre
informazioni di tipo diverso, dai consumi al profilo della
popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del Pil.

Grazie alla collaborazione tra I'associazione di riferimento per le
aziende e Nielsen, il mercato ha a disposizione uno strumento
attendibile e user-friendly per I'analisi dell'andamento della
pubblicita’ sui diversi mezzi (tv, radio, quotidiani, periodici,
outdoor, transit, GoTv, cinema, web advertising tradizionale e a
perimetro allargato) basato su dati verificati e aggiornati
mensilmente.

(AGI)Vic (Segue)

171805 LUG 18

Pubblicita’: strumento web UPA-Nielsen trend investimenti da 1962 (2)=
(AGI) - Roma, 17 lug. - Per mettere a punto questo nuovo
strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi un
lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di
archivio fino ad ora frammentati e parziali. Piu'
dettagliatamente, la dashboard UPA-Nielsen , disponibile gia'
da oggi, da' accesso ai dati annuali dal 1962 al 2017
('aggiornamento relativo all'anno 2018 sara' inserito a inizio
2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5 anni per il

periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in
cui viene interrogato il database). Lo strumento sara’
consultabile collegandosi alla sezione dedicata del sito UPA
(www.upa.it/ita/news/dashboard-investimenti-pubblicitari-dal-19
62-ad-oggi.html) e cliccando su "Accedi", senza dover
effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara’ inoltre
possibile condividere i grafici tramite embed code o URL,
collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma web.

Il presidente di UPA, Lorenzo Sassoli de Bianchi,
introducendo i lavori ha sottolineato come la dashboard si
inserisca nella piu' ampia cornice della trasparenza perseguita
da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato l'importanza
dell'informazione messa a disposizione non solo del mercato ma
in generale di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini,
come strumento di lavoro e di conoscenza che valorizza il
sistema della comunicazione pubbilicitaria. (AGI)

Vic (Segue)
171805 LUG 18

Pubblicita’: strumento web UPA-Nielsen trend investimenti da 1962 (3)=
(AGI) - Roma, 17 lug. - "La dashboard e' uno strumento molto




innovativo sulla quale sono stati caricati i dati piu’

affidabili per i diversi periodi storici, evitando mancanze

nelle serie e rendendo gli stessi fruibili in modo

user-friendly e interattivo" - ha dichiarato a sua volta

Giovanna Maggioni, direttore generale di UPA. "Questa dashboard
rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di alto

livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul
mercato. Siamo aperti a partnership con operatori che abbiano
la nostra stessa visione e possano fornire un contributo
rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da
subito nell'idea e ha messo a disposizione pubblicamente e
gratuitamente le proprie serie storiche. Il tema della
trasparenza degli investimenti pubblicitari e' centrale e, per

la parte digitale, viene ribadito anche nel Libro Bianco sulla
comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo un primo
esempio di condivisione dei valori - conclude Maggioni -
augurandoci che sempre piu' le dichiarazioni dei dati di
investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di
tutti i player".

A sua volta Alberto Dal Sasso, AIS Managing Director di
Nielsen, sottolinea "crediamo nell'open knowledge e nella
necessita' di mettere a disposizione parte del nostro
patrimonio informativo con spirito costruttivo. Gli obiettivi
sono molteplici: favorire lo studio e l'analisi di dati e trend
e la diffusione di informazioni di alto livello che permettano
di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati
verificati; diffondere la storia degli investimenti
pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori;
permettere a chiunque di attingere da una serie storica
puntualmente aggiornata. L'impegno di Nielsen e' da sempre
quello di fornire un'informazione attendibile che nasce anche
dalla collaborazione con gli operatori del settore e con le
associazioni di "categoria”. La collaborazione con UPA -
conclude Dal Sasso - segue il solco che abbiamo tracciato negli
anni: continuiamo a collaborare per fornire contributi di alto
livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul
mercato". (AGI)

Vic
171805 LUG 18
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Alberto Dal Sasso

AIS Managing Director Nielsen -

UPA e Nielsen insieme per la nuova
dashboard dedicata agli investimenti adv
dal 1962 a oggi, disponibile gratuitamente.
Dal Sasso: "Dati certificati per il mercato, in
un'ottica di open knowledge. Ancora
difficile prevedere landamento del 2019°

La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai
consumi al profilo della popolazione, dai dati inflattivi al’andamento del PIL. Grazie alla
collaborazione tra I'associazione di riferimento per le aziende e Nielsen, che da sempre
in maniera imparziale e indipendente certifica 'andamento degli investimenti, il
mercato ha a disposizione uno strumento attendibile e user-friendly per 'analisi
dell'andamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio, quotidiani, periodici,
outdoor, transit, GoTV, cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato)
basato su dati verificati e aggiornati mensilmente.

UPA e Nielsen |ancianc un nuovo e innovativo strumento di divulgazione per offrire ai player della
filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media, concessionarie,

Faccesso alla serie storica degli investiment pubtiicitari in italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal
1962 a 0ggl. Sars una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a consentire agli
operatori del mercato, ma anche a giornalist, ricercatori, student e appassionat], di prendere visione
delfevoluzione dell'advertising in ftalia nel corso dei decenni, scoprendo il valore economico degi
investiment], le variazioni percentuali, le quote dei diversi mezz in una visione dinsieme che,
ripercorrendo il passato, aiutaa capire il presente per programmare il futuro.

La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai consumi al
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profilo della popolazione, dai dati inflattivi al'andamento del PIL. Grazie alla collaborazione tra
l'associazione di riferimento perle aziende e Nielsen, che da sempre in maniera imparzale e
indipendente certifica l'andamento degli investimenti, il mercato ha & disposizione uno strumento
attendibile e user-friendly perl'analisi dellandamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio,
quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema, web advertising tradizionale e a
perimetro allargato) basato su dati verificati e aggiornati mensiimente.

Pt dettagliztamente |a dashboard UPA-Nielsen da aacessoai dati annuali dal 1962 al 2017
(faggiomamento relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5
anni per il periodo 2014-2018 {con un gapdi due mesi rispetto al mese in cui viene interrogato il
database). La dashboard, disponibile da oggi, sara consuitabile collegandosi alla sezione dedicata del
sito UPA e cliccando su 'Accedil, senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara
inoltre possibile condividere i grafici ramite embed code o URL, collegandoli tramite link su un aftro
sito o piattaforma web.

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo | lavori ha sottolineato come la
dashboard UPA-Nielsen si inserisca nella pil ampia comice della trasparenza perseguita da UPA negli
uitimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato lmportanza dellinformazione messa a disposizione non solo del
mercato ma in generzle di giomalist, student, ricercator, cittadini, come strumento di lavoro e di
conoscenza che valorizza il sistema della comunicazione pubblicitaria

“La dashboard & uno strumento molto innovative sulla quale sono stati caricati | dati pid affidabili peri
diversi periodi storid, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi fruibili in modo user-friendly
einterattivo” - ha dichiarato Giovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA.“Questa dashboard
rientra nelia strategia di UPA di fomire contributi di alto livello per Ia crescita della conoscenza e della
cultura sul mercato. Siamo apert a partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e
possano fomire un contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da subito
nellidea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuiamente le proprie serie storiche. Il tema
della trasparenza degii investimenti pubblicitari & centrale e, per la parte digitale, viene ribadito anche
nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo un primo esempio di
condivisione deivalor augurandod che sempre pil le dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte
inmaniera trasparente e da parte ditutt i player”.

“Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di metters a disposizione parte del nostro patrimonio
informativo con spirito costruttivo” - ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS Managing Director di
Niglsen.

“Gi obiettivi sono molteplici: faverire lo studio e I'analisi di dati e trend e la diffusione di
informazioni di alto livello che permettano di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati
verificati; diffondere la storia degli investimenti pubblidtari t= studenti universitari e giovani
ricercatori; permettere a chiunque di attingere da una serie storica puntualmente aggiornata.
Limpegno di Nielsen e da sempre quello di fomire uninformazione attendibile che nasce anche dalla
collaborazione con gli operatori del settore e con le associazioni di tategoria. La collaborazione con
UPA segue il solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per fomire contributidi
alto livello perla crescitz della conoscenza e della cultura sul mercato”

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi un lavoro
di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora frammentati e parziali. Le fonti
di archivio sono le seguenti peri diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES
(19711973), UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999 in poi).
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DASHBOARD UPA-NIELSEN:
PUBBLICI | DATI DI INVESTIMENTO.
UPA: “CHIUSURA 2018 A +1.5%”

17 Luglis 2018

UPA e Nielsen lanciano un nuovo e
innovativo strumento di divulgazione per
N X = offrire ai player della filiera della
LA PUQ_BLICITA DAAL 1962 1 comunicazione italiana, investitori, editori,
centri media, concessionarie, I'accesso alla serie
storica degli investimenti pubblicitari in Ttalia,
suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a oggi.
Sard una piattaforma web, accessibile Advertiser
attraverso il software Tableau, a consentire
agli operatori del mercato, ma anche a giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di
prendere vizione dell’evoluzione dell’advertising in Italia nel corso dei decenni, scoprendo il
valore economico degli investimenti, le variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in
una visione d'insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente per
prograrmmare il future.
La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai
consumi al profilo della popolazione, dai dati inflattivi all’'andamento del PIL.

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi
un lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora
frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono le seguenti per i diversi periodi: Studio
Sigla (1962), FIP (1963 — 1970), PRES (1971-1673), UPA (1974-1998), Nielsen (dal
1G99 in poi).

. ‘ o ) Advertiser Magazine
Piu dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen da accezso ai dati annuali dal 1962 al 813"Mi piace”
2017 (aggiornamento relativo all’anno 2018 sard inserito a inizio 2019) e ai dati mensili
relativi agli ultimi 5 anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese
in cui viene interrogato il database).
La dashboard, disponibile da oggi, sara consultabile collegandosi alla z=zicne dedicata del

sito UP4, cliccando su "Accedi”, senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla
dashboard sara inoltre possibile condividere i grafici tramite embed code o URL,

collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma web.

Di' che ti piace prima di tulli i tuoi amici




1l presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i lavori ha sottolineato come
la dashboard UPA-Nielzsen si inserizca nella pit ampia cornice della trasparenza perseguita
da UPA negli ultimi 10 anni, mentre “le nostre stima stanno parlando di una chiusura
d’anno a +1,5% dell’intero mercato”, ha aggiunto Sassoli. Sulle stime, peraltro, i numeri che
girano non sono concordi: quelli di UPA sono i pint prudentti, a fronte del +1,7 % di Nielsen e
del +1,6% di AssoCom, diffuso nei giorni scorsi. Per il 2014, tuttavia, sia UPA sia Nielsen
non forniscono ancora numeri ufficiali, rimandando per le prossime valutazioni quanto
meno al mese di settembre.

“La dashboard & uno strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati 1 dati pitt
affidabili per i diversi periodi storici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi
fruibili in rmodo user -friendly e interattivo”, ha spiegato Giovanna Maggioni, Direttore
Generale di UPA. “Questa dashboard rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di
alto livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercato. Siamo apertia
partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e possano fornire un
contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da subito nell'idea e ha
messo a digposizione pubblicamente e gratuitamente le proprie serie storiche. Con questo
lavoro diarno un primo esempio di condivisione dei valori, augurandoci che sempre pit le
dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di tutti i
player”.

“Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro
patrimonio informativo con spirito costruttivo” ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS
Managing Director di Nielzen. “Gli obiettivi sono molteplici: favorire lo studio e 'analisi di
dati e trend ¢ la diffusione di informagzioni di alto livello che permettano di basare le
decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere la storia degli investimenti
pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a chiungue di
attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. La collaborazione con UPA segue il
solco che abbiamo tracciato negli anni. nell'ottica di fornire contributi di alto livello per la
crescita della conoscenza e della cultura sul mercato”.
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Upa e Nielsen:la storia degli investimenti
pubblicitari in Italia con un click

Da oggi, grazie a una nuova dashboard interattiva e gratuita, il
mercato avra accesso alla serie storica degli investimenti pubblicitari
anno per anno dal 1962

raccontare il mercato
degli investimenti
pubblicitari dagli anni ‘60
a oggi

UPA e Nielsen lanciano un nuovo
e innovativo strumento di
divulgazione per offrire ai player
della filiera della comunicazione
italiana, investitori, editori, centri
media, concessionarie, 'accesso
alla serie storica degli
investimenti pubblicitari in Italia,
suddivisi per mezzo e per anno,
dal 1962 a oggi. Sara una
piattaforma web, accessibile
attraverso il software Tableau, a

consentire agli operatori del

mercato, ma anche a giomalisti,

ricercatori, studenti e

appassionati, di prendere visione
dell'evoluzione dell'advertising in Italia nel corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli
investimenti, le variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una visione d'insieme che,
ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente per programmare il futuro.

Upa e Nielsen insieme per
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La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai consumi al
profilo della popolazione, dai dati inflattivi allandamento del PIL.

Grazie alla collaborazione tra l'associazione di riferimento per le aziende e Nielsen, che da sempre in
maniera imparziale e indipendente certifica l'andamento degli investimenti, il mercato ha a
disposizione uno strumento attendibile e user-friendly per l'analisi dell'andamento della pubblicita sui
diversi mezzi (TV, radio, quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema, web advertising tradizionale

e a perimetro allargato) basato su dati verificati e aggiornati mensilmente. Sport

Pil dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen da accesso ai dati annuali dal 1962 al 2017

Ronaldo a Torino. Le foto e

l'aggiornamento relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5 N . "
( eglormamen . .. ) L gl. "Segnero la storia della Juve
anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui viene interrogato il
database). f ¥ & in ®©
La dashboard, disponibile da oggi, sara consultabile collegandosi alla sezione dedicata del sito UPA
{www.u.pa.lthta.’news .’dashboard—|nvestlme.ntl—p.ubbllutan—dal—19—ad—og:gl..html) e cllc.ca.ndo su i pifl \risti aiw
"Accedi”, senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara inoltre possibile
condividere i grafici tramite embed code o URL, collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma
NEWS FOTO VIDEO
web.
Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i lavori ha sottolineato come la
dashboard UPA-Nielsen si inserisca nella pid ampia cornice della trasparenza perseguita da UPA negli Piiivisti piii visti della Pi visti
ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato limportanza dell'informazione messa a disposizione non solo del del giorno settimana del mese

mercato ma in generale di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come strumento di lavoro e di
conoscenza che valorizza il sistema della comunicazione pubblicitaria.

“La dashboard & uno strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati i dati pid affidabili peri
diversi periodi storici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi fruibili in modo
user-friendly e interattivo” — ha dichiarato Giovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA. “Questa
dashboard rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di alto livello per la crescita della
conoscenza e della cultura sul mercato. Siamo aperti a partnership con operatori che abbiano la nostra
stessa visione e possano fomire un contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto
fin da subito nell'idea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente le proprie serie
storiche. Il tema della trasparenza degli investimenti pubblicitari € centrale e, per la parte digitale,
viene ribadito anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo un primo
esempio di condivisione dei valori - conclude Maggioni —augurandoci che sempre pill le dichiarazioni
dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di tutti i player”.

“Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro patrimonio
informativo con spirito costruttive™ - ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS Managing Director di Nielsen.
“Gli obiettivi sono molteplici: favorire lo studio e l'analisi di dati e trend e la diffusione di informazioni
di alto livello che permettano di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere
la storia degli investimenti pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a
chiunque di attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. Limpegno di Nielsen é da sempre
quello di fornire un'informazione attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gli operatori del
settore e con le associazioni di “categoria”. La collaborazione con UPA - conclude Dal Sasso - segue il
solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per fornire contributi di alto livello
per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercato”.

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi un lavoro di
studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora frammentati e parziali. Le fonti
di archivio sono le seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES (1971-1973),
UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999 in poi).
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Divieto pubblicita giochi, Nielsen: “Previsti cali introiti per 40-50
milioni nel 2019 e fino a 70 milioni a partire dal 2020"

17/07/2018 16:49

[l decreto Dignita giunto alla Camera introdurra il
divieto di qualsiasi forma di pubblicita relativa ai
giochi d’'azzardo, Secondo i dati di Mielsen

&
~
]‘] ]‘ I S‘ ]‘] comportera un calo di introiti pubblicitari pari a
]

S & a5 & & E 40-50 milioni di euro nel 2019 con i contratt in
essere che andranno in scadenza e a 60-70
milioni a regime, a partire dal 2020, Limpatto dei
mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva
sui canali Mediaset ha contribuito sul totale dei
ricavi pubblicitari per I'1% circa, pari a 40-50 milioni di euro aggiuntivi. Lanno si chiudera con
una crescita compresa fra I'l,5% secondo Upa (Utenti pubblicita associati) e I'1,7% la stima
Mielsen, con un fatturato intorno agli 8,5 miliardi di euro. Il comparto digitale, che comprende
anche i big Google Facebook, crescera del 7,8% quest'anno pari a 2,650 miliardi di euro di
ricavi. Quanto alle prospettive per il 2012, Upa & Nielsen non si sbilanciano a fare previsioni
prima di settembre, anche per valutare meglio quale sara il reale impatto dei mondiali di calcio
sugli investimenti pubblicitari e gli effetti dello stop alla pubblicité sui giochi d’'azzardo previsto
dal decreto Dignita, “Se si considera che i ricavi aggiuntivi dai mondiali di calcio sono
storicamente intorno ai 40-50 milioni, che verranno meno il prossimo anno, mentre lo stop
alla pubblicita sui giochi & visto avere un impatto dello stesso importo nel 2019;
complessivamente il prossimo anno vedra una contrazione dei ricavi intorno ai 100 milioni®,
ha spiegato Alberto Dal Sasso, Ais managing director di Nielsen, nel corso della presentazione
alla stampa della piattaforma web congiunta Upa-Nielsen sul'evoluzione del’adversting in
Italia nei vari decenni, Dal Sasso ha poi aggiunto che relativamente al 2019, “potrebbe
trattarsi di un rallentamento della crescita nella migliore delle ipotesi”. Nonostante il trend del
mercato sia in ripresa nel medio periodo non ha ancora raggiunto il picco pre-crisi mondiale
del 2008, cosi fanno notare Upa e Nielsen, mo/AGIMEG
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sottolineato come la dashboard UPA-Nielsen si inserisca nella pill ampia cornice della trasparenza
perseguita da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato limportanza dellinformazione messa a
disposizione non solo del mercato ma in generale di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come
strumento di lavoro e di conoscenza che valorizza il sistema della comunicazione pubblicitaria. “La
dashboard & uno strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati i dati pil affidabili per i
diversi periodi storici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi fruibili in modo user-friendly
e interattivo” — ha dichiarato Giovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA. “Questa dashboard
rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della
cultura sul mercato. Siamo aperti a partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e
possano fornire un contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da subito
nellidea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente le proprie serie storiche. Il tema
della trasparenza degli investimenti pubblicitari & centrale e, per la parte digitale, viene ribadito anche
nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo un primo esempio di
condivisione dei valori — conclude Maggioni — augurandoci che sempre pili le dichiarazioni dei dati di
investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di tutti | player”. “Crediamo nell'open
knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro patrimenio informativo con
spirito costruttivo” — ha aggiunto Alberto Dal Sageo, AIS Managing Director di Nieleen. "Gli obiettivi
sono molteplic: favorire lo studio e l'analisi di dati e trend e |a diffusione di informazioni di alto livello
che permettano di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere |a storia degli
Investimenti pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a chiunque di
attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. Limpegno di Nielsen & da sempre guelio di
fornire un'informazione attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gli operatori del settore e
con le associazioni di “categoria”. La collaborazione con UPA — conclude Dal Sagso — segue il solco che
abblamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per fornire contributi di alto livello per la
crescita della conoscenza e della cultura sul mercato...
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Alberto Dal Sasso

dell'l, 7% secondo la multinazionale Mielsen, che fa ricerche di
mercato, toccando gli 8,5 miliardi di euro, contra 7,95 miliardi del 2017,
L'incrementa legato ai Mondiali & dell'1%, pari a 80-90 milioni.
MNonostante il trend in crescita dal 2012, nel 2018 l'ammontare
pubhblicitario sara comungue del 10% inferiore al 2008 quandao, prima
della crisi, tocco 1 9 miliardi. "Il 2019 - ha spiegato Alberto Dal Sasso, di
ielsen - & ipotizzahile che ci sia un rallentamenta della crescita, se
non una decrescita. L'assenza di eventi sportivi di rilievo determinera
una sofferenza, che potrebhe non essere hilanciata dal trend positivo".
Dall'analisi dei dati storici emerge che il mercato pubblicitario e
cresciuto di 180 volte dal 1962 a oggi.

Le pubblicita sui guotidiani sono crollate, passanda dai 2 miliardi del
2000 ai 638 milioni del 2017, Boom per internet. dai 138 miliani del
2005 ai 2.4 miliardi del 2017.
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UPA E NIELSEN INSIEME PER
RACCONTARE IL MERCATO DEGLI
INVESTIMENTI PUBBLICITARI
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UPA e Nielsen lancianc un nuovo e innovativo strumento di divulzazione per offrire ai
playver della filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media,
concessionarie, I'accesso alla serie storica degli investimenti pubblicitari in Italia, suddivisi per
mezzo e per annoe, dal 1962 a oggi.




Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a consentire agli
operatori del mercato, ma anche a giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di prendere
visione dell’evoluzione dell’adwvertising in Italia nel corso dei decenni, scoprendo il walore
economico degli investimenti, le wvariazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una
visione d’insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente per programmare il
futuroe.

La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai
consurni al profilo della popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del PIL. Grazie alla
collaborazione tra 'associazione di riferimento per le aziende e Miglsen, che da sempre in
maniera imparziale e indipendente certifica 'andamento degli investimenti, il mercato ha a
disposizione uno strurmento attendibile & user-friendly per analisi dell’andamento della
pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio, quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema,
web advertising tradizionale e a perimetro allarzato) basato su dati wverificati e aggiornati
mengsilmente.

Pill dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen da accesso ai dati annuali dal 1962 al 2017
(T’'aggiornamento relativo all’'anne 2018 sara inserito a inizio 2019 ) e ai dati mensili relativi agli
ultimi 5§ anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui viene
interrogato il database).

La dashboard, disponibile da oggi, sara consultahile collegandosi alla sezione dedicata del sito
UPA (www.upa.it/ita/news/dashboard-investimenti-pubblicitari-dal-1062-ad-oggi.html) e
cliccando su "Accedi”, senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara
inoltre possibile condividere i grafici tramite embed code o URL, collegandeli tramite link su
un altro sito o piattaforma web.

3424 DINFORMATUTTO SUI MERCATI E

7 GLI OPERATORI DEL SETTORE BIRRA

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i lavori ha sottolineato
come la dashboard UPA-Nielzsen si inserizca nella pin ampia cornice della trasparenza
perseguita da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato 'importanza dell'informazgione
messa a disposizione non solo del mercato ma in generale di giornalisti, studenti, ricercatori,



CIttadinl, colle SUumento di lavolo & dl conoscelza che valorizza 1 sietelna  delld
comunicazione pubblicitaria.

“La dashboard & uno strumento molte innovativo sulla guale sono stati carlcat { dati pit
affidabill per | diversi periodi storict, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi
frutbili in modo user-friendly e interattive”™ — ha dichiarate Giovanna Maggioni,
Direttore Generale di UPA. “Questa dashboard rientra nella strategia di UPA di fornire
contributi di alto lvello per la crescita della conoscenza e delln cultura sul mercato. Siamo
aperti a partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e possano fornire un
contributo rilevante, come in guesto caso Nielsen, che ha creduto fin da subito nellidea e ha
rmesso o disposizione pubblicamente e gratultamente le proprie serie storiche. Il tema della
trasparenza degli investimenti pubblicitari é centrale e, per la parte digitale, viene ribadito
anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro dicemo un primo
esempio di condivisione dei valor! — conclude Maggioni — augurandoci che sempre pitt le
dichiarazioni del datl di investimento siano fatte in mantera trasparente e da parte di turtl {
player”.

“Crediamoe nellopen knowledge e nella necessitd di mettere a disposizione parte del nostro
patrimeonio informative con spirtte costruttive” — ha agziunto Alberto Dal Sasso, AIS
Managing Director di Nielsen. “Gli oblettivi sono molteplict: favorire lo studio e Fanalisi
di dati e trend e la diffusione di informazioni di alto llvello che permettano di basare le
decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere la storia degll investimenti
pubblicitar! tra studenti universitar! e giovani ricercatori; permettere a chiungue ol
attingere da una serie storica puntualmente agglornata. Limpegno di Nielsen é da sempre
guello di fornire un’informazione attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gl
operator! del settore e con le associazion! di “categoria”. La collaborazione con UPA -
conclude Dal Sasso - segue il soleo che abblamo tracciato negll anni: continulamo a
collaborare per fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della
cultura sul mercato”.

@ Scarica iL Por GraTuITO ©
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Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi
un lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora
frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono le seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla
(1g62), FIP (1963 — 1970), PRES (1971-1973), UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999 in poi).
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LT (ANSA) - MILANO, 17 LUG - Nel 2018 il mercato pubblicitario in
= Ttalia aumentera dell'1,5% secondo |'Upa (Utenti pubblicita
associati) e dell'1,7% secondo la multinazionale Nielsen, che fa
Stampa ricerche di mercate, toccando gli 8,5 miliardi di euro, contro 7,95
miliardi del 2017. L'incremento legato ai Mondiali & dell'1%, pari a
] | 80-90 milioni. Monostante il trend in erescita dal 2012, nel 2018
l'ammontare pubblicitario sara comungue del 10% inferiore al 2008
quando, prima della _crisi, toccd i 9 mﬂiardi. " 20109 - ha spiegato
Alberto Dal Sasso, di Nielsen - & ipotizzabile che ci sia un
rallentamento della crescita, se non una decrescita. L'assenza di
eventi sportivi di rilievo determinera una sofferenza, che potrebbe
non essere bilanciata dal trend positivo”. Dall'analisi dei dati storici
emerge che il mercato pubblicitario & cresciuto di 150 volte dal 1962 FINO AL 25 LUGLIO

ks a oggi. Le pubblicita sui quotidiani sono crollate, passando dai 2
miliardi del 2000 ai 638 milioni del 2017. Boom per internet: dai SCOPRI | NOSTRI
138 milioni del 2005 ai 2,4 miliardi del 2017. PRODOTTI IN OFFERTA SU
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Alberto Dal Sasso

UPA e Nielsen hanno messo a punto la
dashboard sugli investimenti pubblicitari
dal 1962 a oggi. La presentazione sara il 17
luglio

l'associazione di cui & Direttore Generale Giovanna Maggioni e I'lstituto di cui Alberto Dal

Sasso & AIS Managing Director renderanno disponibile gratuitamente sui loro siti un'app che
permettera di ottenere dati di trend anche per singoli mezzi e di elaborare grafici di confronto

UPA, sempre piu al servizio del mercato, presentera il 17 luglio la dashboard sugli investimenti
pubblicitari dal 1962 a oggi. Realizzata con Nielsen, raccogliera tutti i dati sullo spending pubblicitario nel
nostro mercato, permettendo di accedere, gratuitamente, attraverso i siti dell'organismo di cui & d.g.
Giovanna Maggioni e dell'istituto di cui Alberto Dal Sasso & AlS managing director, a unimponente
banca-dati da cui si potranno estrapolare gli andamenti anno per anno e per singoli mezzi, costruendo
confronti, trend delle guote, percentuali e grafici di facile e immediata visualizzazione. | dati si basano su
guelli raccolti dall'associazione UPA di cui & presidente Lorenzo Sassoli de Bianchi da varie fonti per i
primi decenni e formalizzati nelle varie edizioni de "Il futuro della pubblicita” che coprono il periodo tra il

1978 e il 2008, e che si incrociano poi con le rilevazioni mensilmente effettuate appunto da Nielsen.



Testata: Distribuzionemoder na.info Data: 17 luglio 2018

http://distribuzionemoder na.info/associazioni/upa-e-nielsen-insieme-per -diffonder e-
levoluzione-delladvertising-in-italia

DISTRIBUZIONE Vuoi essere sempre aggiomato?

MODERNA N ISCRIVITI Carnpo ricerca
ALLANEWSLETTER

CERCA

HOME NEWS NOTIZIADELGIORNO TGDO PRIMO PIANG TER A | ESTRATEGIE APERTURE PRODOTTI

Imprese | Persone | Spot News | Pubblicita | Estero | Sostenibilita | Finanza | Tecnologia | Logistica | Trend | Associszioni | Private Label | Real Es

Approfondimenti

DM MAGAZI

UPA e Nielsen insieme per diffondere
I'evoluzione dell’advertising in ltalia

UPA (Utenti Pubblicitd Associati) e Nielsen lanciano un nuovo

il fasbrerts w1t g8 v T by 193 UPA  strumente di divulgazione per offrire ai player della filiera della
o= = L=

. . . . . . . .

comunicazione italiana, investitori, editori, centri media e
concessionarie, l'accesso alla serie storica degli investimenti
pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a oggi

_:;;--||||||II1|||IIi_i il
Iﬂ“l“l“"““""IIIII““I Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a

consentire ai visitatori di prendere visione dell'evoluzione

delladvertising nel corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli investimenti, le variazioni percentuali e le quote
dei diversi mezzi. Una piattaforma che nei prossimi mesi conterra anche altre informaziont: dai consumi al profilo della
popolazione, dai dati inflattivi allandamento del PIL.

La dashboard sara consultabile collegandosi alla sezione dedicata del sito UPA (www.upa.it/ita/news/dashboard-
invastiment-pubblicitari-dal-1962-ad-oggihtml) e cliccando su “Accedi”, senza dover effettuare alcuna registrazione. Da qui
sara inoltre possibile condividere i grafici tramite embed code o URL, collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma
web.

"La dashboard & uno strumento maolte innovativo sulla quale sono stati caricati | dati pit affidabili per | diversi periodi storici,
evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi fruibili in modo user-friendly e interattive” — ha dichiarato Giovanna
Maggioni, direttore generale di UPA,

“Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro patrimonio informativo con
spirito costruttive’ — ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS managing director di Nielsen. "Gli obiettivi sono molteplici: favorire
lo studio e I'analisi di dati e trend e la diffusione di informazioni di alto livello che permettanc di basare le decisioni
strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere |a storia degli investimenti pubblicitari tra studenti universitari € giovani
ricercatori; permettere a chiungue di attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. La collaborazione segueil
solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per fornire contributi di alto livello per la crescita della

conoscenza e della cultura sul mercato’.

17 Luglio 2018
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UPA E NIELSEN RACCONTANO L'EVOLUZIONE
DELLA PUBBLICITA
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Andamento annuale degli investimenti pubblicitari in Italia dal 1962
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1962 a oggi

pa e Nielsen fanno (letteralmente) la storia della pubblicitd. Le due realta hanno pubblicato
online una dashboard inrerarriva e graruita che da accesso alla serie srorica degli m1 ACCADDE 0GBl

investimenti pubblicitari, anno per anno, dal 1962, suddividendoli per mezzo e anno. La

. i i ) ) 0 17 Luglio 2012
piattaforma, accessibile tramite il software Tableau, consente a operatori del mercato, giornalisti, ¥
2 ; s : ; . . . : Auditel: si accentua la distanza tra RaiUno e
ricercatori, studenti o chiunque sia interessato, di prendere visione dell'evoluzione dell’advertising
Canale 5

nel nostro Paese, scoprendo il valore economico degli investimenti, le variazioni percentuali, le ) -

quote dei diversi mezzi. Nei prossimi mesi saranno disponibili ulteriori informazioni, iy RS S
come i consumi e il profilo della popolazione, i dati inflattivi e I'andamento del Pil. I Mol Cingso 2082 T o 37
dari sono verificati e aggiornati mensilmente: in particolare, sono disponibili i dari annuali dal 1962
al 2017 (I'aggiornamento relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e i dati mensili relativi
agli ultimi 5 anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui viene

interrogato il database). dashboard pud essere consultata a questo indirizzo.
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Da oggi online tutti i dati sugli investimenti pubblicitari dal
1962 ad oggi

Upa e Nielsen hanno deciso di mettere a disposizione del mercato una nuova dashboard interattiva e
gratuita

di Lorenzo Mosciatti 17 luglio 2018
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11 riferimento per chi
investe in pubblicita

DASHBOARD DEGLI INVESTIMENTI
PUBBLICITARI DAL 1962 AD OGGI

URA | niclsen

Upa e Nielsen lanciano un nuovo strumento di divulgazione per offrire ai
player della filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri
media, concessionarie, 'accesso alla serie storica degli investimenti
pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a oggi.




La piattaforma web, accessibile attraverso il software
Tableau collegandosi alla sezione dedicata del sito Upa (cliccando su

"Accedi” senza dover effettuare alcuna registrazione), permettera agli
operatori del mercato, ma anche a giornalisti, ricercatori, studenti e
appassionati, di prendere visione dell'evoluzione dell’advertising in Italia nel
corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli investimenti, le
variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una visione d'insieme
che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il presente per programmare il
futuro. La piattaforma conterra nei prossimi mesi anche altre informazioni
di tipo diverso, dai consumi al profilo della popolazione, dai dati inflattivi
all'andamento del Pil.

Pil dettagliatamente la dashboard Upa-Nielsen da accesso ai dati annuali
dal 1962 al 2017 (I'aggiornamento relativo all'anno 2018 sara inserito a
inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5 anni per il periodo
2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui viene interrogato
il database). Dalla dashboard sara tra I'altro possibile condividere i grafici
tramite embed code o Url, collegandoli tramite link su un altro sito o
piattaforma web.

Introducendo ilavori, il presidente di Upa Lorenzo Sassoli de Bianchi ha
sottolineato come la dashboard UPA-Nielsen «si inserisca nella pii ampia
cornice della trasparenza perseguita da Upa negli ultimi 10 anni». Sassoli ha
rimarcato 'importanza dell'informazione messa a disposizione non solo del
mercato ma in generale di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come
strumento di lavoro e di conoscenza che valorizza il sistema della
comunicazione pubblicitaria.

«La dashboard & uno strumento
L | molto innovativo sulla quale sono
stati caricati i dati piui affidabili per
idiversi periodi storici, evitando
mancanze nelle serie e rendendo
gli stessi fruibili in modo
user-friendly e interattivo», gli ha
fatto eco Giovanna Maggioni,
Direttore Generale di Upa. «Questa
dashboard rientra nella strategia di
Upa di fornire contributi di alto
livello per la crescita della
conoscenza e della cultura sul mercato. Siamo aperti a partnership con
operatori che abhiano la nostra stessa visione e possano fornire un

contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da
subito nell'idea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente le
proprie serie storiche. Il tema della trasparenza degli investimenti
pubblicitari é centrale e, per la parte digitale, viene ribadito anche nel Libro
Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo un primo
esempio di condivisione dei valori augurandoci che sempre pil le
dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e
da parte di tutti i player».

«Crediamo nellopen knowledge e nella necessita di mettere a disposizione
parte del nostro patrimonio informativo con spirito costruttivo», ha




aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS Managing Director di Nielsen. «Gli obiettivi
sono molteplici: favorire lo studio e I'analisi di dati e trend e la diffusione di
informazioni di alto livello che permettano di basare le decisioni strategiche
e tattiche su dati verificati; diffondere la storia degli investimenti
pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a
chiunque di attingere da una serie storica puntualmente aggiornata.
L'impegno di Nielsen & da sempre quello di fornire un'informazione
attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gli operatori del
settore e con le associazioni di “categoria”. La collaborazione con Upa segue
il solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a collaborare per
fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della
cultura sul mercato».

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto
negli ultimi mesi un lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su
materiali di archivio fino ad ora frammentati e parziali. Le fonti di archivio
sono le seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 — 1970),
PRES (1971-1973), UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999 in poi).
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Stop alla pubblicita del gioco d’azzardo: impatto per 40/50
milioni di euro nel 2019

Nielsen stima un mercato advertising a quota 8,4 miliardi di euro nel 2018

di Andrea Salvadori 17 luglio 2018
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L’impatto sul mercato dello stop alla pubblicita per gli operatori del gioco

d'azzardo introdotto con il Decreto Dignita dal governo Conte sara di circa
40-50 milioni di euro nel 2019, mentre a regime, ovvero dal 2020, dovrebbe
raggiungere i 60-70 milioni di euro. «Considerando che i contratti firmati
prima del Decreto saranno validi ancora per un anno, la nostra stima e che
nel 2019 mancheranno al mondo dei media dunque solo un parte degli
attualie investimenti pubblicitari per il gioco d’azzardo», ha detto Alberto
Dal Sasso, AIS Managing Director della societa di ricerche Nielsen, nel
corso della presentazione della nuova dashboard realizzata con Upa
sull'evoluzione della pubblicita in Italia.

Il mercato pubblicitario dovrebbe invece chiudere I'anno con un giro
d’'affari di circa 8,4 miliardi di euro grazie ai Mondiali di calcio, che hanno
permesso a Mediaset di fatturare circa 90 milioni di euro, e alla continua
crescita del digitale. «La crescita del mercato sard quest'anno intorno

all'1,7% rispetto al 2017», conferma Dal Sasso, una previsione non molto

diversa da quella annunciata di recente da Upa nella sua assemblea annuale
+1 39 u)




L’'impatto dei Mondiali di calcio «sard nell'ordine dell'1% del totale dei ricavi
pubblicitari. Gli euro aggiuntivi garantiti in passato al mercato dai
Mondiali sono stati pari a 40-50 milioni. Vedremo se anche quest'anno
sara cosi», ha aggiunto Dal Sasso. Nielsen stima inoltre che tutto il
comparto digitale, considerando dunque anche Google e Facebook,
«aumentera quest'anno del 7,8% raggiungendo un giro d'affari pubblicitario
di 2,65 miliardi di euro». La quota del digitale passera dal 29,8% del 2017
al 31,4%, mentre la televisione assorbira circa il 50% degli investimenti
pubblicitari.

Guardando al prossimo anno, Nielsen prevede un rallentamento della
crescita considerando che nel 2019 non ci saranno eventi sportivi di rilievo.
Quel che & certo & che si partird con almeno un centinaio di milioni di
euro in meno rispetto al 2018, considerando i 40-50 milioni di euro dei
Mondiali di calcio e 'impatto sul mercato dello stop alla pubblicita per gli
operatori del gioco d’azzardo.



Testata: Finanza-24h.com Data: 17 luglio 2018

https://finanza-24h.com/pubblicita-mondiali-incidono-1-su-2018-stima-100-mln-su-2019-upa-

nielsen/

# agenzie economia~ forex nmarkets materie prime opinioni

finanza-24h.com

previsioni Q

Pubblicita, Mondiali incidono 1% su 2018,
stima -100 mIn su 2019 -Upa, Nielsen
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MILANO, 17 luglio (Reuters} — L'impatto dei mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva
sui canali Mediaset , contribuisce sul totale dei ricavi pubblicitari per '1% circa, pari a 40-50
milioni di euro aggiuntivi. L'anno si chiudera con una cresdta compresa fra I',5% secondo Upa
(Utenti pubblicita associati) e I'1,7% la stima Nielsen, con un fatturato intorno agli 8,5 miliardi di

eura.

1l comparto digitale, che comprende anche i big Google e Facebook , crescera del 7,8%
quast'anno pari a 2,650 miliardi di euro di ricavi.

Quanto alle prospettive per il 2010, Upa e Nielsen non si shilanciano a fare previsioni prima di
settembre, anche per valutare meglie quale sara il reale impatto dei mondiali di calcio sugli
investimeanti pubblicitari e gli effetti dallo stop alla pubblicita sui giochi d'azzardo previsto dal
decreto Dignita.
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concessionarie, I'accesso alla serie starica degli investimenti pubblicitari in ltalia, suddivisi
f per mezzo e per anno, dal 1962 a oggi. Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il
software Tableau, a consentire agli operatori del mercato, ma anche a giornalisti,
v ricercatori, studenti e appassionati, di prendere visione dell'evoluzione dell'advertising in
Italia nel corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli investimenti, le variazioni

percentuall, le quote dei diversi mezzi in una visione d'insieme che, ripercorrendo il
passato, aiuta a capire il presente per programmare il futuro.

La piattaforma nei prossimi mesi - informa un comunicato congiunto Upa - Mielsen -
conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai consumi al profilo della popolazione,
dai dati inflattivi all'andamento del PIL.

Grazie alla collaborazione tra I'associazione di riferimento per le aziende e Nielsen, che da
sempre in maniera imparziale e indipendente certifica 'andamento degli investimenti, il
mercato ha a disposizione uno strumento attendibile e user-friendly per |'analisi
dell'andamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio, quotidiani, periodici, outdoor,
transit, GoTY, cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato) basato su dati
verificati e aggiornati mensilmente.

Piu dettagliatamente la dashboard UPA-Mielsen da accesso ai dati annuali dal 1862 al 2017
(I'aggiornamenta relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2013) e ai dati mensili relativi
agl ultimi & anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui
viene interrogato il database).




La dashboard, disponihile da ogoi, sara consultabile collegandosi alla sezione dedicata del
sito UPA (wwaw upa itfita/news/dashboard-investimenti-pubblicitari-dal- 1962- ad-oggi.html) e
cliccando su "Acced", senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara
inoltre possibile condividere | grafici tramite embed code o URL, collegandoli trarnite link su
un altro sito o piattaforma weh.

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo | lavori ha sottolineato come
la dashboard UPA-Mielzen siinserisca nella pil ampia cornice della trasparenza perseguita
da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato l'importanza dell'informazione messa a
disposizione non solo del mercato ma in generale di giornalisti, studenti, ricercatori,
cittadini, come strumento di lavoro e di conoscenza che valonzza il sistermna della
comunicazione pubblicitaria.

"La dashboard e uno strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati i dati pia
affidabili per i diversi periodi starici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gli stessi
fruihill in moda user-friendly e interattiva” - ha dichiarato Giovanna Maggioni, Direttore
Generale di UPA. "Questa dashboard rientra nella strategia di UPA di fornire contributi di alto
livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercato. Siamo aperti a
partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e possano fornire un
contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da subito nell'idea e
ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente e proprie serie storiche . |l tema
della trasparenza degli investimenti pubblicitari & centrale e, per la parte digitale, viene
ribadito anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con guesto lavaro diamao un
primo esempio di condivisione dei valori - conclude Maggioni - augurandoci che sempre pid
le dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di tuthi i
player”.

"Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro
patrimonio informativo con spirito costruttivo® - ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AIS
Managing Director di Nielsen. "Gli obiettivi sono malteplici; favorire lo studio e I'analisi di dati
e trend e la diffusione di informazioni di alto livello che permettano di basare e decisioni
strategiche e tattiche su dati verificat, diffondere la storia degli investimenti pubblicitari tra
studenti universitari e giovani ricercatori, permettere a chiungue di attingere da una serie
starica puntualmente aggiornata. L'impegno di Nielsen & da sempre quello di fornire
un'informazione attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gli operatori del
settore e con le associazioni di "categoria”. La collahorazione con UPA - conclude Dal
Sasso - segue il solco che abbiamo tracciato negli annic continuiamo a collaborare per
fornire contributi di alto livello per |a crescita della conoscenza e della cultura sul mercato”

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi
un lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora

frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono le seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla
{1962), FIP (1963 - 1970}, PRES (1871-1973), UPA (1874-1998), Mielsen (dal 1983 in poi).
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Pubblicita, Upa, Nielsen: Mondiali
incidono 1% su 2018, stima -100 min su
2019

REUTERS Generali 1 orafa(17.07.201815:00)




Pubblicita, Upa, Mielzen: Mondiali incidono 1% su 2018, stima -100 min su 2019

MILAND (Reuters) - L'impatto dei mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva sui
canali Mediaset (MI:MS), contribuisce sul totale dei ricavi pubblicitari per 1% circa, pari
a 40-50 milioni di euro aggiuntivi. L'anno si chiudera con una crescita compresa fra
I'1,5% secondo Upa (Utenti pubblicita associati) e I'1,7% la stima MNielsen, con un
fatturato intorno agli 8,5 miliardi di euro.

Il comparto digitale, che comprende anche | big Google (NASDAQ: GOOGL ) e Facehook
(NASDAQFB) | crescera del 7,8% quest'anno pari a 2,650 miliardi di euro di ricavi.

Quuanto alle prospettive per il 2019, Upa e Nielsen non si shilanciano a fare previsioni
prima di settembre, anche per valutare meglio quale sara il reale impatto dei mondiali di
calcio sugli investimenti pubblicitari e gli effetti dello stop alla pubblicita sui giochi
d'azzardo previsto dal decreto Dignita.

"Se si considera che | ricavi aggiuntivi dai mondiali di calcio sono storicamente intorno ai
40-50 milioni, che verranno meno il prossimo anno, mentre lo stop alla pubblicita sui
giochi & visto avere un impatto dello stesso importo nel 2019; complessivamente il
prossimo anno vedra una contrazione dei ricavi intorno ai 100 milioni", ha spiegato
Alberto Dal Sasso, Als managing director di Nielsen, nel corso della presentazione alla
stampa della piattaforma web congiunta Upa-Nielsen sull'evoluzione delladversting in ltalia
nei vari decenni.

Dal Sasso ha poi aggiunto che relativamente al 2019, "potrebbe trattarsi di un
rallentamento della crescita nella migliore delle ipotesi”.

Monostante 1l trend del mercato sia in ripresa nel medio periodo non ha ancora raggiunto
il picco pre crisi mondiale del 2008, fanno notare Upa e Mielsen.

(Giancarlo Mavach)
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Pubblicita, Upa, Nielsen: Mondiali
incidono 1% su 2018, stima -100 mln su
2019

Redazione Reuters Z IN. DI LETTURA - ] f

MILANO (Reuters) - I'impatto dei mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva sui
canali Mediaset, contribuisce sul totale dei ricavi pubblicitari per I'1% circa, pari a 40-50
milioni di euro aggiuntivi. anno si chiudera con una crescita compresa fra 1'1,5% secondo
Upa (Utenti pubblicita associati) e 1'1,7% la stima Nielsen, con un fatturato intorno agli 8,5

miliardi di euro.

11 comparto digitale, che comprende anche i big Google e Facebook , crescera del 7,8%
quest’anno pari a 2,650 miliardi di euro di ricavi.

Quanto alle prospettive per il 2019, Upa e Nielsen non si sbilanciano a fare previsioni prima
di settembre, anche per valutare meglio quale sar il reale impatto dei mondiali di calcio
sugli investimenti pubblicitari e gli effetti dello stop alla pubblicita sui giochi d’azzardo
previsto dal decreto Dignita.

“Se si considera che i ricavi aggiuntivi dai mondiali di calcio sono storicamente intorno ai
40-50 milioni, che verranno meno il prossimo anno, mentre lo stop alla pubblicita sui giochi
& visto avere un impatto dello stesso importo nel 2019; complessivamente il prossimo anno
vedra una contrazione dei ricavi intorno ai 100 milioni”, ha spiegato Alberto Dal Sasso, Ais
managing director di Nielsen, nel corso della presentazione zalla stampa della piattaforma

web congiunta Upa-Nielsen sull’evoluzione dell’adversting in Italia nei vari decenni.

Dal Sasso ha poi aggiunto che relativamente al 2019, “potrebbe trattarsi di un rallentamento

della crescita nella migliore delle ipotesi”.

Nonostante il trend del mercato sia in ripresa nel medio periodo non ha ancora raggiunto il

picco pre crisi mondiale del 2008, fanno notare Upa e Nielsen.

(Giancarlo Navach)
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Divieto pubblicita giochi, secondo dati Nielsen impatto negativo per 40-50
milioni nel 2019 e 60-70 a partire dal 2020
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Il decreto Dignita giunto alla Camera introdurra il divieto di qualsiasi forma di pubblicita m

relativa ai giochi d'azzardo. Secondo i dati di Nielsen il divieto comportera un calo di
introiti pubblicitari pari a 40-50 milioni di euro nel 2019 con i contratti in essere che
andranno in scadenza e a 60-70 milioni a regime a partire dal 2020.

L'impatto dei mondiali di calcio in Russia, trasmessi in esclusiva sui canali Mediaset ha contribuito sul
totale dei ricavi pubblicitari per I'1% circa, pari a 40-50 milioni di euro aggiuntivi. L'anno si chiudera
con una crescita compresa fra I'1,5% secondo Upa (Utenti pubblicita associati) e I'1,7% la stima
Nielsen, con un fatturato intorno agli 8,5 miliardi di euro.

Il comparto digitale, che comprende anche i big Googlee Facebook , crescera del 7,8% quest'anno
pari a 2,650 miliardi di euro di ricavi.

Quanto alle prospettive per il 2019, Upa e Nielsen non si sbilanciano a fare previsioni prima di
settembre, anche per valutare meglio quale sara il reale impatto dei mondiali di calcio sugli
investimenti pubblicitari e gli effetti dello stop alla pubblicita sui giochi dazzardo previsto
dal decreto Dignita.

“Se si considera che i ricavi aggiuntivi dai mondiali di calcio sono storicamente intorno ai 40-50
milioni, che verranno meno il pressimo anno, mentre lo stop alla pubblicita sui giochi & visto avere
un impatto dello stesso importo nel 2019; complessivamente il prossimo anno vedra una
contrazione dei ricavi intorno ai 100 milioni”, ha spiegato Alberto Dal Sasso, Ais managing
director di Nielsen, nel corso della presentazione alla stampa della piattaforma web congiunta
Upa-Nielsen sull'evoluzione dell'adversting in Italia nei vari decenni.

Dal Sasso ha poi aggiunto che relativamente al 2019, “potrebbe trattarsi di un rallentamento della

crescita nella migliore delle ipotesi”.

Nonostante il trend del mercato sia in ripresa nel medio periodo non ha ancora raggiunto il picco pre
crisi mondiale del 2008, fanno notare Upa e Nielsen
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UPA e Nielsen insieme per raccontare if mercato degli investimenti pubblicitari dagli anni
‘60 a oggi

Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi

UPA e Mielsen lanciano un nuovo e innovativo strumento di
divulgazione per offrire ai player della filiera della comunicazione
—_— P italiana, investitor, editori, centri media, concessionarie, l'accesso
- — - = alla serie storica degli investimenti pubblicitar in falia, suddivisi per
2 o : mezzo e per anno, dal 1962 a oggi. Sara una piattaforma web,
! accessibile atiraverso il software Tableau, a consentire agli operator
; I wn del mer_caw._ ma anche a g_mnah-stn, ricercar_mi, studenti e
ul‘ﬂmmlm | "I “ml appassionati, di p_rendere visione deil'ev_c-luz:one dell'ad»f_emsmg_nr.
HetHHTnY ltalia nel corso dei decenni, scoprenda il valore economico degli
imsestimenti, le vatiazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una
visione d'insieme che, rpercorrendo il passato, aiuta a capire il
presente per programmare il futura,

La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai consurmi al profilo della
popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del PIL.

Grazie alla collaborazione tra 'associazione di riferimento per le aziende e Nielsen, che da sernpre in maniera
imparziale e indipendente cerifica l'andamento degli investimenti, il mercato ha a disposizione uno strumenta
attendibile e user-friendly per I'analisi dell'andamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio, guotidiani, [
periodici, outdoor, transit, GaTV, cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato) basato su dati

vetificati e aggiornati mensilmente.

Pid dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen da accesso ai dati annuali dal 1962 al 2017 ('aggiornamenta
relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5 anni per il periodo 2014-2013
{con un gap di due mesi rispetto al mese in cul viene interrogato il database),

La dashboard, disponibile da oggi, sard consultabile collegandosi alla sezione dedicata del sito UPA

(wenewr. upa, it/ta/mews/dashboard-investimenti-pubblicitan-dak- 1962-ad-oggi. html) e cliccando su "Accedi”, senza
dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara inoltre possibile condividere 1 grafici tramite embed
code o URL, collegandali tramite link su un altro sito o piattaforma web.

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i lavon ha sottolineato come la dashboard
UPA-Mielsen si inserisca nella pid ampia cornice della trasparenza perseguita da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli
ha rimarcato limportanza dell'informazione messa a disposizione non solo del mercato ma in generale di
giormalisti, studenti, ricercaton, cittadini, come strumento di lavoro e di conoscenza che valonizza il sistema della
comunicazione pubblicitaria,

“La dashboard & uno strumento molta innovative sulla guale sono stati caricati | dati pit affidabili per i diversi
periodi storici, evitando mancanze nelle serie e rendenda gli stessi fruibili in modo user-friendly e interattiva” — ha
dichiarato Glovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA "CQluesta dashboard rientra nella strategia di UPA di
fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercato. Siamo aperti a
partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e possano fornire un contributo rilevante, come in
guesto caso Nielsen, che ha creduto fin da subito nell'idea e ha messo a disposizione pubblicamente e
gratuitamente le proprie sene storiche. |l tema della trasparenza degli investimenti pubblicitan & centrale e, per la
parte digitale, viene ribadito anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con queste lavoro diamo un
primo esempio di condivisione dej valoni — conclude Maggioni — augurandoci che sempre pid le dichiarazioni dei
dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e da pante di tutti i player”




"Crediamao nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro patrimonio informativo
con spirito costruttiva” - ha aggiunto Alberta Dal Sasso, AIS Managing Director di Nielsen. "Cli obiettivi sono
malteplict; favorire lo studio e I'analisi di dati e trend e |a diffusione di informazioni di alto livello che permettano di
hasare le decisioni strategiche e tattiche su dati verificati; diffondere la storia degli investimenti pubblicitari tra
studenti universitan e giovani ricercatori; permettere 2 chiungue di attingere da una serie storica puntualmente
aggiornata, Limpegno di Niglsen é da sempre guello di fornire un'informazione attendibile che nasce anche dalla
collaboraziohe con gli operatori del settore e con le associazioni di "categoria”. La collaborazione con UPA —
conclude Dal Sasso - sague il solco che abbiamo tracciato negli anni; continuiama a collaborare per famire
contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercata”,

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Niglsen e UPA hanno svalto negli ultimi mesi un lavoro di studio,
integrazione e ricostruzione su matenali di archivio fino ad ora frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono le
seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES (1971-1973), UPA (1274-1933), Nielsen
(dal 1953 in poi).
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Le stime Upa e Nielsen per il 2018

Pubblicita, mercato a quota 8,4 miliardi

La crescita degli investimenti & compresatral'l 5-1,7%. lweb con 2,65 miliardi pesera per il 21% del totale. Google viaggia a 1,3 miliardi,
Facebook a quasi 500 milioni. Il decreto Dignita incidera per 40-50 milioni

di Andrea Montanari
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E che il web sia il mezzo che traina l'intero settore lo dimostra il fatto che se a fine 2017 la
quota di mercato rappresentata dalla pubblicita in Rete pesava per il 29 8% del totale, alla fine
di guest'anno la percentuale salira al di sopra della soglia del 30%, assestandasi al 31 4%. A
dimostrazione della costante erosione della torta a discapito soprattutto della carta stampata
{quotidiani e periodici). Un trend destinato a consolidarsi anche in futuro, anche se la
televisione continua a catalizzare ben piu del 50% del monte investimenti complessivi delle
aziende attive sul mercato italiano.

E se per il 2013 ne Upa ne tantomeno Nielsen azzardano previsioni e stime, c'e un elemento
che rischia di impattare in maniera significativa: lo stop alla pubblicita dei giochi d'azzardo
previsto dal decreto Dignita, varato dal governo Conte che, secondo Alberto Dal Sasso,
manager di Nielsen, comportera un calo di introiti pubblicitari pari a 40-50 milioni di euro nel
2019 can i contratti in essere che andranno in scadenza e 3 60-70 milioni a regime a partire
dal 2020,

Intanto, guest'oggi Upa e Nielsen hanno presentato la nuova modalita di descrizione e
rappresentazione degli investimenti pubblicitari del mercato italiano dal 1962 a oggi, illustrando
la nuova dashboard interattiva che consente di analizzare e decrittare il valore economico
dell'advertising in talia, valutare I'andamento dei vari mezzi d'informazione e analizzare le
differenti quote di mercato. Nei prassimi mesi, poi, |a piattaforma web conterrd anche altre
informazioni di diversa natura: dai consumi al profilo della popolazione, dai dati inflattivi
all'andamento el Pil

"Si tratta di uno strumento molto innovativo sul quale sono stati caricati | dati pit affidabili per i
diversi periodici storici, evitando mancanze nelle serie storiche e rendendo gli stessi dati fruibili
in modo interattivo®, ha commentato Giovanni Maggioni, direttore generale di Upa, “Siamo
aperti a partnership con operatori che abbiana la nostra stessa visione e possana fornire un
contributo rilevante, come In guesto caso Nielsen".

"Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro
patrimonio informativo con spirito costruttivo®, ha aggiunto Dal Sasso di Mielsen. "Gli obiettivi di
questo progetto sono molteplicl: favorire 1o studio e I'analisi del dati e del trend e la diffusione
di informazioni di alto livello che permettano di basare le decisioni strategiche su dati verificati".
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Upa e Nielsen mettono online lo storico degli
Investimenti adv in Italia dal 1962 a oggi

Nel 2018 il mercato pubblicitario in ltalia aumentera dell'1,5% secondo I'Upa e dell'1,7% secondo Nielsen, la
multinazionale che fa ricerche di mercato, toccando gli 8,5 miliardi di euro, contro 7,95 miliardi del 2017.
Lincremento legato ai Mondiali & dell'1%, pari a circa 80-90 milioni.

Nonostante i dati in crescita dal 2012, tuttavia nel 2018 'ammontare pubblicitario sara comungue del 10%
inferiore al 2008 quando, prima della crisi, toccd i 9 miliardi.
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“Per il 2019 & ipotizzabile che ci sia un rallentamento della crescita, se non una decrescita”, ha spiegato Alberto
Dal Sasso, managing director di Nielsen, sottolineando come “I'assenza di eventi sportivi di rilievo determinera
una sofferenza, che potrebbe non essere bilanciata dal trend positivo di questi ultimi anni”.

In generale comungue, guardando ai dati storici, &€ emerso che il mercato pubblicitario & cresciuto di 150 volte




dal 1962 a oggi, con impennate negli anni '80, grazie alle tv commerciali, e a meta anni "90, con il boom della | nie
telefonia, la cui quota passo dall'1% all'11%. Le pubblicita suo quotidiani sono passate dai 2 miliardi del 2000 ai

638 milioni del 2017, mentre quelle su internet sono passate dai 138 milioni del 2005 ai 2,4 miliardi del 2017; per
il 2018 si stima che saliranno a 2,65 miliardi. || valore degli spot in tv & passato dai 172 milioni di euro del 1980 ai
3,7 miliardi del 2017, con un picco di 4,8 miliardi nel 2008.

A fornire I'occasione per diffondere stime e dati & stata la presentazione a Milano della piattaforma web
realizzata da Upa e Nielsen che ripercorre gli investimenti pubblicitari in Italia dal 1962 a cggi.

Entrando nel dettaglio, il portale, accessibile collegandosi al sito Upa attraverso il software Tableau, ha
I'obiettivo di offrire non solo a tutta la filiera della comunicazione, ma anche a giornalisti, studenti e
appassionati, I'accesso gratuito alla serie storica degli investimenti pubblicitari in Italia, suddivisi per mezzo (TV,
radio, quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato)
e per anno, dal 1962 a oggi, evidenziandone I'evoluzione nei decenni. (Per il periodo 2014- 2018 sono disponibili i
dati mensili).
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Ogagi con UPA presentiamo |la dashboard interattiva che racconta
l'andamento degli investimenti pubblicitari dal 1962 a oggi.
Scoprila qui: nlsn.co/6011DgHQopenknowledge #opensource
12:32 - 17 lug 2018

O 1 B wisualizza altri Tweet di Nielsen Italy

La dashboard Upa-Nielsen, ha spiegato il presidente di Upa Lorenzo Sassoli de Bianchi, si inserisca nella pit
ampia cornice della trasparenza perseguita dall'associazione negli ultimi 10 anni.

“Questa dashboard rientra nella strategia di Upa di fornire contributi di alto livello per la crescita

della conoscenza e della cultura sul mercato”, ha dichiarato Giovanna Maggioni, direttore generale di Upa,
ricollegandosi anch'essa al concetto di trasparenza gia citato da Sassoli. “ll tema della trasparenza degli
investimenti pubblicitari & centrale - ha rimarcato Maggioni — e, per |la parte digitale, viene ribadito anche nel
Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con guesto lavoro diamo un primo esempio di condivisione dei
valori, augurandoci che sempre pil le dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e



da parte di tutti i player”, ha concluso.

“Gli obiettivi sono molteplici”, ha aggiunto poi Alberto Dal Sasso. “Favorire lo studio e I'analisi di datie trend e
la diffusione di informazioni di alto livello che permettanc di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati
verificati; diffondere la storia degli investimenti pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori;
permettere a chiunque di attingere da una serie storica puntualmente

aggiornata”.

(Le fonti di archivio sono per i diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 -1970), PRES (1971-1973), UPA
(1974-12998), Nielsen (dal 1999 in poi)).

+obleaupublic

niclsen Andamento annuale degli investiment! pubblicitar in italfa dal 1962 Um
Wesze A G b e ’ Q
T RHET Qal DI ACTID AN PE C - TRA v INENA
. » . B - 0 . @ B
Andamenta annuaia investiment: pubblicitar dal 1862
] L —— b nELsdh

(una parte del portale)




Data: 17 luglio 2018

Testata: Spotandweb.it

http://www.spotandweb.it/news/814646/upa-nid sen-r accontano-mer cato-degli-investimenti-
pubblicitari-dagli-anni-60-oggi.html

SPOT..WJEB

amazon 2 Iniz
prime day W"‘"ﬁ me:

=3
A

REDAZIONE (CORSI  ARRETRATI v ABBOM

'ﬁ HOME RUBRICHE v  AUDIOINTERVISTE  SPECIALI v

UPA e Nielsen raccontano il mercato degli
investimenti pubblicitari dagli anni ‘60 a oggi

& Questa notizia piace a 143 lettori

1 17 luglio 2018

Da oggi, attraverso una nuova dashboard interattiva e gratuita, il mercato avra accesso alla serie storica degli
investimenti pubblicitari anno per anno dal 1962 UPA e Nielsen lanciano un nuovo e innovativo strumento di
divulgazione per offrire ai player della filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media,
concessionarie, ['accesso alla serie storica degli investimenti pubblicitari in ltalia, suddivisi per mezzo e per
anno, dal 1962 a oggi. Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a consentire agli
operatori del mercato, ma anche a giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di prendere visione
dell’evoluzione dell'advertising in Italia nel corso dei decenni, scoprendo il valore economico degli investimenti,
le variazioni percentuali, le quote dei diversi mezzi in una visione d'insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta

a capire il presente per programmare il futuro.

UPA nielsen
DASHBOARD DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI
DAL 1962 AD OGGI

ANDAMENTD ANSUALE INVESTIMENT) PUSSLICTAR DAL 1962 ACCED »
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La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai consumi al profilo della

popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del PIL.




Grazie alla collaborazione tra |'associazione di riferimento per le aziende e Nielsen, che da sempre in maniera
imparziale e indipendente certifica 'andamento degli investimenti, il mercato ha a disposizione uno strumento
attendibile e user-friendly per I'analisi dell'andamento della pubblicita sui diversi mezzi (TV, radio, quotidiani,
periodici, outdoor, transit, GoTV, cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato) basato su dati
verificati e aggiornati mensilmente.

Pil dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen d& accesso ai dati annuali dal 1962 al 2017 (I'aggiornamento
relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili relativi agli ultimi 5 anni per il periodo
2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al mese in cui viene interrogato il database).

La dashboard, disponibile da oggi, sara consultabile collegandosi alla sezione dedicata del sito UPA e cliccando
su "Accedi”, senza dover effettuare alcuna registrazione. Dalla dashboard sara inoltre possibile condividere i
grafici tramite embed code o URL, collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma web.

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi introducendo i lavori ha sottolineato come la dashboard
UPA-Nielsen si inserisca nella pil ampia cornice della trasparenza perseguita da UPA negli ultimi 10 anni.
Sassoli ha rimarcato I'importanza dell'informazione messa a disposizione non solo del mercato ma in generale
di giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come strumento di lavoro e di conoscenza che valorizza il sistema
della comunicazione pubblicitaria.

"La dashboard é uno strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati i dati pit affidabili per [ diversi
periodi storici, evitando mancanze nelle serie e rendendo gii stessi fruibili in modo user-friendly e interattivo”™—
ha dichiarato Giovanna Maggioni, Direttore Generale di UPA. " Questa dashboard rientra nella strategia di UPA
di fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e defla cultura sul mercato. Siamo aperti a
partnership con aperatori che abbiano la nostra stessa visione e possano fornire un contributo rilevante, come
in guesto caso Nielsen, che ha creduto fin da subito nellidea e ha messo a disposizione pubblicamente e
gratuitamente le proprie serie storiche. If tema della trasparenza degli investimenti pubblicitari é centrale e, per
la parte digitale, viene ribadjto anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con questo lavoro diamo
un primo esempio di condivisione dei valori— conclude Maggioni - augurandoci che sempre piti fe
dichiarazioni def dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e da parte di tutti i player”.

"Crediamo nelf'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del nostro patrimonio
infermativo con spirito costruttivo”- ha aggiunto Alberto Dal Sasso, AlS Managing Director di Nielsen. " G/f
obiettivi sono molteplici: favorire lo studio e Fanalisi di dati e trend e la diffusione di informazioni di alto livello
che permettano di basare le decisioni strategiche e tattiche su dati verificati: diffondere la storia deghi
investimenti pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a chiungue df attingere da una
serfe storica puntualmente aggiornata. Limpegno di Nielsen é da sempre quello di fornire uninformazione
attendibile che nasce anche dalla collaborazione con gl operatori del settore e con le associazioni di “categoria”.
La collaborazione con UPA — conclude Dal Sasso - segue il solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo
a collaborare per fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercatd'.

Per mettere a punto guesto nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi mesi un lavoro di studio,
integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono
le seguenti per i diversi periodi: Studio Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES (1971-1973), UPA(1974-1998),
Nielsen (dal 1999 in poi).
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UPA e Nielsen insieme per raccontare il mercato
degli investimenti pubblicitari dagli anni ‘60 a
oggi
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UPA e Nielsen lanciano un nuovo strumento di divulgazione per offrire ai player

della filiera della comunicazione italiana, investitori, editori, centri media,
concessionarie, 'accesso alla serie storica degli investimenti pubblicitari in Italia,
suddivisi per mezzo e per anno, dal 1962 a oggi.

Sara una piattaforma web, accessibile attraverso il software Tableau, a consentire agli

operatori del mercato, ma anche a giornalisti, ricercatori, studenti e appassionati, di




prendere visione dell’'evoluzione dell’advertising in Italia nel corso dei decenni,
scoprendo il valore economico degli investimenti, le variazioni percentuali, le quote dei
diversi mezzi in una visione d’insieme che, ripercorrendo il passato, aiuta a capire il

presente per programmare il futuro.

La piattaforma nei prossimi mesi conterra anche altre informazioni di tipo diverso, dai

consumi al profilo della popolazione, dai dati inflattivi all'andamento del Pil.

Grazie alla collaborazione tra I'associazione e Nielsen, il mercato ha dunque a
disposizione uno strumento attendibile e user-friendly per I'analisi dell’'andamento della
pubblicita sui diversi mezazi (tv, radio, quotidiani, periodici, outdoor, transit, GoTV,
cinema, web advertising tradizionale e a perimetro allargato) basato su dati verificati e

aggiornati mensilmente.

PiU dettagliatamente la dashboard UPA-Nielsen da accesso ai dati annuali dal 1962 al
2017 (Faggiornamento relativo all'anno 2018 sara inserito a inizio 2019) e ai dati mensili
relativi agli ultimi 5 anni per il periodo 2014-2018 (con un gap di due mesi rispetto al

mese in cui viene interrogato il database).

La dashboard, disponibile da oggi, sara consultabile collegandosi alla sezione dedicata
del sito UPA e cliccando su Accedi, senza dover effettuare alcuna reqgistrazione. Dalla
dashboard sara inoltre possibile condividere i grafici tramite embed code o url,

collegandoli tramite link su un altro sito o piattaforma web.

Il presidente di UPA Lorenzo Sassoli de Bianchi (nella foto) introducendo i lavori ha
sottolineato come |z dashboard UPA-Nielsen si inserisca nella pi ampia cornice della
trasparenza perseguita da UPA negli ultimi 10 anni. Sassoli ha rimarcato I'importanza
dell'informazione messa a disposizione non solo del mercato ma in generale di
giornalisti, studenti, ricercatori, cittadini, come strumento di lavoro e di conoscenza che

valorizza il sistema della comunicazione pubblicitaria.

Commenta nella nota Giovanna Maggioni, Direttore Generale Upa: "La dashboard & uno
strumento molto innovativo sulla quale sono stati caricati | dati piu affidabili per i diversi
periodi storici, evitando mancanze nelle serie & rendendo gli stessi fruibili in modo
user-friendly e interattivo. Questa dashboard rientra nella strategia di UPA di fornire
contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della cultura sul mercato.
Siamo aperti a partnership con operatori che abbiano la nostra stessa visione e possano
fornire un contributo rilevante, come in questo caso Nielsen, che ha creduto fin da
subito nellidea e ha messo a disposizione pubblicamente e gratuitamente le proprie
serie storiche. Il tema della trasparenza degli investimenti pubblicitari & centrale e, per

la parte digitale, viene ribadito anche nel Libro Bianco sulla comunicazione digitale. Con



questo lavoro diamo un primo esempio di condivisione dei valori augurandoci che
sempre pil le dichiarazioni dei dati di investimento siano fatte in maniera trasparente e

da parte di tutti i player”.

*Crediamo nell'open knowledge e nella necessita di mettere a disposizione parte del
nostro patrimonio informativo con spirito costruttivo®, aggiunge Alberto Dal Sasso, AlS
Managing Directordi Nielsen. *Gli obiettivi sono molteplici: favorire lo studio e I'analisi di
dati e trend e la diffusione di informazioni di alto livello che permettano di basare le
decisioni strateqgiche e tattiche su dati verificati; diffondere la storia degli investimenti
pubblicitari tra studenti universitari e giovani ricercatori; permettere a chiungue di
attingere da una serie storica puntualmente aggiornata. L'impegno di Nielsen & da
sempre quello di fornire un’informazione attendibile che nasce anche dalla
collaborazione con gli operatori del settore e con le associazioni di categoria. La
collaborazione con UPA segue il solco che abbiamo tracciato negli anni: continuiamo a
collaborare per fornire contributi di alto livello per la crescita della conoscenza e della

cultura sul mercato”.

Per mettere a punto questo nuovo strumento, Nielsen e UPA hanno svolto negli ultimi
mesi un lavoro di studio, integrazione e ricostruzione su materiali di archivio fino ad ora
frammentati e parziali. Le fonti di archivio sono le sequenti per i diversi periodi: Studio
Sigla (1962), FIP (1963 - 1970), PRES (1971-1873), UPA (1974-1998), Nielsen (dal 1999

inpoi).
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