Advanced TV:

evoluzione, punti di forza
e nuove opportunita




la guida Advanced TV

nasce con I'intento di favorire la convergenza verso nuovi standard, rappresenta un percorso
condiviso che, attraverso il dialogo tra gli Operatori del settore, punta a definire in modo chiaro

e trasparente i principi e le modalita fondamentali per lo sviluppo di questo nuovo mercato

obiettivi

definire cos’é le nuove possibilita fissare standard
la Connected TV di comunicazione e metriche condivisi
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I’Advanced TV per gli Streamcaster italiani

nuove opportunita aggiuntive e complementari alla TV lineare
grazie alle potenzialita delle TV e degli altri device connessi

TV tradizionale
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Misurazione : : Impostazione
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e reporting campagne




misurazione e reporting

tracciamenti

offerta inventory




misurazione e reporting

Conferma del set standard di metriche (impression, unique browsers,
frequency e contatti lordi) e del subset specifico per monitorare
Il funzionamento tecnico dei deal programmatic

Inclusione nel set standard di metriche disponibili del View-Through Rate (VTR),
owvvero della percentuale di volte in cui uno spot video € stato visualizzato per intero
rispetto al numero totale di volte in cui € stato avviato

Possibilita per i Broadcaster di aggiungere viste di dettaglio delle metriche
previste in base a specifici tipi di pianificazione
(per es. GEO, fascia oraria,...)



Aziende della

FCP UPA |5 (Auditel
tracciamenti CTV

Conferma di Auditel come unica soluzione di tracciamento terza accreditata e supporto ai progetti
Total Audience (currency ufficiale di mercato) e CUSV (Codice Unico Spot Video)

Creazione di un Gruppo di Lavoro interassociativo (FCP, UPA, UNA e Auditel) per garantire una
misurazione trasparente e certificata delle CTV degli Streamcaster grazie al dato Auditel che
sara messo a disposizione anche delle principali soluzioni di tracciamento di mercato

Obiettivo di questa iniziativa di Industry € quello di alimentare |la convergenza e la collaborazione
tra i Player della filiera per promuovere lo sviluppo del mercato attraverso un approccio
trasparente basato sulla currency ufficiale definita dal JIC e sul progetto CUSV



modalita di accesso all’offerta degli Streamcaster
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takeout finall

L’Advanced TV e una opportunita complementare rispetto alla TV tradizionale
e rappresenta la sintesi ideale tra il modo lineare e digitale

Quasi la totalita degli ascolti TV avviene sui contenuti degli Streamcaster italiani (oltre I'80%)

Nuovo modello di misurazione e reporting grazie all'introduzione di nuovi KPI
(View-Through Rate - VTR) e viste di dettaglio per specifici tipi di pianificazione

GdL interassociativo per una misurazione trasparente e certificata delle CTV degli Streamcaster
grazie al dato Auditel anche da parte di soluzioni di tracciamento terze

Un’offerta flessibile e sempre disponibile grazie all’introduzione della modalita Programmatic
(PG) e delle piattaforme self in affiancamento alla vendita diretta
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