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Il ruolo dei servizi di Streaming nel percorso di acquisto,
con insights dall’esperienza con Samsung

Marina Guida, Head of Sales - Amazon Ads ltaly
Emanuele De Longhi, Head of Corporate Marketing - Samsung Electronics Italy
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Beyond the Buy: come l'intrattenimento e la U&
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tecnologia stanno trasformando il percorso di
acquisto
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amazon ads
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La ricerca di Amazon Ads
analizza l'evoluzione
del percorso di acquisto
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Source: Amazon Ads custom research with Strat7 Crowd DNA. Beyond the Buy. Fielded March 2025 to July 2025. Data reflects IT aggregated. A18-74.
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Beyond the Buy: I'intrattenimento é parte integrante U&
del percorso di acquisto
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44%

48% 42%

Considera Ha scoperto brand e Considera lo shopping
I'intrattenimento parte prodotti mentre fruiva online oggi piu piacevole
dell’esperienza di di contenuti di rispetto a tre o quattro
acquisto intrattenimento anni fa
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SAMSUNG | amazon ads
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Classificazione: Controllato

Il percorso d'acquisto oggi non segue piu una
sequenza prevedibile, ma si costruisce attraverso
una molteplicita di momenti di scoperta,

ispirazione e valutazione distribuiti tra contenuti,
dispositivi e contesti diversi. Cosa significa questo
per un brand?
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Essere presenti nei momenti che contano

R

Pianificazione
precisa e rilevante

Amazon Audiences e
First Party Data

Controllo
delle frequenza

Controllo della frequenza di
esposizione, Al Predittiva: Brand+
Performance+

Awareness
Streaming TV & Audio
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Misurazione
End to End

Amazon Marketing Cloud
3p Studies

Full Funnel Strategies

Consideration
Display Online Video
Brand Search

Purchase
Online and Offline Sales
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Dall'intrattenimento all'azione:

parliamo del lancio di Galaxy Z Fold 7
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Samsung ltalia, Galaxy Z Flip7 e Z Fold7
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Streaming TV in una strategia full funnel
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= Q, Cerca o fai una domanda [© )

Samsung
Visita lo Store 39 % drde ko (48]

Samsung Galaxy Z Fold7 Smartphone Al pieghevole,
3 anni di Garanzia del produttore, RAM 12GB,
25668, Display 6,5"/8", Camera 200MP, Batteria a
lunga durata, Blue Shadow [Versione italiana]

@ 1 caratteristica di sostenibilita v

Esclusiva Amazon
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Mome stile: Solo smartphone
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SAMSUNG
Galaxy Z Fold7

Ultra potente. Ultra
sottile. Ultra Unfolds.

v Z Fold7.

2199,99 € EER 000

% Agglungi al carrello Amazon
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Galaxy Z Flip7
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WITHOUT REMORSE

firetv
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WATCH WITH PRIME
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Impatto Brand KPI e Vendite ca

7.5k

E-VOLUTION ™
Galaxy Fold 7 aggiunti a carrello

con Interactive Pause Ads
(+45% Add to cart CTR on Prime Video pause ads vs
benchmark)?!

Galaxy Z Fold?
GoloZy Al 4 + 1 1 %

Uplift in awareness:

+21%

Extra reach grazie alle attivazioni dei
deals Disney+ e Discovery+:
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Quale visione per il futuro dei Media?
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