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Una journey di lungo periodo focalizzata sulla crescita 
omnicanale
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+ 94% 
REVENUES 
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Un framework strategico basato su analisi, insight, 
attivazione e misurazione  
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I pilastri del MP Precision planning 
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L'importanza di stabilire una forte identità di marca e 
massimizzare i risultati di business
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Questo risultato è particolarmente significativo poiché dimostra 
l'efficacia della strategia digitale mirata dove il brand è riuscito a 
costruire una base consistente e qualificata di utenti, ponendosi 
nelle condizioni ideali per il grande "lancio" da un punto di vista 
omnicanale.
Questo posizionamento strategico permette di capitalizzare 
sulla notorietà già acquisita, assicurando un impatto ancora 
maggiore delle future campagne su scala più ampia.

28%

16%

Il valore del precision marketing nell’evoluzione di un 
brand

Nonostante l’assenza di campagne mainstream, il 
marketing di precisione digitale ha impattato 
positivamente sulla notorietà di brand
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Il percepito dei consumatore è il riconoscimento del brand 
come sinonimo di qualità
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GIOVANNA BARATELLO 
Responsabile Marketing – Pinalli 
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COMPETENZA 
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Siamo quelli che condividono
la propria esperienza, 
stando al tuo fianco ogni giorno. 
Quel divertente scambio di idee 
ci permette di esaltare ogni unicità
e di renderla speciale. 
Su di noi sai che puoi sempre contare! 

Questo per noi è il bello 
del nostro lavoro.



ITALIANITA’
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Siamo quelli che prendono il caffè al 
banco, credono nelle strette di mano, 
salutano sorridendo, si capiscono con un 
gesto, sognano in grande e vivono di 
spinti da una folle passione. 

Questo per noi è il bello
di essere italiani.
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Siamo quelli che abbracciano il cambiamento
Oggi per poter immaginare un futuro pieno di 
opportunità.  
Buttarci sempre in nuove sfide muove il nostro 
entusiasmo e ci incoraggia a guardare davvero
lontano. 

Questa per noi
è una bella ambizione.

INNOVAZIONE



Siamo quelli che mettono le persone al 
primo posto, credono nella trasparenza, 
danno spazio alla diversità e alla libertà di 
espressione.  
Ci piace agire nel rispetto del territorio e di 
uno stile di vita sostenibile. 

I nostri valori

Questo per noi
è un bell’impegno.

RESPONSABILITÀ





Un mondo oleografico
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Lo store



Il futuro è qui e ha un obiettivo ambizioso
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EVOLUZIONE DEL 

MEDIA MIX 
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COERENTI

UN MINDSET CHE 
GUARDI AI RISULTATI 

FULL FUNNEL 




