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Filadelfo Aparo




+150

Umanizzare il Marketing Esperti che lavorano
in : EN, DE,
FR, ES, IT, PT, NL, HU,

PL, CZ und RO

Carrefour (@9

Hamburg
Miinchen

40 -

COMUNITA Warschau

oM 4.500

INFLUENCER CAMPAGNE

Nano, Micro, Macro, Per diversi settori

Programmi
Ambassador o Budapest
Influencer, su

piattaforme white label.
Barcelona + 2 1

Mercati

Star Influencer: con soluzioni
all'interno della individuali online e
nostra Influencer offline
Community




'CHI SONO |
NANO/MICRO
INFLUENCER?
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Nano = Potenzialmente

Micro siamo noi tutti




Fiducia 2 Impatto




Amici e conoscenti 83%
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Raccomandazioni tra clienti 76%
———————————————————————————————————————————————————————————————————————————— " |
Giornali e riviste 66%
Pubblicita televisiva 61%
Radio 54%
Annunci video 48%
Ricerca annunci 47%

Annunci display 42%

Source: Nielsen - Trust in Advertising Study




Sono buoni consiglieri

rapporto piu
intimo con i propri follower UGC
per i brand, che si tratti di
foto, video o recensioni.

Hanno un pubblico vicino e
altamente coinvolto

secondo touchpoint a livello mondiale




TikTok Piattaforma per il

Nano Influencer
Marketing?




agli utenti piacciono | contenuti TIKTOK
per...

« 63%
Authenticity

+ |Video sono
percepiti dagli utenti
come pill genuini e
spontanei

Creativity

Watch the
video on TikTok




..I'84% per imparare cose nuove

Watch the

J

" 71 Watch the
video on TikTok




Nano Influencer su
TikTok con

Il caso mascara Telescopic Lift



WMascara telescopic lift

Proviamo il nuovo mascara Telescopic 'Oréal

’ * L'obiettivo era quello di aumentare la
‘ Brand awareness online del nuovo

L'oréal Paris Mascara Telescopic Lift

online e di incrementare la visibilita sullef
piattaforme retail.

* Abbiamo quindi identificato e fidelizzato 150
ambassadors in target




| PROFILI DEI NOSTRI 150
AMBassadors
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5.684 profili in target
valutati



|

ONLINE CAMPAIGN
KEY RESULTS

- Potential reach generated
in Social Networks

115

Active
influencers*1

—Page

Source: Social Listening Tool



Tik tok Ambassadors — -

d* TikTok %

@janel_lisa

@giulia_coluccii




LA CHECKLIST PER UN'ATTIVAZIONE CON | NANO —
MICRO INFLUENCER



Grazie

Umanizziamo il
Marketing!

—Per maggiori Info

Contatta Filadelfo:

territory-influence.com/it/

aparo.filadelfo@territory.group

linkedin.com/in/delfoaparo

@territoryinfluence




