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L4 Televisione

Dati mensili di audience di tutti i canali televisivi

Audience giornaliera dei programmi televisivi per i principali
target. Informazioni minuto per minuto (con evidenza del
break pubblicitario)

Report mensile, semestrale e annuale delle share dinamiche
(confronto stesso periodo anno precedente) su tutti i canali
(AUDIENCE TREND). Permette di avere un quadro immediato
dei trend di ascolto delle diverse reti.

Consulenza su metodologia e dati della ricerca Auditel

Accordo UPA per la limitazione dell’affollamento
pubblicitario per 6 reti generaliste per durata dei break,
numero spot per break e prodotti concorrenti per break con
ritorno economico per |'azienda in caso di superamento dei
limiti previsti.

Analisi dalla ricerca di base Auditel dei trend di possesso
delle tecnologie presenti nelle famiglie italiane in funzione
della fruizione media degli individui.

Servizio giornaliero di Controllo delle nuove creativita delle
proprie campagne e di quelle concorrenti (per settori).
(Alert The Easy Way)

Servizio settimanale di Controllo di tutte le proprie
campagne e di quelle dei concorrenti (per settori).
(Alert The Easy Way)

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale degli investimenti
pubblicitari per mezzo e settore con dettaglio per categorie di
prodotto, zone geografiche, stime totale internet.




& Radio

Accordo Upa per la limitazione dell’affollamento
pubblicitario con tutte le emittenti radiofoniche
nazionali per durata dei break, numero spot per break e
prodotti concorrenti per break con ritorno economico
per l'azienda in caso di superamento dei limiti previsti.

L3 — - Ups

B Servizio giornaliero di controllo delle nuove creativita
4—_ delle proprie campagne e di quelle concorrenti (per
P settori). (Alert The Easy Way)

® s - up

‘——— Servizio settimanale di controllo di tutte le proprie
T campagne e di quelle dei concorrenti (per settori).

(Alert The Easy Way)

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale degli
investimenti pubblicitari per mezzo e settore con
dettaglio per categoria di prodotto, zone geografiche,
stime totale internet.
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LINEE GUIDA PER IL
CONTRATTO FRA
UTENTE E

CENTRO MEDIA

zZ10nline Advertising

Dati mensili delle audience prodotte da Audiweb di
tutti i siti e portali fruiti sia da desktop che da mobile, e
applicazioni secondo il catalogo editoriale brand,
channel, property.

CONSULENZA su metodologia e dati della ricerca
Audiweb, compresa la nuova metodologia in fase di
partenza Audiweb 2.0

ANALISIdei trend delle dotazioni tecnologiche
abilitanti alla fruizione della pubblicita online nelle
famiglie/individui italiani (cadenza trimestrale).

Corsi di Formazione sulla comunicazione online

Corso di PROGRAMMATIC BUYING visto dalle aziende
(18 ore di lezione in file) con i seguenti moduli: concetti
base, scelte strategiche di make or buy, data strategy,
valutazione delle performance, trasparenza.
L'impostazione data é stata in ottica esclusivamente
aziendale.

Linee guida sul programmatic buying

Linee guida sull’ad fraud

Linee guida contrattuali fra utente e centro media con
particolare focus sui temi legati al programmatic e alla
trasparenza.

Ricerca UPA di sistema sull’ad blocking




Digital Chart IAP: nuove linee guida autodisciplinari sulla
comunicazione commerciale digitale (native advertising,
endorsement, influencer, social network, advergame)

Pubblicazione di tutte le pronunce prodotte da AGCOM
sul diritto d’autore online

R Ideazione, stesura e coordinamento del Libro Bianco
. sulla comunicazione digitale, un paper interassociativo
*.#  che ad oggi ha indagato:

o s s i |

1.Viewability

2.Trasparenza della filiera (operativa e finanziaria)

3.Ad fraud

4.Brand safety e brand policy

5.User experience

6. La quantificazione degli investimenti pubblicitari
online

Una guida preziosa per conoscere filiera e programmatic

nei dettagli.

Servizio giornaliero di controllo delle proprie campagne
e di quelle concorrenti (display advertising) e
monitoraggio dei siti sui quali sono apparse (per settori).
(Adv Hunters, The Easy Way)

Servizio settimanale di controllo delle proprie
campagne e di quelle concorrenti (display advertising) e
2 0 e monitoraggio dei siti sui quali sono apparse (per settori).
T (AdvHunters, The Easy Way)

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale di stima degli
investimenti pubblicitari globali compreso dettaglio per
internet di display, social, search.




AUDIENCE
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Stampa

Distribuzione dei dati Ads mensile per quotidiani e
periodici (tiratura e diffusione) e loro andamento in
termini di trend dinamici (AUDIENCE TREND).

Elaborazioni UPA sui dati medi progressivi ADS per
trimestri e confronto con anno precedente (trend)

Distribuzione dei dati Audipress (lettura) di quotidiani e
periodici e loro andamento in termini di trend dinamici
(AUDIENCE TREND).

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale degli
investimenti pubblicitari per settore con dettaglio per
categorie di prodotto, zone geografiche.

Servizio giornaliero di controllo delle nuove creativita
delle proprie campagne e di quelle concorrenti
(per settori). (Alert The Easy Way)

Servizio settimanale di controllo delle proprie
campagne e di tutte quelle dei concorrenti (per settori).
(Alert The Easy Way)




Cinema

Dati mensili dei biglietti staccati al cinema (Audimovie)

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale degli investimenti
pubblicitari per mezzo e settore con dettaglio per categorie di
prodotto, zone geografiche.




4 Outdoor

Controllo gratuito delle proprie campagne di affissione
(eseguito). UPA invia alle aziende associate le verifiche dei
controlli e le mappe con la collocazione degli impianti nelle
singole citta.

Disponibilita della creativita delle campagne in esterna con
invio quindicinale.

Audience di ogni singolo impianto relativo alle concessionarie
aderenti a Audioutdoor, con copertura deduplicata fra
affissione, dinamica, autostrade, metropolitane, aeroporti.

PUBBLICITA’ IN CIFRE - Trend semestrale degli investimenti
pubblicitari per mezzo e settore con dettaglio per categorie di
prodotto, zone geografiche.




/. Consulenza legale

UPA offre ai propri Associati consulenza gratuita per tutte
le problematiche inerenti alla pubblicita e alla
comunicazione di azienda e fornisce i pit importanti ed
aggiornati strumenti conoscitivi.

UPA fornisce assistenza legale gratuita per
contrattualistica, manifestazioni a premio, privacy....

Le disposizioni che regolamentano specifici settori
economici (cosmetici, alimentari, alcolici, farmaceutici, etc.)
sono consultabili tramite portali verticali nell’area del sito
riservata agli associati.

UPA fornisce l'interpretazione delle norme legislative
vigenti, anche a livello internazionale.

UPA pubblica tutte le sentenze nella versione originale
emesse dall’Autodisciplina suddividendole per settori
economici.

UPA mette a disposizione gratuita pareri preventivi per
gli associati da parte del Comitato di Controllo IAP.

Sul sito UPA vengono pubblicate tutte le sentenze
emanate dall’AGCM (Antitrust) per settore, cosi come i
risultati di eventuali ricorsi al TAR.

Sul sito UPA vengono pubblicate tutte le sentenze emesse
dall’AGCOM sul tema del diritto d’autore online.

Segnalazione quotidiana tramite rassegna stampa di tutte le
iniziative interessanti in ambito legale ai soci.

Distribuzione giornaliera delle nuove creativita di tutte
le campagne concorrenti su tutti i mezzi (online e offline)
per una verifica da parte dell'azienda del rispetto della
legge e delle regole dell'autodisciplina.




@ rmang N Edizioni sempre aggiornate delle linee guida

sl i contrattuali con tutte le realta del mondo della

(e » comunicazione (ad esempio centrali media, agenzie, case
e [ produzione, PR).

e

Linee guida per un corretto svolgimento delle gare, di PR,
di eventi.

UPA lavora tramite una commissione giuridica formata
dagli esponenti delle aziende che vogliono partecipare
che detta le linee guida sui temi da affrontare.

Ad esempio:

- Tax credit alla comunicazione

Manifestazioni a premio

Data privacy

Cookie law

Proprieta intellettuale

Codice del Consumo

Class action

Audiovisual Media Services

]

Istituto di Autodisciplina

Rapporti con le Authority

Patent box

Aspetti fiscali

Legge concorrenza




@ Formazione:
UPA Academy

UPA Academy Alta Formazione: formazione per i giovani.

Upa organizza un corso post-laurea annuale con le universita
Business School di Bologna, Cattolica del Sacro Cuore e [ULM -
Universita di Comunicazione e Lingue rivolto a 24 giovani da
inserire nel mondo della comunicazione. E' possibile far
partecipare gratuitamente (dato il volutamente basso numero di
studenti selezionati) anche i collaboratori delle aziende.

UPA Business Academy: formazione rivolta ai manager di
azienda.

Vengono organizzati corsi di formazione per i manager sui temi di
interesse aziendale. Ultimi corsi tenuti:

1.Normative legislative
2.Linee guida contrattuali
3.Brand reputation

4. Advertising/agenzie
5.Branded content
6.Below the line

7.Digital Communication
8. Privacy

9. A.l. intelligenza artificiale

10. KP! per le strategie d'azienda




Incontri di formazione per le aziende sui temi di
attualita in ambito media, marketing, creativita e legale.

Communication lunch per gli esponenti delle aziende
associate che trattano, nell’intervallo di colazione, temi
specifici "caldi”con I'apporto dei massimi esperti del
settore.

Corso di programmatic buying visto dalle aziende (18
ore di lezione in file) con i seguenti moduli: concetti base,
scelte strategiche di make or buy, data strategy,
valutazione delle performance, trasparenza.

Formazione ad hoc per le aziende associate.




@ Dati, ricerche e
paper

Partecipazione tramite 30 aziende socie finanziatrici alla
definizione e gestione dell'indagine multimedia “Media
Monitor” di GFK.

Creazione di un paper e di un applicativo online per la
mappatura dei KPI, per metriche e formati relativi a tutti i
media, compresi quelli digitali. (social display)

PUBBLICITA’ IN CIFRE: Ogni semestre un riepilogo per
totale, per settore, per mezzo, per dimensione degli
investimenti pubblicitari in Italia.

AUDIENCE TREND: Report mensile e semestrale delle
#e®  audience dinamiche (confronto stesso periodo anno
T precedente) relativamente alle indagini Auditel, Audipress e
e, | ADS.
Lo studio permette di disporre di un quadro immediato
degli andamenti dei mezzi.

UPA knowledge: Un luogo (nel sito di UPA) nel quale
ritrovare informazioni, dati, ricerche svolte nel mondo su
tutti i temi della comunicazione commerciale, catalogati per
parole chiave, fonte e periodo.

Rassegna stampa giornaliera del mondo della
comunicazione sui principali quotidiani e settimanali anche
internazionali.

UPA per la cultura: un sito web pensato per promuovere la
cultura dell’investire in Cultura. Offre alle aziende un
database di progetti di sponsorizzazione/partnership
culturale, proposti da Enti pubblici o soggetti di diritto
privato con finalita pubbliche (Fondazioni) nei seguenti
ambiti: ambiente, archeologia, arte, architettura, cinema,
danza, libri, musica, scienze, storia, teatro.

Nel 2017 Upa per la Cultura ha vinto il premio del
Presidente della WFA.




UPA advertising graffiti: operazione culturale, senza
scopo di lucro, nata per offrire uno spaccato della societa
italiana attraverso la raccolta e la categorizzazione dei
filmati pubblicitari divulgati nel nostro paese dagli anni
‘60 ad oggi, che permette alle aziende la valorizzazione
scientifica e culturale del loro patrimonio pubblicitario.

Ricerche UPA sui temi di interesse associativo.

Dati di trend e confronti internazionali per tutte le
tematiche connesse alla comunicazione commerciale.

Ricerca sull'ad blocking: valorizza e quantifica il
fenomeno in Italia anche in termini di trend.

Libro bianco sulla comunicazione digitale: una raccolta
di regole condivise da 8 associazioni per non shagliare
nel pianificare il digitale.

Kpi: una rassegna dei 350 Kpi a livello internazionale con
le finalita e gli strumenti di misurazione per ciascuno.




Public affairs
networking

UPA costituisce un punto di incontro privilegiato fra i pit
importanti professionisti del mondo aziendale, accademico,
giornalistico, istituzionale e un'opportunita preziosa per
incrementare il proprio network di relazioni e di contatti.

Attraverso UPA le aziende e i manager mettono a fattor
comune esperienze, problematiche e priorita (nel rispetto di
una rigida antitrust policy) nei seguenti tavoli di lavoro, che
definiscono le priorita strategiche di UPA in questi campi:

- commissione giuridica (gruppo di lavoro sui temi
legali)

- commissione mezzi (gruppo di lavoro sui media e il
marketing)

- sottocommissione innovazione digitale

E' possibile partecipare in maniera attiva alle riunioni delle
commissioni.

Aderendo all'UPA si rinforzano i diritti e la voce degli
investitori pubblicitari, sia presso i partner e le controparti
commerciali (agenzie, concessionarie, editori) sia presso le
istituzioni.

Partecipazione alla definizione delle posizioni associative e
delle regole sui temi media, marketing, legislativi e
autodisciplinari, anche a livello europeo. A titolo di esempio:




Governance e metodologia delle ricerche Audi;
Confronto attivo con le altre parti del mercato
pubblicitario sul funzionamento efficiente del
mercato;

Tax credit alla comunicazione

Manifestazioni a premio

Data privacy

Cookie law

Proprieta intellettuale

Codice del Consumo

Class action

Audiovisual Media Services

IAP

KPI

- Digital




UPA

Il riferimento per chi
investe in pubblicita

UTENTI PUBBLICITA ASSOCIATI
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E-mail: info@upa.it

Sito web: www.upa.it



