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Oltre la singola campagna: un approccio continuativo all'influencer marketing.
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COSA FACCIAMO

Supportiamo la visibilita dei brand
in maniera Qigl{I4[«:] con soluzioni o~
di comunicazione flessibili e

per raggiungere i target
di riferimento.
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COME LO FACCIAMO

Influencer &. Branded content Sponsorshlp &
Creator marketing partnership
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IL NOSTRO APPROCCIO

Un E]sJslge]eel[eXele] g} d[sIEYEN/e) per massimizzare |'efficacia delle

Creator marketing campagne e l'impatto sui target: l'influencer marketing come

Influencer &

ciclo di apprendimento costante.
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APPROCCIO CONTINUATIVO ALLINFLUENCER MARKETING

Analisi pre/pos

Insight & Creativita &

ottimizzazione esecuzione

Amplificazione paid
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Per [[ale[\ALeISEILZ i talent da coinvolgere

Per EIRELF#£:1§= come hanno performato i contenuti

4 4
4”4& Z s Z Per trarre [[gFIf=4g]¢
4
A - A Alimentiamo cosi un [d{el[eXe[Re}ad[si]F#ZVAle] s =X ele]a 4] [’
4 per migliorare le campagne successive.

‘ | learnings di oggi diventano il punto di partenza per le

strategie di domanif
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S e Edmigliorarsi costantementel
Testiamofie¥formatifapprocci creativil

roniatann osemerc TRy SPERIMENTAZIONE

identificando cosi le soluzioni piu efficaci.

Ogni progetto diventa un

laboratorio di apprendimentol
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Integriamo (el [ I LRI IIVLIEFN e uniamo expertise in
analisi dei datijproject management}
comunicazionefJgestione dei talentfEgerTls

sinergie operative che arricchiscono i progetti.

INTEGRAZIONE

Coordiniamo al meglio ogni fase del progetto, garantendo

agilita e precisione nell'esecuzione.
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Aumentiamo I'impatto del progetto andando oltre Ia
) P ) _ diffusione organica: [IMERILIF#4E1 1 A ER LI %:!
4”’ LI‘ I@#ZIOWE dei contenuti amplificandoli.
PATD

sErEEEn e reaisegmenti di audience

o]=Ydjild| garantendoci una reach incrementale.
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SPONSORIZZARE | CONTENUTI CREATI

Gli annunci integrati nei contenuti dei creator
influenzano di piu il processo di acquisto.
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—

E TU LI SPONSORIZZI?

18,2%

OGNI TANTO SPESSO SEMPRE

INFLUENCER
MARKETING

powered by UPA




Benefici _
dell’approccio

INFLUENCER
MARKETING




MEDIAPLUS n

BENEFICI PER | CLIENTI

Ogni campagna é parte di un piano strategico in evoluzione.

CONTINUITA STRATEGICA L’approccio continuativo permette ai clienti di mantenere un filo conduttore e un
messaggio coerente, rafforzando la riconoscibilita del brand nel tempo.

OTTIMIZZAZIONE DEGLI Con un sistema di feedback costanti basati sui risultati delle campagne, i clienti possono allocare
INVESTIMENTI meglio le risorse focalizzandosi sulle aree con piu potenziale.

CAPITALIZZAZIONE DEI Il ciclo di ottimizzazione continua consente di capitalizzare gli insight raccolti per
LEARNINGS pianificazioni future piu precise, creando cosi valore aggiunto per i clienti.
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BENEFICI PER L'AGENZIA

CONSOLIDAMENTO DEL
KNOW-HOW

MIGLIORE GESTIONE
DELLE RISORSE

INFLUENCER

MARKETING

L'approccio continuativo ci permette di accumulare conoscenza ed esperienza.

L’agenzia aumenta la sua expertise e capacita di consulenza in influencer marketing
confermandosi un partner solido per i clienti.

La gestione delle risorse é piu efficiente e coordinata.

La sinergia tra le varie competenze all'interno dell’agenzia aumenta I’efficacia operativa
mantenendo sempre alta la qualita.
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Ok, ma le case study?
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INFLUENCER MARKETING COME
OPPORTUNITA PER ARRICCHIRE
LE STRATEGIE DI BRAND CON
AZIONI DI VALORE
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KEY LEARNINGS

SFRUTTA LE
PIATTAFORME

SII CREATIVO
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