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UNA NUOVA UNIT DEDICATA ALLE 
BRAND SOLUTIONS



SO 
WHAT?



COSA FACCIAMO

Supportiamo la visibilità dei brand 

in maniera strategica con soluzioni 

di comunicazione flessibili e 

su misura per raggiungere i target 

di riferimento.



COME LO FACCIAMO

Influencer & 
Creator marketing

Branded content
Sponsorship & 

partnership
Attivazioni 

on-field



Influencer & 
Creator marketing

IL NOSTRO APPROCCIO

Un approccio continuativo per massimizzare l'efficacia delle 

campagne e l'impatto sui target: l'influencer marketing come 

ciclo di apprendimento costante.



Insight & 
ottimizzazione

Creatività & 
esecuzione

Analisi pre/post

Amplificazione paid

Integrazione

Sperimentazione

APPROCCIO CONTINUATIVO ALL'INFLUENCER MARKETING



Per individuare i talent da coinvolgere

Per analizzare come hanno performato i contenuti

Per trarre insight

Alimentiamo così un ciclo di ottimizzazione continua
per migliorare le campagne successive.

I learnings di oggi diventano il punto di partenza per le 

strategie di domani.



Sperimentazione per migliorarsi costantemente. 

Testiamo nuovi formati e approcci creativi, 

monitoriamo costantemente le dinamiche social, 
identificando così le soluzioni più efficaci.

Ogni progetto diventa un 

laboratorio di apprendimento.



Integriamo competenze trasversali e uniamo expertise in 

analisi dei dati, project management, 

comunicazione e gestione dei talent per creare 

sinergie operative che arricchiscono i progetti. 

Coordiniamo al meglio ogni fase del progetto, garantendo 

agilità e precisione nell'esecuzione.



Aumentiamo l’impatto del progetto andando oltre la 

diffusione organica: massimizziamo la visibilità 

dei contenuti amplificandoli.

Raggiungiamo così segmenti di audience 

specifici garantendoci una reach incrementale.



SPONSORIZZARE I CONTENUTI CREATI

Ricerche e considerazione

+23%

Advocacy

+30%

Fedeltà

+42%

Gli annunci integrati nei contenuti dei creator 
influenzano di più il processo di acquisto.



6,1%

27,3% 48,4%
18,2%

MAI OGNI TANTO SPESSO SEMPRE

E TU LI SPONSORIZZI?



Benefici 
dell’approccio 
continuativo



BENEFICI PER I CLIENTI

Ogni campagna è parte di un piano strategico in evoluzione. 
L’approccio continuativo permette ai clienti di mantenere un filo conduttore e un 
messaggio coerente, rafforzando la riconoscibilità del brand nel tempo.

Con un sistema di feedback costanti basati sui risultati delle campagne, i clienti possono allocare 
meglio le risorse focalizzandosi sulle aree con più potenziale. 

Il ciclo di ottimizzazione continua consente di capitalizzare gli insight raccolti per 
pianificazioni future più precise, creando così valore aggiunto per i clienti.

CONTINUITÀ STRATEGICA

OTTIMIZZAZIONE DEGLI 
INVESTIMENTI

CAPITALIZZAZIONE DEI 
LEARNINGS



BENEFICI PER L’AGENZIA

L'approccio continuativo ci permette di accumulare conoscenza ed esperienza.
L’agenzia aumenta la sua expertise e capacità di consulenza in influencer marketing 
confermandosi un partner solido per i clienti.

La gestione delle risorse è più efficiente e coordinata.
La sinergia tra le varie competenze all’interno dell’agenzia aumenta l’efficacia operativa 
mantenendo sempre alta la qualità.

CONSOLIDAMENTO DEL 
KNOW-HOW

MIGLIORE GESTIONE 
DELLE RISORSE



Ok, ma le case study?
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4 
FAMILY 

INFLUENCER

MIX
DI FORMATI E 
PIATTAFORME

4M 
VIEWS

150K 
INTERAZIONI

CONCEPT 
INGAGGIANTE

SOLD OUT
+ 

COVERAGE



INFLUENCER MARKETING COME 
OPPORTUNITÀ PER ARRICCHIRE 

LE STRATEGIE DI BRAND CON 
AZIONI DI VALORE



SFRUTTA LE 
PIATTAFORME

KEY LEARNINGS

SII CREATIVO 

INTEGRA

MASSIMIZZA 
AMPLIFICANDO



GRAZIE
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