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BEYOND INFLUENCER MARKETING, LE PARTNERSHIP
EDITORIALI LONG TERM DEI BRAND DI MONDADORI MEDIA
CON COSNOVA E LACTALIS
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MONDADORI MEDIA: LEADER NELLE PASSIONI DEGLI ITALIANI

FOOD WELLNESS  TECH & SCIENCE  FEMALE / GEN Z PARENTING EDUCATION
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SINERGIE BRAND PARTNER. ‘ .
SIRATEGICHE B i o

con strategia continuativa basata
sull’affidabilita e la fiducia.

BRAND EDITORIALI
UN LEGAME AUTENTICO Editprelgutocrrevole con brangd
t ?
SUULASLUVN |2 ket @ interazioni 1t

SULLA CONDIVISIONE Regia ed endorseme
NEANVTRRT{RY Per progetti di qual

tailor made integ

CREATOR

Talento, creativita e competenza
per una comumcazwn 1
autentica con la propria fénbase
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INSIEME PER PARLARE
ALLA GEN Z

< e s
essence | POWER

TALENT AGENCY

Il brand make up n°1 Italia Y i S | migliori talent
a volume, preferito X q, i per tutte le verticalita
dalla Gen Z e Alpha . "y

25 MI0 FOLLOWERS

W@M | O | ) WEBBOH
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11 1° femminile in Italia per | A Il punto di riferimento
Gen Z e Young Millennials = el - per le nuove generazioni

10 MIO FOLLOWERS 75%>35 S | > 4,5 MIO FOLLOWERS 90%>24



LA MISSION

Reeaiobilecsce R uniciTh £ INcLUSVITA JI  GI0IA E POSITIVITA
valori positivi alle new gen. _d N
LIBERTA DI ESPRESSIONE GIOCO E DIVERTIMENTO
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IL CONGEPT
BELLEZZA
SENZA GONFINI

k. es®ce PARTNERSHIP
£1, . essence

” COACHELLA w@m POWE

Per una visione internazionale
del Brand

APRILE

Attraverso i vari touchpoint
di The Wom e Webboh
e con il coinvolgimento

8 WEBBOH FEST Wsor POWER |y

delle top creator di Power R e N |
Talent Agency, il Per un contatto sul territorio AGO
una comunicazione on going SRS Con le new gen

che abbraccia il colore
e il divertimento di essence.

Y DIGITAL/SOCIAL W vessonw@m  MAG/

Per interagire con il target, creando Nov
~ un legame continuativo e interattivo  IN GORS0
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APRILE =
Diletta Begali

Arienne Makeup

DAILY VIBES
@COACHELLA

OBIETTIVO: BRAND AWARENESS

Le talent di The Wom e Power,
inviate speciali al festival

piu cool della Gen Z,

con storytelling delle nuove
tendenze e beauty look
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REACH VS OBIETTIVO
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On field ;‘TII:.;

WEBBOH FEST

OBIETTIVO: BRAND AWARENESS

Get ready with me

WEBBOH X @
~ essence

Nel primo Festival estivo

per la Gen Z uno storytelling
della nuova collezione
FUNtastick insieme alle creator
Acapodelglobo e Arienne
Makeup. + con specchio totem
per «un selfie per un’estate

al bacio»

1 OMILA +7M'°

PRESENZE REACH

essence wn

) p— N
partiamo con il Jelly Grip Primer e
procediamo con Mousse Foundation R

@essence.cosmetics.italia
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MAG/NOV IN CORSO =

SOCIAL: INTERAZIONI CON LE COMMUNITY

- OBIETTIVO:
gE(IJI[E]TUT(!‘TI?AUNCH The Wom heauty Bag PRODUCT LAUNCH
NUOVO MASCARA Sara Dimastrogiovanni NUOVA LINEA

¥ FUNTASTICK
€ BaBYGOTBLUSH WEBBOH

||||||| /N
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Card rebus
Mascara call me queen

ENGAGEMENT
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UN INCONTRO DI VALORI E PASSIONI

_DAL 1882.

GiallSZafferano

Wel dire fidveia,

|| food media brand

Leader assoluto nel mercato leader assoluto in Italia

dei prodotti lattiero-caseari 1italiano su 2 cucina
I ialla . con GialloZafferano
ha i migliori ingredienti %

per la realizzazione
67 TEMPO SPESO
% SU SITI CUCINA

della ricetta perfetta

OBIETTIVO CONDIVISO:
TRASMETTERE VICINANZA,
QUALITA, FIDUCIA



LA MISSION
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-
Wael dire fidvcia,

FAR CAVALCARE IL TREND

DELLA RICETTAZIONE

Giallgiafferano

FAR CUCINARE GLI ITALIANI

E RENDERE LE RICETTE REALIZZABILI ¢
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RIGETTE CHEESE
PIU POPOLARI

Parmigiana di melanzane

New York Cheesecake

Gnocchi Sorrentina ‘
Cheesecake al limone

Torta alla ricotta e cioccolato
Cheesecake ai frutti di bosco

Torta salata di Zucchine

Cannelloni ricotta e spinaci

Polpette di zucchine

Ravioli ricotta e spinaci




OLTRE 350 RIGETTE PER UN ANNO INSIEME

. Partnership esclusiva su tutte le ricette LET'S CELEBRA
con ingredienti Galbani

« 5 HUB Tematici speciali dedicati

- Domination su tuttii canalisocialdiGZ @ f - @
Wel dire fidveia,
« Nuove ricette con creator lanciate dalle loro
|G Stories e dai profili social di GialloZafferano A
GialloZafferano
« WEB+SOCIAL Copertura capillare
e continuativa, di tutti i prodotti

zzzzzzzzzzzz

e Sui social REACH ad ALTO INGAGGIO

82, +134..

VIEWS A OTTOBRE
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