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INVECCHIAMENTO

La produzione della melanina 
diventa meno accurata

SQUILIBRI ORMONALI 

Gravidanza e menopausa 
possono portare ad una 

produzione eccessiva di melanina

RIEQUILIBRARE

LA PRODUZIONE

DI MELANINA 

SOLUZIONE

ESPOSIZIONE SOLARE

Esposta al sole la pelle produce 

melanina che può distribuirsi in 

maniera disomogenea
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NIVEA ANTI-MACCHIA 

E’ il trattamento NIVEA 
più efficace nella riduzione

delle macchie, con la più alta 
concentrazione di 

LUMINOUS 630

Con SPF50

contrasta  il                                 

foto-invecchiamento

PREVIENE 
LA COMPARSA 

DI NUOVE MACCHIE 
REGOLANDO 

LA PRODUZIONE 
DI MELANINA

SCHIARISCE
E RIDUCE 

GLI ACCUMULI
DI MELANINA 

ESISTENTI

HA UNA DOPPIA AZIONE

SULLE CELLULE

NOVITA’
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4

3

DIFFERENTI

NEEDS

AMBASSADORS

SPECIALI 
RICONOSCIBILI 

NON SOLO ONLINE  

MA ANCHE OFFLINE

33

DIFFERENTI

TARGET DA 
RAGGIUNGERE
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FEDERICA PANICUCCICATERINA BALIVO MARINA DI GUARDOCATERINA BALIVO FEDERICA PANICUCCI MARINA DI GUARDO
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MACCHIE SOLARI
40+

Federica Panicucci

CATERINA
BALIVO
41 anni

1,4 MIO
Followers
E.R. 
3.2 %

Audience
28% 26-32 | 24% 33-39 | 
18% 40-41 | 10% 47>

MARINA 
DI GUARDO
59 anni.

589K
Followers
E.R. 
7.16%

Audience
23% 26-32 | 25% 33-39 |
20% 40-41 | 10% 47>

FEDERICA
PANICUCCI
53 anni 

1 MIO
Followers
E.R. 
3%

Audience
18% 26-32 | 29% 33-39 | 20% 
40-41 | 27% 47>

MACCHIE ORMONALI 
40+

MACCHIE DELL’ETA’ 50+MACCHIE ORMONALI 30+ MACCHIE SOLARI 40+
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ENDORSEMENT DEI

DERMATOLOGI

LANCIO DELLA CHALLENGE

ENDORSEMENT DEI 
DERMATOLOGI

MOSTRARE I PROGRESSI DELLA PELLE
DOPO 4 & 8 SETTIMANE

EDUCARE SULLE DIVERSE CAUSE
DELLE MACCHIE

IG LIVE PER  ESPLORARE 
IL TEMA DELLE MACCHIE CON 

ESPERTI E CONSUMATRICI

UNA FORTE ATTIVAZIONE DIGITAL   #8WEEKTOSHINE
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L’ATTIVAZIONE INFLUENCERS

CATERINA BALIVO

1,4MIO FOLLOWERS

FEDERICA PANICUCCI

1,0MIO FOLLOWERS

MARINA DI GUARDO 

0,6MIO FOLLOWERS

FOCUS SULLA SCENTIFICITÀ

GRAZIE AL SOSTEGNO DEGLI ESPERTI

AUMENTARE L’AWARENESS 

ATTRAVERSO I GRANDI AMBASSADORS
CONSUMER CASE

REALI

Dottoressa 

VITTORIA GAROFALO

DERMATOLOGA

#8WEEKSTOSHINE 

LA SFIDA: PRESENTARE IL PRODOTTO E DIMOSTRARNE L’EFFICACIA

UN’ APPROCCIO PRIMA E DOPO GRAZIE ALLA CHALLENGE

CHE MOSTRA L’EFFICACIA DEL PRODOTTO DURANTE LE 8 SETTIMANE TRACCIANDO L’EFFETTIVA RIDUZIONE

DELLE MACCHIE SIA DELLE AMBASSADORS CHE DELLE CONSUMATRICI REALI
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9

MOODBOARD
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LE PROPERTIES DI BRAND LAVORANO SULLA RELAZIONE
E SULL’ENGAGEMENT

54 K 
INTERAZIONI

4 MIO

DI PERSONE 
RAGGIUNTE

EDUCATIONAL & PROGRESSI

5 K VISITE ALLA 

LANDING PAGE

> 4 MIO
IMPRESSIONS

56% LANDING 

RATE (VISITS/CLICKS)
(superiore al benchmark)

50’’ AVG TIME 
SPESO SULLA LANDING PAGE

(superiore al benchmark)

EDUCATIONAL & PROGRESSI
REPOST DEI CONTENUTI RILEVANTI

& LA CONCLUSIONE DELLA CHALLENGE
REPOST DEI CONTENUTI RILEVANTI

& LA CONCLUSIONE DELLA CHALLENGE
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CREARE SINERGIA CON MEZZI OFFLINE FACENDO LEVA 
SULLA RICONOSCIBILITÀ DEI VOLTI SELEZIONATI

PIANIFICAZIONE VERTICALE PER OGNI TARGET
NEI MAGAZINE DI RIFERIMENTO PIÙ ADATTI

PAGINE STAMPA PER AUMENTARE L’AWARENESS
& IL POSIZIONAMENTO PREMIUM DEL PRODOTTO

PAGINE ADVERTORIAL CON 3 AMBASSADOR PER RINFORZARE LA 
CREDIBILITA’ E L’EFICACIA DEL PRODOTTO
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GUIDARE IL CONSUMATORE  VERSO LA SCOPERTA DELLA 
FORMULA E LA SUA EFFICACIA

Mamma di Chiara Ferragni

PER ATTIVARE LA MARCA IN TUTTO IL CONSUMER JOURNEY
E RAFFORZARE LA RELAZIONE CON LE CONSUMATRICI  

KNOW WANT GET USE LOVE

LANDING PAGE

UGCS

FEDERICA 
PANICUCCI
1,0MIO 
FOLLOWERS

MARINA

DI  GUARDO 

0,6MIO 
FOLLOWERS

GOOGLE ADS +
SEO ARTICLE

PRINT-
ADVERTORIAL

OTV

DRIVE TO

CHATBOAT

SOCIAL ASSETTV

DISPLAY

PRESENTARE

FEDERICA 
PANICUCCI

1,0MIO 

FOLLOWERS

CATERINA 
BALIVO

1,0MIO FOLLOWERS

CHATBOAT

ACCESSIBILITA’ IMMEDIATA AL 
PRODOTTO

CREMA GIORNO 

SIERO

SPIEGARE L’UTILIZZO CONDIVIDERE 
L’EXPERIENCE

SERUM

https://www.dmbeauty.it/
viso-e-corponivea-
luminous630-anti-

macchia
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WEEK 1 WEEK 2 WEEK 3 WEEK 4 WEEK 5 WEEK 6 WEEK 7 WEEK 8

LA GIUSTA ORCHESTRAZIONE DEI CONTENUTI INFLUENCERS
E IL MONITORAGGIO DEI NOSTRI KIPS

➢ 5MIO IMPS
GENERATE 

➢ 1.1 Mio
REACH

➢ 17K 
TOTALE 

INTERAZIONI

2% 
POST ER

+19,4% 
SULLA STIMA

3 IG stories
UNBOXING

3 IG stories
QUESTIONS

1 IG story
+ IG LIVE

3 IG stories
PROGRESS

3 IG stories
(Solo NIVEA 
properties)

3 IG stories
(Solo NIVEA 
properties)

1 IG post 3 IG stories
PROGRESS

59
CONTENUTI
REALIZZATI

DALLE TALENTS
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LEARNINGS

PRECISION
LA RELAZIONE BRAND-UTENTE VIENE VALORIZZATA GRAZIE ALLA VERTICALITÀ

DEI VOLTI SELEZIONATI E DELLA LORO CREDIBILITÀ NEL PARLARE DEI SINGOLI NEED

DEFINIRE IN MANIERA STRATEGICA IL RUOLO DELLE INFLUENCER 
E VALORIZZARLE SUI VARI TOUCHPOINT, PERMETTE DI DARE MAGGIOR VALORE E ROTONDITÀ ALL’ATTIVAZIONE, CREANDO 

ANCHE UN PLUS IN TERMINI DI RISULTATI 
INTEGRATION

UN’ATTIVAZIONE INTEGRATA PERMETTE DI DEFINIRE IN MANIERA CHIARA 
GLI OBIETTIVI DI OGNI SINGOLO TOUCHPOINT, 

LAVORANDO AFFINCHE’ L’UTENTE VENGA ACCOMPAGNATO IN TUTTO IL FUNNEL
OBIETTIVI
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