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NIVEA ANTI-MACCHIA  LUMINOUS¢0
UN INGREDIENTE BREVETTATO RIVOLUZIONARIO
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LE NOSTRE 3 AMBASSADORS
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CATERINA

BALIVO
41 anni

1,4 MIO
Followers
E.R.

3.2%

Audience
28% 26-32 | 24% 33-39 |
18% 40-41 | 10% 47>
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FEDERICA

PANICUCCI
53 anni

1 MIO
Followers
E.R.

3%

Audience
18% 26-32 | 29% 33-39 | 20%
40-41 | 27% 47>

3 DIFFERENTI NEEDS - 3 DIFFERENTI TARGETS
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Followers
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7.16%
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23% 26-32 | 25% 33-39 |
20% 40-41 | 10% 47>




UNA FORTE ATTIVAZIONE DIGITAL
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1L INMINOI 1S 630 LATTIVAZIONE INFLUENCERS
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SENTARE IL PRODOTTO E DIMOSTRARNE

UN’ APPROCCIO PRIMA E DOPO GRAZIE ALLA CHALLENGE
CHE MOSTRA L'EFFICACIA DEL PRODOTTO DURANTE LE 8 SETTIMANE TRACCIANDO L'EFFETTIVA RIDUZIONE
DELLE MACCHIE SIA DELLE AMBASSADORS CHE DELLE CONSUMATRICI REALI

MENTARE LAWARENES
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11 INAINOIIS520 MOODBOARD

Hai una domanda da fare o b
vuoi un consiglio?
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LE LAVORANO SULLA RELAZIONE
E SULLENGAGEMENT
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CREARE SINERGIA CON MEZZI OFFLINE FACENDO LEVA

SULLA RICONOSCIBILITA DEI VOLTI SELEZIONATI
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L'EFICACIA DE

TGT: 35+ TGT: 50+ TGT: 60+

NIVEA LUMINOUS®»* ," “ w,‘. ous-' NIVEA LUMINOUS®*"
UN’EFFICACIA SENZA PRECEDENTI SENZA PRECEDENTI UN’EFFICACIA SENZA PRECEDENTI

CONTRO LE MACCHIE DEL VISO CONTAGER MACCHERSELS CONTRO LE MACCHIE DEL YISO

PIANIFICAZIONE VERTICALE PER OGNI TARGET
NEI MAGAZINE DI RIFERIMENTO PIU ADATTI
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PER ATTIVARE LA MARCA IN TUTTO IL
E RAFFORZARE LA RELAZIONE CON LE CONSUMATRICI
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LA GIUSTA ORCHESTRAZIONE DEI CONTENUTI INFLUENCERS
E IL MONITORAGGIO DEI NOSTRI KIPS
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LEARNINGS

ALLA VERTICALITA
RE DEI SINGOLI NEED

LA RELAZIONE BRA
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