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Given

Qualita produttiva,
creativita autoriale,
realizzazione nativa sono
ormai parametri
imprescindibili, che il
mercato ha
completamente assimilato

M INFLUENCER
MARKETING

Needed

Fondamentale in questo
contesto focalizzarsi
sempre piu sull’aspetto
analitico, correlato alla
crescente rilevanza
strategica del settore e
degli investimenti

Next

Nel mercato attuale,
dallo stadio evolutivo
avanzato, rimane un
grande margine di
sviluppo orientato al
consolidamento di

un new standard
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NOTHING BRINGS
PEOPLE CLOSER
THAN PEOPLE
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Un mercato pronto ad accogliere tutti i livelli di influenza: dalle rea/ people alle celebrities.

Come Realz ci poniamo come content solution studio, con la costruzione del contenuti sempre al centro.

Users Peers Creators Influencers Celebrities

one-to-one one-to-tribe one-to-all one-to-target one-to-many

referral peer-to-peer for all for me top-down

Il termine influencer (nelle sue varie definizioni tassonomiche) indica chiunque abbia il potere di influenzare uno o piu utenti
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Given L’88% dei consumatori si fida piu delle
raccomandazioni di persone che conosce
rispetto a qualsiasi altro canale

Le opinioni dei consumatori sono sempre piu
. Needed centrali, diventando uno strumento
impattante per aziende e brand (1° party
data, CRM, survey, ...)

And next? Come puo evolvere questa riflessione nella
* user generated economy?
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Domande real
time per
profilare gli
utenti: una
community
viva, non un
database
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User generated
content per
raccontare
I’'esperienza
d’uso del
prodotto

Possibilita di
utilizzo dei
contenuti da
parte dei brand
in modalita
organica e paid

BUSINESS
ANALYSIS
BEYOND MEDIA

KPIs
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INFLUENCER MARKETING INTELLIGENCE

Una piattaforma tecnologica per supportare brand, agenzie, centri
media nella gestione e ottimizzazione delle attivita e degli investimenti
in ambito influencer marketing con un approccio data driven

Alcuni insights dei dati di Inflead
Instagram : 67+ milioni post | 55.000+ brand analizzati
TikTok : 19+ milioni post | 10.000+ brand analizzati
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INTERAZIONI
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Categorie diInfluencers Dimensione degli Influencers

Suddivisione tra le diverse categorie ein dell dei
del profili i per e attivita di profill ingaggiati per le attivita di collaborazione con Etd e genere
con il brand, il brandt
e female: 63% e Male: 37%
Lifestyla, Fashion & Beauty 67.8% Global Infleader 5.47%
-
Media & Entartoinment 15% Country Infleadar «250min 14.53%
— —
Travel, Nature & Leisure 4% Macro Infleader «.00min 48.55%
Art, Culture & Design 3.6% Micro infleader «5000c
- e
Food & Beveroge 2.7% Nano Infieader
-
Sport, Fitness & Hoalth 2.7% Potential Infleader <4506 BRAND ANALYS!S - ADV .=
- % =
y »m »
Hi & Milit
History & ikary 2.2% @ : as o
L] -34 4 45-64 -3
Business & finance 0.8%
& Ufastyts, Fashion & Beauty (1> Casual, Strestwear & Spd
TOP HASHTAGS
# Followers ¥ posts N influancers GO i o
4,15min 163 no
TOP LANGUAGES.
Tipi di media Polisn  fiiian
PR . " . " EMV. Stir CPE
Suddivisione in percentuale delle tipologie di format = i SO RELRIBERS A EaORE
: S . = €805.930 €777.872 €2,03 Media & Entartainmant
media pubblicati dagli influencer ingaggiati per
attivita di sponsorizzazione.
Reach o Impression o Engagement @
62,95min 69,23min 3,80miIn i
lita
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wodlan 107.464 wedian n8.102 wedian
1) italy
&= Spain
Likes @ Commenti 2 views £ United States
3,78min 40.014 14,17min @8 portugal
=8 Germany
1) Fronce
@ Carousel 66.9% i
= Brazil
® Video 20.3% 1) Mexico
® image 12.9% &5 United Kingdom

= Argentina

Source: Inflead, focus on advertising post, Novembre 2022 - Novembre 2023
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I'influencer marketing

correttamente agli altri mezzi

2
S



Necessita di riscrivere un metodo di analisi SETTORE

HOW

Utilizzare una tecnologia timely TECH

a Coinvolgere professionisti specializzati KNOW
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