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IL PROGETTO MFE ADV

DALLA LA SOLIDITA
DELLA TV LINEARE

COSTRUIAMO SINERGIE
SUL MONDO DIGITAL
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DIGITAL MEDIA HUB

LA FORZA DI UNA COMMUNITY INTERNAZIONALE

{ Un team cross-country (] E

—

di oltre 150 persone e un incubatore di:

EXPERTISE &
KNOW HOW

TECNOLOGIE &
PIATTAFORME
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SOCIAL

J \L J \\

—_

DOOH

DIGITAL AUDIO
J \\ J

[T|E

RETAIL MEDIA
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MEDIASET INFINITY
UNA SINGLE OTT

ITALIA-SPAGNA il
5 r-v
] TALY
g> PIATTAFORMA
) \ stessa

MODELLO DI BUSINESS

- _ USER EXPERIENCE
- stesso

*Mediaset Infinity
Rebranding Giugno 2025
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CONTENT
S THE KING -

v il L E Hay una COSa
- — 4 = 8 A oM K U(J )
MEDIASET: - = que te Quiero

.
MEDMSET;FU 4 "\.
— MEDIASET
i iy
» La NOCHE «
@ -~ RECERDS 2.2 mifj
©)
—— — > . oRLD
Y Reach Ita - Es
P ee—— —— 1 Q\:?A/h 51,0 migj

*Mediaset Infinity
Rebranding Giugno 2025

Fonte: Auditel (Italia) Kantar Media (Spagna) AMR Individui 4+
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TOTAL AUDIENCE

LA COMPLEMENTARITA TRA LINEARE
E DIGITALE CHE MASSIMIZZA

LA FORZA DEL CONTENUTO

+100%

+16% +16% +15%

MARIA
(L conteane

la ISLA delas
TENTACIONES

lsmmhm

LI/ DOPPIO GI0GO

L) TUTI0 QUELLD CHE HO

LANOTTE vt (GUORE

10 LIVETV L3 [l SECOND SCREEN LIVE B CTV ON DEMAND [] [ SECOND SCREEN VOD

Source: MFE Adv elaboration on Auditel (Italy) and Kantar Media (Spain) data — First half 2025 (* July 2025)

Copyright © 2025 MFE ADV. All rights reserved




LA FORZA DEL CONTENUTO:
LE SINERGIE CROSS-COUNTRY
DI TEMPTATION ISLAND

AC TENTAClONES Audience EU in

oghi minuto di
ciascun episodio

Audience EU
presente in ogni
episodio del
contenuto

3,5 m

Audience EU

raggiunta almeno
una volta dal
contenuto

e

9,0m

1,6 m

PARON o9

3,2 m

Sources: Auditel, Kantar Media
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LA FORZA DEL CONTENUTO:
LE SINERGIE CROSS-COUNTRY DI FIFA WORLD CUP FOR CLUB

Y

O O 0
J Audience EU in Audience EU Audience EU
w ogni singolo raggiunta con raggiunta almeno

minuto di una sola partita: una volta durante
Juve-Real M. tutto il torneo

\

&>

3,5 m 6,7 m 22,1 m

Sources: Auditel, Kantar Media
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COPERTURA E IMMERSIVITA
IL VALORE DELLA SINERGIA TRA LINEARE E DIGITALE

N
Reach RUST

RITUALITA

ATTENZIONE
Emozione

Love brand
PERSONALIZZAZIONE
Immersivita

FIDELIZZAZIONE

WALE & TT16 CAG) B W W8 COMMTANGS AT ORLen s

[M=H ADV

ADVERTISING
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CONOSCIAMO
| NOSTRIUTENTI
E |l LORO
CONSUMI DIGITALI
SUI NOSTRI MEZZI
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CONOSCIAMO
| NOSTRIUTENTI
E |l LORO
CONSUMI DIGITALI
SUI NOSTRI MEZZI
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ADVERTISING
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DATA STRATEGY & COLLABORATIONS "

DATA EFFECTIVENESS

MFE DATA
DATA SOURCE ] - DL ATEORM o ACTIVATION | MEASUREMENT ]
1st PARTY —_— « BRAND LIFT
2nd PARTY = - DRIVE TO SITE
3rd PARTY ( i . DRIVE TO STORE
) . SALES UPLIFT
DATA CLEAN ROOM - el . ROAS
J MEASUREMENT

@ nrFosum /LiveRamp
[
<

|
i:o'~ snowfloke & Permutive
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LE SINERGIE DEL
PROGETTO MFE ADV K

EXPERTISE & Al
TECNOLOGIA N

DATI \5___

CONTENT & PRODUCTS
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PERSONE E TECNOLOGIE

PER ESPERIENZE DI VISIONE E PUBBLICITARIE I )

DIGITAL MEDIA INNOVATION HUB// J)

f
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PERSONE & KNOW-HOW @~ TECNOLOGIE & Al

5]3

-

UTENTE
ESPERIENZE

CARICO PUB

PU

=

BLICITA

DI VISIONE FLUI

ADVERTISER

DE FORMATI INNOVATIVI

SBLICITARIO CUS
PROFILATA

OMIZZATO
SOLUZIONI A

TARGET EVOLUTI

DV AVANZA
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UN ECOSISTEMA MEZZI INTERNAZIONA
PER GUIDARE | BRAND LUNGO TUTTO L FU IX —
- G5 e R s %

TV

Radio

Smart TV
Adv

Digital
Campaign

DOOH

Audio
Digitale

Mobile
Proximity

Retall
Media

o

DRIVE TO
STORE

—-- coo

(e}

DRIVE TO
SITE

ADVERTISING,
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UN PARTNER
INTERNAZIONALE "

{ 75M=DIA } ' global } ;.l_

Ads & Data TR
% FIANDRE VALLONIA
transports i
{ . Pﬂurunepub!icite’puﬁle } [ LE GROUPE } [ ® '\P/lreocﬁlaestensat:] } L SPOfl'f }[ go!dvertlse } [ e }

eisbach.media

OCEAN }

/ [::: ralpo

e nerwc}rk}{ OCEAN J

( ProSiebenSat.1
L el PULS4

{M EDIASETESp&ﬁ&.

A GRUPPO
LMONDADOBJ [ @22 MEDIASET

+ PANEUROPEAN
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OUR DNA y

ADVERTISING AT SCALE

~ ONE VISION, ONE SOLUTION

®),
;%o INTERNATIONAL PRODUCTS
INNOVATION HUB _:
h MULTI-LOCAL
v
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