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NOVITÀ NORMATIVE

Proposta di legge Mennuni-Madia per «la tutela dei bambini e degli adolescenti nell’utilizzo 
degli strumenti digitali».

Delibera 7/24/Cons AGCom, All. A, «Linee Guida volte a garantire il rispetto delle disposizioni 
del Testo Unico da parte degli influencer». 
Istituzione di un tavolo tecnico → codice di condotta.



AGCM

dal controllo sulla riconoscibilità del messaggio 

al controllo sul suo contenuto



Provvedimento n. 31002, Pandoro



Provvedimento n. 31272, Uova di 
Pasqua



Procedimenti in corso



# ADV

Il messaggio dell’influencer è soggetto a tutte le norme che disciplinano la pubblicità:

a) merceologia (prodotti sanitari; prodotti finanziari, bancari, assicurativi; cosmetici; 
prodotti alimentari, soprattutto HFSS; bevande alcoliche);

b) argomento (green claims; sicurezza; concorsi e operazioni a premio);

c) diritti di terzi (diritto d’immagine; diritto all’onore e alla reputazione; diritto d’autore).



TUTELA CONTRATTUALE

‒ obbligo dell’influencer di rispettare le norme di legge e di autodisciplina;

‒ verifica preventiva del messaggio da parte dell’inserzionista;

‒ manleva.
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