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INVESTIMENTI IN INFLUENCER MARKETING IN ITALIA
ANNI 2025 - 2026

Investimento Variazione investimenti

In Influencer Marketing su anno precedente

2025 consuntivo 490 milioni € +5%
2026 previsione 550 milioni € +12%

Fonte: Stime UPA / UNA Media Hub

INFLUENCER

powered by UPA



INFLUENCER
MARKETING

powered by UPA

CHIHA INCASTRATO CHIARA FERRAGNI?

25 Marzo 2026

Partner dell’evento

@ A\ MONDADORI < O busitch 3 YouTube

DIGITAL @ SENSEMAKERS
outcome (4 STARDUST YouGov ZENZERO

A. MANZONI & C. S.p.A.




CHIHA
INCASTRATO
CHIARA
FERRAGNI?

INFLUENCER

powered by UPA



CHIARA FERRAGNI

TIMELINE 2016 — 2026

Dai primi grandi brand al successo globale, tra business, famiglia, TV e nuove sfide.

( Inizio collaborazione con Pantene
PANTENE Entra tra i volti globali del celebre brand haircare.

W Fidanzamento con Fedez
;leela bzii]oﬁge diventa pubblica e amatissima
OZEL SAYISI et

2018 Doellats & Matrimonio e nascita del figlio Leone
caLzepoma  Collaborazioni con Pomeliato, Calzedonia e Lancome.

Caso studio alla Harvard Business School.
LANCOME

© WISTI DA
MOLTO
3 i VIEING
0 Espansione internazionale

Il brand Chiara Ferragni continua a crescere nel mondo.

SEHQ! Die Trend-

ANDATI ALLE Farbe 2015
- SELETIONI
‘ol

{’- Raccolta fondi per il COVID-19
Iniziativa da record a sostegno degli cspedaliitaliani.

2021 |[numissimi <> Sold out della lingerie Intimissimi
Z Collezione sold out in poche ore.

& Uscita stagione 1 di The Ferragnez
La sua vita diventa una serie TV su Prime Video.

Collaborazione con GDH
Nuova partnership nel mondo della moda.

I Uscita stagione 2 di The Ferragnez
L ] Torna su Prime Video con nuovi episodi.

& 15 dicembre: multa Antitrust
Sanzione sul caso “Pandoro Balocco”.

Separazione da Fedez
Fine della relazione dopo anni sotto i riflettor.

} Divorzio da Fedez
Chiusura ufficiale del matrimonio.
Nuova fase di rig i personale e

/ (% Gennaio: proscioglimento
P o Viene prosciolta dalfaccusa dl truffa aggravata.

Inizio collaborazione con GUESS
Apre il 2026 con una nuoya importante partnership
intemazionale.
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GLI INVESTIMENTI IN ITALIA DAL 2021 AD OGGI

La crescita degli
investimenti e stata
continua e non si
arrestata neanche nell’
Annus Horribilis di ) _
Chiara Ferragni. 2021 2022 2023 2024 2026
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NEGLI

STESSI
ANNLI...

La Creator Economy si
consolida dal 2023 al
2025 ovvero proprio
nei due anni di stop
forzato di Chiara
Ferragni.
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L'EVOLUZIONE DI ¢J* TikTok IN ITALIA

Da app per giovani a ecosistema digitale: la trasformazione di
TikTok nel mercato italiano dal 2018 a oggi.

) " F E—— r\ P‘
./ L L g L
2018-2020 ' 2020-2021 2021-2023 2023-2025 2025-0GGI
NASCITA ESPLOSIONE MAINSTREAM & MONETIZZAZIONE ECOSISTEMA
E FASE “"GIOVANE" Eg&&;’g& Il:ll CREATOR ECONOMY E BUSINESS DIGITALE COMPLETO

& Target: adolescenti

J Contenuti: halletti,
lip-sync, challenge

@ Percezione:
app leggera e divertente

%> Uso domestico massivo

./ Crescita utenti enorme

@ Diffusione trasversale
a tutte le eta

Lockdown =
Siairto
crescita

&P TikTok entra in tutte & Crescono pubblicitd [ Media dominante,
le fasce d'eta e collaborazioni compete con IG e YouTube
8 Nascono creator 5 Arriva TikTok Shop £ Motore culturale
professionisti in ltalia (musica, trend, linguaggio)
“ Lalgoritmo “For You" ul Forte impatto su 7% Canale commerciale
rivoluziona il discover moda, beauty e tech maturo
28 Community attiva
Nascita di nuovi 3,6 miliardi € di creator, PMI e brand
mestieri d'mtﬂ“ Impatto economico 2025 é R m—
eventi, sport e cultura




NEL 2024 NASCE L'ARCHEOLOGIA DIGITALE

«Da quando TikTok ha cominciato a diventare la nuova

piattaforma di riferimento, le FOTO pATINAT!
! "ATIC“! delle quali Ferragni era stata la regina

indiscussa, sembravano all'improvviso vecchie quanto i post su

Facebook. »

STEFANO FELTRI

Q23MLN Q19,2mila Q) 254 G
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MA..
«2026 IS THE NEW 2016»

Un trend nostalgico nel quale gli utenti cercano
di rivivere l'estetica,
la cultura e le vibes dei social di circa 10 anni fa.

R T 1

_,7,02613 E, , ..
a2 W 20745 Perché proprio il 2016?

La Gen Z € ossessionata dall'estetica del
2016 perché vorrebbe tornare all’epoca di
internet "prima dei contenuti
eccessivamente curati e filtrati".

Il 2016 significava per loro spensieratezza e
contenuti social meno performativi.
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E CHIARA?
2016 2026

< Post < Post
chiaraferragni chiaraferragni

€Y chiaraferragni ¢ €Y chiaraferragni ¢ e guess ¢

Ritenta, sarai pin fortunato.

5

!

GUESS

CHIARA FERRAGNI

(Anonime)
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(5 mpervons,
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