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...E ATTIVARE LA PARTECIPAZIONE

Proposte 196071 risultati

Argomenta: LUE nel mondo

Nyugat.hu olvaséi hozzaszolas

Nyugat Media

. 9,05/ 2022 14-29

Ha van mondanddja Eurdpa szamara, azt kiildje e
majus 9-ig:
Ha az Unid a habord elsd napjaiban_..

Sicurezza e difesa
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Sequi Sottoscrizioni Commenti
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Argomento: Istruzione, cultura, gioventl e sport

YouPart - Demands of Young people

ATHANASIA ZAGKOTI
09/05/2022 13:50

During the Mational Workshop of the YouPart
project, InnovED and Kainotomia collected the...
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In particolare dei piu giovan

ST Attached 16-30 62%
ST Attached 31+ 59%

» Very attached ﬁ
= Farrly attached

Mot very attached

%

| giovani si sentono legati all'UE

n Mot at all attached

Dion't know

ST Not attached 16-30 37%
ST Not attached 31+ 39%
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7 I % Astensione in Francia — alle legislative

Una nuova strada: lavorare con media soprattutto digitali,
chiedendo loro non solo di informare, ma di generare
engagement: quello vero, fatto non solo di click e likes.
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Come comunicare ai giovani temi legati
alla politica e alle istituzioni?

Come esortarli alla partecipazione
alla vita pubblica?
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Non cosi!
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E allora, qual e la strategia corretta?
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Declinare un tema
con contenuti diversi,
su piattaforme diverse
e con stili di comunicazione diversi
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In una parola:
DIVERSIFICARE

NNNNNNNNNNN



r

BRANDING ©™
E-VOLUTION ™

POLITECNICO
18

MIL.




NNNNNNNNNNN

211 Proposte pervenute
18 mio Views
80.000 Interazioni social

Uomini trai 18 e 24 anni i piu partecipi
RN & @



Oltre ai numeri:

La qualita
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L'approvazione dell'uso delle biotecnologie
in agricoltura, per esempio l'utilizzo di Crispr
per sopravvivere al cambiamento climatico.

Maggiore rappresentanza
regolamentata nelle istituzioni
locali e comunitarie,
intervenendo con riforme
mirate a consentire e facilitare
la candidatura anche

ai neomaggiorenni.
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Un reddito che permetta

a tutti di affrontare I'avvento
dell’ automazione e dell’Al senza
paura e che permetta a tutti di
dedicarsi ad arte, cultura scienze,
lavoro e progresso.

Costruire una rete digitale di
assistenza sanitaria territoriale,
in maniera che ogni persona
possa essere monitorata e
assistita in qualsiasi momento.

Un reddito di base, universale,
europeo, che consenta a tutti
di vivere con dignita.
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Lobbligo di scambi di almeno un
semestre (dai 3 ai 6 mesi) fra le
varie istituzioni a partire dalle
scuole primarie di secondo

Un sistema di concessioni simili
a quelli per lo sfruttamento delle
risorse minerarie, per consentire
ai giganti del tech di estrarre

dati e usarli.
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RISULTATI

I Flgura 6 — Volume di contributl per paese (21.2.2022 — I
9.5.

5.2022)
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primo posto in termini di volume di
contributi nell’ultimo periodo
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Senso di direzione per le Elezioni 2024:
Engagement
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Ufficio d'informazione in Italia del
Parlamento europeo
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Un voto che uno, due, un voto che contal
Per un'Europa pazzeska anche MYSS KETA
stavolta vota, e tu? REE@N)
#stavoltavoto #europee2019 — con Andrea
Barachetti

‘Tagga lafoto  Q Aggiungi lu... # Modifica
QO 5630 Commenti: 2660

Condivisioni: 2021
ﬁ) Mi piace D Commenta £ Condividi @ v
Piu pertinenti v

Bl Esteem Italia VOGLIAMO IL
#VINCIMYSSKETA PER
FAVORE

Mi piace - Rispondi

Q Arianna Bunello Per quelli che non
concordano con il post: ma che male c'é a
coinvolgere una cantante amata dai giovani
per promuovere il voto? lo davvero non

vi un commento © O @B
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Innovazione

@ Spotify’

m Home

Q PODCAST

Mon Europe a moi

Liked Songs Y Slate.fr

Search

||D Your Library

Create Playlist

FOLLOW

All Episodes

«Les citoyens européens se sentent plus ou moins attachés a I'UE en fonction des périodes et de
I'actualité»

18 min 48 sec

r I'avenir de I'Europ

er et a batir le futur du bl

30 - 47 min 19 sec
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About

En amont de la
projet «Mon Europe a moi
parole aux jeunes Francais et Euro

t y faire

nser leurs
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