


Conferenza sul Futuro dell'Europa



Doppia sfida: 

INFORMARE

VS



...E ATTIVARE LA PARTECIPAZIONE



In particolare dei più giovani

62%
I giovani si sentono legati all'UE 



MA...

71% Astensione in Francia – alle legislative 

Una nuova strada: lavorare con media soprattutto digitali, 
chiedendo loro non solo di informare, ma di generare 

engagement: quello vero, fatto non solo di click e likes.



Come comunicare ai giovani temi legati
alla politica e alle istituzioni?

Come esortarli alla partecipazione 
alla vita pubblica?



Non così!







E allora, qual è la strategia corretta?



Declinare un tema 
con contenuti diversi, 
su piattaforme diverse 

e con stili di comunicazione diversi



In una parola:
DIVERSIFICARE 





211 Proposte pervenute

18 mio Views

80.000 Interazioni social

Uomini tra i 18 e 24 anni i più partecipi



Oltre ai numeri:

La qualità







RISULTATI

L'analisi dei contributi a livello di paese 
indica che l'Italia si è classificata al 
primo posto in termini di volume di 

contributi nell’ultimo periodo 

455 Idee, commenti & eventi



Senso di direzione per le Elezioni 2024:
Engagement



Innovazione 



E partecipazione


