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^ CAMPAGNA 
INFLUENCER 2020

OBIETTIVI DELLA CAMPAGNA
▪ SOSTENERE LA SCELTA E L’ACQUISTO DEI PRODOTTI ACTIVIA
▪ GENERARE CALL TO ACTION 
▪ AVVICINARE I PIÙ GIOVANI E I NON-USER



^ CAMPAGNA 
INFLUENCER 2020

OBIETTIVI DELLA RICERCA
▪ MISURARE L’IMPATTO DELLA CAMPAGNA SUI KPI DI BRAND, INCLUSO 

IL LOWER FUNNEL 
▪ COMPRENDERE CONTRIBUTO E RUOLO DELLA BRAND AMBASSADOR, 

ANCHE RISPETTO ALLA SQUAD
▪ VALUTARE LA STRATEGIA COMPLESSIVA E L’APPROCCIO CREATIVO



^ IL CONTRIBUTO DELLA CAMPAGNA SUL FUNNEL
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^ IL CONTRIBUTO DELLA CAMPAGNA SUL LOWER FUNNEL



^ IL CONTRIBUTO DELLA STRATEGIA INFLUENCER SUL 

LOWER FUNNEL



^ IL CONTRIBUTO DELLA CAMPAGNA SULL’INTENTION TO 

BUY



^ IL CONTRIBUTO DELLA STRATEGIA INFLUENCER 

SULL’INTENTION TO BUY



^ CAMPAGNA 
INFLUENCER 2020

I RISULTATI CONSEGUITI
▪ SUPPORTO ALLA PARTE BASSA DEL FUNNEL RAFFORZANDO 

REPUTATION, CONSIDERATION E PREFERENCE
▪ VALIDAZIONE DELLA STRATEGIA
▪ AZIONE EFFICACE SU TUTTI TARGET GROUP, IN PARTICOLARE SUL 

TARGET GIOVANI



CAMPAGNA 
INFLUENCER 2021

#DUETTACONDANETTE



UN BRAND CON UNA FORTE AWARENESS E CONSUMI 
CONCENTRATI SULLA FASCIA OVER 35



UN BRAND CON UNA FORTE AWARENESS E CONSUMI 
CONCENTRATI SULLA FASCIA OVER 35



MA COME MISURARE IL RAGGIUNGIMENTO 
DELL’OBIETTIVO?



L’IMPATTO DELLA CAMPAGNA SULL’AWARENESS



L’IMPATTO DELLA CAMPAGNA SULL’INTENTION TO BUY



GRAZIE




