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Largo consumo e misurazione dell'efficacia di una campagna influencer: 'esperienza dei brand di Danone

Elisabetta Corazza, Head of Digital Marketing Danone S.p.A.
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Non esposti

Esposti agli influencer

42
30

E una marca di cui ho un’opinione

positiva
Non Esposti A Esp. Vs Non Esp.
18-34 anni 27%
35-45 anni 34%
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E tra le marche che prenderei in
considerazione pensando al mio
prossimo acquisto di yogurt

Non Esposti A Esp. Vs Non Esp.

22%
28%

16 25

E la prima marca che prendereiin
considerazione pensando al mio
prossimo acquisto di yogurt

Non Esposti A Esp. Vs Non Esp.
15%

18%
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Non Esposti

Lower Funnel
Esposizione esclusiva e combinata
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Non esposti
Esposti
19
Non Esposti
18-34 anni 19%
35-45 anni 19%

INFLUENCER

MARKETING

powered by UPA

38

A Esp. Vs Non Esp.
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Non Esposti
48%

55%
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A Esp. Vs Non Esp.



Non Esposti

Intention to buy
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CAMPAGNA
INFLUENCER 2021

#DUETTACONDANETTE

o TikTok

Danette,
Troppo Buona!
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UN BRAND CON UNA FORTE AWARENESS E CONSUMI
CONCENTRATI SULLA FASCIA OVER 35

TARGET BILANCIATO UNIVERSALE: ABBIAMO UNA BUONA PRESENZA NELLE FAMIGLIE
507 DEI VOL NELLA FASCIA 34-54 CON BAMBINI MA NON SIAMO ESCLUSIVAMENTE UN
EQULIBRIO TRA ACQUIRENTI MASCHI E FEMMINE BRAND PER FAMIGLIE

0-34
years

65+ years

I 34+44 354
: I

DESSERT DANETTE DESSERT NON DANETTE

25,4
B con bambini senza bambini

INFLUENCER
MARKETING

powered by UPA

Danette




UN BRAND CON UNA FORTE AWARENESS E CONSUMI Do
CONCENTRATI SULLA FASCIA OVER 35

Ecco perche abbiamo
pianificato una campagna
digitale per connetterci con
| consumatori piu giovani
usando la piattaforma che
amano di piu: |, (
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MA COME MISURARE IL RAGGIUNGIMENTO Danette

DELL’OBIETTIVO?

Brand Metrics

Please answer the

question in the card

below and help us | W
improve your . Deltas are stat tested at the 90%, and
experience. . - -
' + X% 95% confidence levelsto determine
Thank you for statistical significance, using a 2-tailed
3 t-test.
______ *80% c.l. tested as well for directional
I significance
& _B
.&.
Control Exposed
Group Croup

Control Group
(Did not see sponsored ads)

(example survey)
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L’IMPATTO DELLA CAMPAGNA SULL’AWARENESS Danette

m Control Group n = 437
Exposed Group n = 420
809%
Brand KPlIs -
.................................... +12.5%
O Significant increase at 95% c.l.
Significant increase at 90%c.l.
26% O
O Significant increase at B0%c.l.
14%
6% 6% O Mo significant change
. - O Significant decrease at 95% c.l.
Si No Puo darsi
Awareness

Hai sentito parlare di Danette?
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L’IMPATTO DELLA CAMPAGNA SULL’INTENTION TO BUY

o

Danette

rd - = ~
; A m Control Croup n = 389
I \
! : Exposed Group n = 458
|
| ! af g s T
I bo% __ .
Brand KPls : I 61%
|
.................................... : |
X |
I +3.6% :
|
: : O Significant increase at 95% cl.
I |
I - ) Significant increase at 90%c.l.
- I 20%199% ©
I Sianificant increace o ay,
| Significant increase at 80% c.l.
| o 8% - 8% 9% O
! =270 30, 4% ! - O No significant change
I [ ] |
I . . | , . . O Significant decrease at 95% cl.
I E molto E abbastanza ' Non sapre E abbastanza E molto
" probabile probabile ,' improbabile improbabile
A" s
S e e e e e e e M ___ - &
Intent
Con quale probabilita acquisterai Danette nei prossimi mesi? cr TikTok nielsen
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