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Influencer marketing

2016

giugno

DIGITAL CHART
Nuova sezione del sito

Panoramica delle piu diffuse
forme di comunicazione
commerciale in rete. Tema
principale: la riconoscibilita dei
contenuti promozionali

DIGITAL CHART
Linee guida

Linee guida su come
rendere trasparenti i
diversi contenuti online

AGCM
Pubblicita deve essere
sempre trasparente

«Moral suasion» nei confronti di
vari influencer per rendere |
contenuti promozionali
chiaramente riconoscibili

AGCM
Moral suasion anche per i micro
influencer

Vista la positiva risposta alla
richiesta di rendere trasparenti le
pubblicita, grazie a una idonea
segnaletica, ha rivolto la propria
attenzione anche ai micro
influencer
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Influencer marketing

Regolamento Digital Chart

La Digital Chart entra a pieno titolo
nel codice di Autodisciplina.

Art. 7 -identificazione della natura commerciale

La comunicazione commerciale deve sempre essere riconoscibile
come tale.

Nei mezzi e nelle forme di comunicazione commerciale in cui vengono
diffusi contenuti e informazioni di altro genere, la comunicazione
commerciale deve essere nettamente distinta per mezzo di idonei
accorgimenti.

Per quanto riguarda alcune forme di comunicazione commerciale
diffuse attraverso internet, i principali idonei accorgimenti sono
indicati nel Regolamento Digital Chart.
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Alcuni dati

Casi esaminati dal Giuri e dal Dati dell'Osservatorio sull'Influencer

Comitato di controllo relativi alla Marketing di Buzzoole sui post che

Digital Chart hanno utilizzato gli hashtag della
trasparenza

Nel 2019 sono stati esaminati 216 Nel 2020 sono stati rinvenuti 186.700

messaggi, il 58% e risultato conforme alle contenuti

disposizioni della Digital Chart.
Nel 2021 sono stati rinvenuti
Nel 2020 sono stati esaminati 251 426.233 contenuti
messaggi, il 79% e risultato conforme alle
disposizioni della Digital Chart.

Nel 2021 sono stati esaminati 136
messaggi, '80% e risultato conforme alle
disposizioni della Digital Chart.
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