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Come ottimizzare i costi degli influencer
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ALFASIGMA® VA

Alfasigma nata nel 2017 dall’aggregazione di due aziende storiche La VA Consulting nata nel 1994 opera come cost conftroller /
Alfa Wassermann e Sigma-Tau e tra i principali player dell’industria benchmarking e production advisory nella produzione creativa nelle

farmaceutica italiana. aree ATL, BTL, Digital / Social, Eventi ed influencer marketing.

ha supportato per la massimizzazione dell'investimento
della campagna influencer . Portando una ottimizzazione del
Fee Influencer; Agenzia PR;
78,50% 12,60%
Agenzia

Tradizionale; 9%
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ALFASIGMAY

Il prodotto Carnidyn Plus VA

Alfasigma e riconosciuta da medici e farmacisti come esperta della
, una sostanza essenziale per la produzione di energia.
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GUSTO ARANCIA
abase di Acetil-L-Camnitina taurinato, Vitamine, 20 bustineda 5 g

sali Minerali, Creatina, Acido aspartico, Con edulcoranti
A*.m'n‘ eCar IM’“

e un integratore alimentare con carnitina e una
formulazione completa e bilanciata che agisce in modo efficace
sulla

INTEGRATORE ALIMENTARE

Fasr W = N F > b "o b\ s

E un prodotto con una forte
che ¢ stato rilanciato con una strategia consumer nel 2019.

ALFASIGMA™
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Le richieste del progetto di IM va

e su fasce di target difficilimente raggiungibili
con i media classici.

. Persone attive, divise tra i tanti impegni
che soffrono spesso momenti in cui sentono mancare le energie.

On air della campagna nel periodo di massima stagionalitd (Giugno-Luglio).

per I'ideazione creativa e realizzazione della campagna,
per le digital PR, ricerca e gestione dei talent e come
Production Advisory.
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La scelta del canale Instagram vA

Instagram € considerato
il social media con il

degli utenti.
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Rispetto agli ultimi anni Instagram rappresenta
ha registrato il
tra tutti i social, per esprimere
se 2 anni fa era utilizzato dal 55% al meglio la propria creativita
degli utenti, oggi la percentuale e per ingaggiare in modo
e salita al 67%.* efficace le fanbase.

*Source: We Are Social — Report Digital 2021
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Il concept di campagna VA

Quando ci sentiaomo stanchi anche le semplici azioni quotidiane
diventano piu difficili.

Ingaggiare influencer e utenti per mostrare come migliorino le giornate
con I'energia fisica e mentale che da Carnidyn Plus.

#ENERGYON
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La proposta influencer VA

Followers: 688 MILA Followers: 609 MILA Followers: 115 MILA Followers: 94 MILA
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Activation Influencer va

LICENZA
NUCCIDERE #8
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Risultatl e considerazioni VA

| post hanno creato sul prodotto, le stories invece hanno lavorato sulla
portando |'utente a visitare il sito di Carnidyn Plus.

| migliori risultati sono sempre stati ottenuti a partire dal secondo contenuto
pubblicato, a dimostrazione di un

L'utilizzo diun in linea con il feed del talent ha permesso di raggiungere
risultati migliori.

Una ma molto legata al talent & stata funzionale per ottenere
migliori risultati in termini di engagement e di CPM.

Alfasigma conferma il nell’ambito di progeftti di IM.
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Benchmarking

COMPETENZE

INFLUENCER

IECNOLOGIA

Fee Shooting
Influencer Video

Fee Agenzia Shooting
Trad/PR Foto

Diritti di
utiizzo
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System SICS VA

Proprietary VA™ Technology Platforms

In we have designed and implemented a project control and Catalogued Projects Suppliers ADV agencies Logln users (CPO,
workflow system ( ) that captures all relevant financial
information for us to have visibility and transparency to negotiate and
ensure compliance across your

estimates catalogued under control working on MKTG, Agencies)

In addition, we can also early, and

in order to make alignment with all stakeholders
and in order to ensure

QJS6E

Control | Trasparency | Benchmarking
Reporting

Micro expenditure classification
Control, transparency and reporting
Spending forecast

Project and efficiency management
Approval Workflow tool Creativity Company Search Pr'cel'St opt_lmlzatlon

Audit compliant control

Saving and cost avoidance report
Detailed reports

PO support & management

Supplier’s Estimate tool FullTime RateCard Calculator

Project & Production Influencer/KOL
Management tool FEE calculator
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SyStem 6 - KOLB VA

Nome influencer Celebrita altri Followers AVG Posts AVG Engagement

Con formula Formula
interpolazione intepolazione
lineare di potenza

Veri followers Costo corretto

canali Likes [non Comments rates

1| 2200000 111701.0 5,830,001 4.470,27 1 4.470.27 | 4,459,631 3922331 413098 |
1| 22000000{ 4641480 £8.000,00 | 0,0011 | 13.443,691 18.443631 17.827 531 10741171 14.284351
1| 2000000] 1422400 156 3620 4134001 -0,0300 | 5793741 5.793.741 5.725,751 47168.27 1 5.221011
35| 4500000 607650, 156 263 14.960,00 | 0,0000 | 2.424 111 2424111 2.502,131 25387391 8.821621
1 507795 308360 41 391 1.840,00| -0,1157 | 1.240,381 1240,38 1| 1.369,701 1576831 1473261
1 607168] 504620 655 21 2.091001 -0,0578 | 2.012,911 2012911 2.108,76 1 2.224.57 | 2.166.66 |
1 145922 6723.0 915 166 756,001 0,0084 | 273881 766,861 445,081 538.891 491931
15 672501 279088 58 2.831961 0,0000 [ 1.114,851 1114851 1.249,611 1461671 2033461
1 113688 31410 137 500,001 0,0000 [ 130,211 364581 307,631 317651 312851
3 595543 5713.0 79 2.600,00 ) 0,0000 | 230,301 644,85 403,391 476,44 | 131976 |
1 93213 2803.0 39 550,001 -0,0046 [ 12,891 316.091 291071 287.021 283041
1| 25000000{ 3000000,0 464 28368 652,001 -0,0472 [ 120.290,58 1 120.230.58 | 115.261,051 40.730121] 77935591
1| 76600000 3007050,0 464 29261 54.000,001 -0,4069 [ 120.606.,08 1 120.606.08 1 115.562,891 40.806.031| 78384461
1 22129 17745,0 238 218 236,001 0,7450 | 713,511 713511 865,66 1 1.064,35 | 965,011
Interpolazioni lineare e di potenza 10000 28
0,038 183,07,
Par. interpolaz. Potenza 1,0071 0,7108
euro! $ 123 56.-
Fattore correttivo costo 2 \ -
Lineare o logaritmica
Popolazione dati di riferimento
Followers Costo | Costo
5000,00 198,611
10000,00 397.211
25000,00 993,031
50000,00 1.986.06 1
100000,00 3.972,131
250000,00 9,930,311
1000000,00 39.721.251
Costo medio per follower
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Case History VA
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