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Influencer Aumentato:
nuova umanita e nuovi modelli di business per i creator nel Web3.
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Benvenuti

negli anni segnati dall’Influencer Marketing, tra opportunita e
contraddizioni.
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“Quando il mondo ha scoperto che i ragazzi americani
volevano diventare piu YouTuber che astronauti, il
termine Influencer e diventato il modo per definire

un’intera nuova generazione di esploratori di Internet”
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Human to Human Marketing

customer
centricity

Influencer > Media > Ambassador > Co-Produttore
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Influencer Aumentato:

nuova umanita e nuovi modelli di business per i creator nel web3
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Un chirurgo potra fare pratica
nel metaverso prima di
operare un paziente reale
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How the RomanTtic GexerATION DISCOVERED

the Beaury and TeRROR of SCiENCE

INFLUENCER
MARKETING

Pl Dy LR




INFLUENCER
MARKETING




Tra 5 anni faremo la prima migrazione di massa
sui metaversi
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Gli Influencer andranno a modificare il modo in cui noi vivremo il
Metaverso e il Metaverso modifichera la professione dell’Influencer
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Dalla Creator Economy alla Community Economy

Creator Economy
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CREATOR
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CREATOR
...to True Fans...

TEN)!
SAISN[IX3
subscription

>

Partecipazione attiva

Engagement
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...in a Community Economy...

CO-CREATION

PLAY TO EARN €

Una nuova economia circolare, digitale e partecipativa
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Da Follower a True Fans

VeeFriends @
@veefriends

Gift tokens Admission tokens

Access tokens

WREN You THINK
ABOUT PROYECTS N
A5 YEAR TERVK, NiT
4S DAY TERMS AND o
FOUS IN YorR CoMMunITY
INSTEAD OF YR,
SHORT TERM GREED...
You'tL AWAYS WiN
IN THEEND,

Sbloccano esperienze uniche con Danno diritto a un'esperienza Hanno diversi livelli di rarita e
. . . oo by ’ .
4 . Gary (giocare a tenniso andarea  regalo curata da Gary e dalteam  collezionabilita. Anch’essi danno
8:36 PM| 5/10/21 {Twitter for iPhone cena con lui). VeeFriends. accesso alla VeeCon.
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...empowered by Decentralized Autonomous Organization

CO-CREATION
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L’Influencer Aumentato

Coinvolgimento nei processi
decisionali

Chat private

V \ Eventi esclusivi

/ Esperienze dedicate

Crescita

Crescita
bidirezionale
di valore
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Il nuovo ruolo dei brand

Marketing di Community

Essere parte dell’ Experience
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