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Dall’Influencer Marketing alla Creator Strategy
Analizzare, progettare, co-creare
Matteo Pogliani, CEO 40 Degrees
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CONTAGIOUS INFLUENCER MARKETING

Attiviamo conversazioni attorno ai brand e relazioni tra questi
e gli utenti utilizzando creator e influencer come driver
credibili, autorevoli e creativi.

La nostra mission e dare vita a contenuti che, grazie al
coinvolgimento e alla sinergia con creator e talent, permettano
di raggiungere gli obiettivi di brand.

La tecnologia incontra I’expertise umana: in 40Degrees a
guidare sono i dati, driver privilegiati per comprendere lo
scenario, selezionare i giusti influencer e misurare i risultati.
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Chi sono

Matteo Pogliani € esperto di comunicazione e new media,
autore, keynote speaker, start-up advisor e docente in realta
come NABA, UPA e 24 Ore Business School.

E Partner e Head of Digital di Openbox, CEO di 40Degrees e uno
dei piu noti esperti nazionali nell’lambito dell’Influencer
Marketing.

Ha scritto i primi volumi italiani sul tema: “Influencer
Marketing: valorizza le relazioni e dai voce al tuo brand” e
“Professione Influencer” editi da Dario Flaccovio Editore.

E inoltre founder del’ONIM, I’Osservatorio Nazionale
Influencer Marketing e dal 2021 e nel board dell’academy di
OBE, I’Osservatorio sul Branded Entertainment e tra i
responsabili dell’Influencer Marketing Committee.
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Strategy

e Stretta connessione agli obiettivi (concreti) di brand

e Lavorare in connessione (e sinergia) con le altre attivita
di comunicazione/marketing

* Approccio always on e non one shot
e Orientato ai risultati (quantitativi e qualitativi)

* Progettualita data-driven (anche a livello creativo)
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Creator

Focus sul contenuto e sulle capacita creative

Valorizzare credibilita, know-how e verticalita

Lavorare in sinergia, non per creare, ma per co-creare

Selezione data-driven
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Cosa dobbiamo comprendere?

e Scenario (conversazioni, topic, performance)
e Trend
e Behaviour utenti

e Insight creator (performance, audience)
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Come farlo

e Social & web listening
e Consumer intelligence
e Tool SEO

e Trend discovery

e Influencer Marketing tool
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Brand Perception: Advocacy Intent to Purchase
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Demographics

They are

Female
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ey speak

[talian
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18-24 years old

45.00

Top city

Milano
745%

They describe themselves as...

\Vegan

8.43

Animali

4 45

Top country

-

[taly

7818

Food and
drink/\egan
100

Lowe

2.93

See all demographics

Top Brands

f’

Vegan

Top Influencers

PETA

R

Repubblica

The Vegan
Society

LAV

Top content sources

()
Il Fatto
Quotidiano

W

Vegan Cooking

See all brands

Gianluca Felicetti

See all influencers

.:j!i}

vegnews

See all sources

Segments

=

@ biologico, healthy

@ health, mom)

il

® animal, diritti

See all segments —
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Interests & lifestyle

MOST DISTINCTIVE INTERESTS

% of Gen Zs who say they're interested in the following (sorted by over-index)

1.38 ipx

1.37 px

1.24 px 1.23 1ox
1.20 1px 1.20 ipx 1.19 iox

Gaming Esports Urban/ Dance Photography Fine art Adventure/ Vegetarian Computers/ Beauty/
modern art extreme sports food coding cosmetics
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LA NOSTRA METODOLOGIA
DI SELEZIONE ESCLUSIVA

R.E.L.E.V.A.N.C.E.




Valutare in profondita e in modo trasversale

Differenti KPI integrati e valutati a seconda della tipologia di obiettivo e progetto che ci permettono una scelta
migliore e piu accurata dei creator/talent, rendendo piu evidenti le caratteristiche chiave degli stessi e
semplificando cosi ogni valutazione.

e REPUTATION: la online reputation del creator

e ENGAGEMENT: la capacita di generare interazioni, valutando soprattutto la qualita delle stesse (commenti on topic, ecc.)
e LOYALTY: |la capacita del creator di relazionarsi positivamente con i suoi follower

e EFFECTIVENESS: |la qualita dei contenuti prodotti

e VERIFIED AUDIENCE: le caratteristiche e gli insight della sua fanbase

e AFFINITY: I'affinita di stile e tone of voice tra Brand e creator

e NOTORIETY: la fama e la riconoscibilita, anche offline, del creator

® COLLABORATIONS: le passate collaborazioni del creator e le sue performance quando crea un contenuto #ad

e EXPERTISE: il know-how di settore del creator
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STRATEGICO
SIGNIFICA
MISURABILE

MISURABILE
COMPRENDERE
IL REALE
IMPATTO
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Oltre la reach e le views

e Social Listening

e Caratteristiche audience raggiunta e coinvolta
e Analisi qualitativa interazioni e intention to buy
e Panel

e (Co.Bra.
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Analisi qualitativa audience raggiunta e coinvolta

Audience Details

91.87%
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Info e contatti

= www.40degrees.it

2 info@40degrees.it

~ WWW.onhim.it
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