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Highlights

Aziende che utilizzano 
l’influencer marketing

81%
Investimento 2022 in 
Influencer Marketing 

294 milioni €
Variazione investimenti 

2022 su 2021

+8%

Fonte: UPA

Relatore
Note di presentazione
4 quadrati con i dati salienti che entrano in animazione uno alla volta



Fonte: UPA

56%35%

9%

Budget Media Budget Marketing Budget Comunicazione

Dove risiede il budget IM?



Creator

Microinfluencer

Competizione fra piattaforme e specializzazione dei creator

Crossmedialità (in particolare TV+ social)

Misurazione

Influencer virtuali & metaverso

Highlights

Relatore
Note di presentazione
4 quadrati con i dati salienti che entrano in animazione uno alla volta



Di seguito troverà un elenco di mezzi/formati. Le chiediamo di indicare, per ciascuno, per quale obiettivo (Brand Building 
o Sales Activation) viene utilizzato all’interno della sua impresa.

Fonte: Branding e-volution 2022, UPA+SOM Polimi

35% 55% 10%

Direct email marketing/Sms
Search

Digital Display
Radio

OOH classico
OOH digitale
Digital Audio

Connected TV
Digital Video

Eventi/Sponsorizzazioni
Branded Content

TV lineare
Stampa

Influencer/creator
Cinema

Brand Building

Per entrambi

Sales Activation

Per quali obiettivi?



« Per quali OBIETTIVI la sua azienda fa principalmente ricorso all’INFLUENCER MARKETING?»

Fonte: Branding e-volution 2022, UPA+SOM Polimi

14%

42%

45%

52%

56%

58%

Lead generation

Aumento della brand awareness

Maggiore incentivo all’acquisto/Intention to buy

Aumento della brand equity/ brand reputation

Miglioramento dell’engagement

Raggiungimento di nuovi segmenti di consumatori

Obiettivi perseguiti tramite iniziative di Influencer Marketing



«All’interno della sua azienda, come sono MISURATI i risultati delle iniziative di INFLUENCER MARKETING?»

Fonte: Branding e-volution 2022, UPA+SOM Polimi

5%

23%

29%

64%

77%

Non sono misurati

Attraverso il calcolo del ROI in termini di conversioni incrementali

Metriche di Brand Building (es. top of mind, awareness, sentiment,
recommendation, consideration, reputation, preference)

Metriche quantitative legate all’erogazione di una campagna (es. audience 
reach, impression, share of voice, traffico sulle properties)

Metriche di engagement (es. like, reaction, mentions condivisioni,
commenti, clicks, voti, pins, video views, brand mentions, click to)

Misurazione delle iniziative di Influencer Marketing









FOLLOWERS

AFFINITA’

NO OPS

CONVERSION

AWARENESS

AWARENESS E CONVERSION
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