


Salvatore Pugliese

• Board Member @40 Degrees

• Chief Executive Officer @The Fool

Mi occupo di mettere in azione la strategia, mi avvalgo di un 
team di marines per “far accadere cose” in azienda.

Ripeto in maniera quasi ossessiva che: “se fai quello che hai
sempre fatto, otterrai quello che hai sempre ottenuto”





LA CREATIVITÀ HA
UN ROI ALTISSIMO



Ma serve davvero questa 
creatività?!?



creatività
Quale fonte primaria della 

memorabilitÀ del messaggio



creatività
Ago della bilancia tra brand equity e 
personalizzazione/interpretazione 

da parte dell’influencer



Sforzo creativo più complesso
Per un messaggio che ha due 

stakeholder
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2.4K
TikTok

161.8K 13.3K

Contenuti #ad in Italia da inizio 2023 - Fonte ONIM

Instagram YouTube



LA CREATIVITÀ
È LA RISPOSTA



LA CREATIVITÀ
DIFFERENZIA



LA CREATIVITÀ
INTRATTIENE



LA CREATIVITÀ
ISPIRA



non basta scegliere il giusto creator, 
dobbiamo capire prima il messaggio, 

i comportamenti… il contenuto
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49% LOVE 40% JOY 11% SURPRISE

#colazione

#breakfast

#colazioneitaliana

#colazionetime

#cappuccino

#home

#casadolcecasa

#homedecor

#caffè

#goodmorning

#colazione

#breakfast

#colazioneitaliana

#buongiorno

#benessere

#goodmorning

#biscotti

#goodvibes

#mangiaresano

#dieta

#colazione

#solocosebelle

#breakfast

#buongiorno

#colazioneitaliana

#caffè

#colazionetime

#cappuccino

#casadolcecasa

#moka







Prodotti iconici e una 
comunicazione efficace fanno 
sentire gli utenti di nuovo bambini, 
riportandoli a tempi più semplici e 
felici.

NOSTALGIA 11%



PAVESINI
COLOR EXPERIENCE



INSIGHT 
DRIVEN
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TOTALE 
INTERAZIONI 
(like, commenti, 

salvataggi 
tocchi adesivi, click al link)

40.6K

PIR MEDIO
(Carousel e Reel)

6,09%

RIPRODUZIONI 
REEL*

812.5K

GROSS REACH 
(Carousel, Reel e 

IGS) 

1.43Mio


