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Testata: Ansa Data: 1° ottobre 2021 

 
Tv: Upa e Una promuovono tavolo,nuove regole entro estate 

Per dati audience comparabili, inclusivi, misurati da Gic 

(ANSA) - MILANO, 01 OTT - UPA, l'associazione di riferimento 

per gli investitori pubblicitari, e UNA che riunisce le aziende 

della comunicazione  promuovono un tavolo di confronto fra 

Audipress, Audiweb, Auditel e i soci degli stessi enti di 
misurazione dell'audience, ovvero Fieg, Fedoweb, RAI, Mediaset, 
La7 e CRT, "per definire un percorso condiviso di cooperazione e 

integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di 
indirizzo pubblicata nel giugno scorso da Agcom".  Il tempo 

stringe, spiegano il presidente di Upa Lorenzo Sassoli de 

Bianchi e quello di Una Emanuele Nenna, l'obiettivo è arrivare 

"entro l'estate", in base alla tabella di marcia fissata 

dall'Authority. 
   UPA e UNA hanno reso pubbliche le linee guida proposte al 
mercato degli investimenti pubblicitari per definire 

l'evoluzione dei sistemi di misurazione delle audience, un punto 

di partenza da cui avviare la discussione. Per costruire una 

nuova metodologia, che risponda alle osservazioni di Agcom 

servono: comparabilità dei dati; inclusività di tutte le 

tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità; 
granularità; interoperabilità; correttezza; terzietà (ovvero una 

certificazione rilasciato da un Guardian INdependent 
Certification). (ANSA). 
BF 

2021-10-01 14:10 
 

Tv: Upa e Una promuovono tavolo,nuove regole entro estate (2) 
(ANSA) - MILANO, 01 OTT - "Dai contatti informali avuti fino 

adesso - risponde il presidente di Upa Sassoli - penso poter 
anticipare ci sarà partecipazione di tutti". 
   Sassoli non vuole 'personalizzare', non vuole che si parli di 
Dazn come motore di questo tavolo: "Dazn non è l'unica emittente 

digitale che opera in Italia e il tema riguarda tutte", risponde 

dopo aver ricordato che il mercato è consapevole "del tumultuoso 

cambiamento in corso che ci offre l'opportunità di dare un 

futuro al tema ricerche" e della "necessità di capovolgere il 
sistema 'audi' verso una mutata realtà della comunicazione".  
Sono cambiati i comportamenti reali dei consumatori, che oggi 
hanno a disposizione varie tipologie di device e gli editori 
sono sempre più ibridi (operano nella TV e in rete, su carta e 

con app, attraverso webradio e podcast). Così come nessuno 

avrebbe pensato che il calcio sarebbe andato tutto sul web.  
"Servono metriche, standard di valutazione per la variegata 

tipologia di operatori che operano nel mondo digitale, 
soprattutto per quelli che oggi sfuggono a qualsiasi tipo di 
misurazione terza e certificata" sottolinea Sassoli. 
   "Io non credo che possano esistere interessi divergenti su 

questo tema: certamente non tra investitori e agenzie che 

lavorano con l'identico obiettivo di massimizzare il ritorno 

degli investimenti, ma nemmeno tra il mercato e gli editori" ha 

sottolineato Emanuele Nenna, Presidente di UNA. (ANSA). 
BF 

2021-10-01 14:10 
 
 
 
 
 



Testata: Ansa Data: 1° ottobre 2021 

 
Tv: Sassoli (Upa), calcio in streaming è 'in fuori gioco' 
A Dazn e agli Ott chiediamo che si facciano rilevare da terzi 
(ANSA) - MILANO, 01 OTT - Il calcio in streaming "in questo 

momento è in fuorigioco". Usa questa metafora il presidente di 
Upa Lorenzo Sassoli de Bianchi per spiegare cosa il mercato 

chiede agli Ott e in particolare a Dazn al centro 

dell'istruttoria di Agcom per dati audience poco trasparenti. 
"Chiediamo una cosa sola agli Ott che stanno lavorando sul 
calcio in streaming che si facciano rilevare da terzi, da un 

GIC, il prima possibile" dice Sassoli. 
   "Ci troviamo per la prima volta davanti a un calcio in 

streaming, non era mai accaduto. E' un'innovazione radicale per 
il nostro paese che ha due temi uno quello di banda e l'altro 

quello della trasparenza dei dati. Il calcio è un mezzo molto 

interessante per noi investitori - spiega - perchè comporta 

coinvolgimento emotivo, passione; viene programmato in diretta e 

se la diretta viene interrotta perde il suo pathos, un problema 

di fruizione che fa arrabbiare il pubblico che ha pagato. 
Chiediamo garanzia di una visione per tutti, per garantire il 
pubblico che paga e le aziende che investono in pubblicità". Poi 
c'è il nodo dei dati: "la situazione è nebulosa". "Capiamo che 

tutto ciò che è nuovo è in rodaggio, vogliamo essere comprensivi 
ma chiediamo trasparenza e responsabilità, 
non intendiamo demonizzare nessuno ma esortare ad essere 

trasparenti, un sistema così garantisce concorrenza e va a 

vantaggio di tutti". (ANSA). 
BF 

2021-10-01 14:20 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Testata: MF Dow Jones Data: 1° ottobre 2021 

 
Calcio : Upa, Dazn e' in fuorigioco 
01-10-2021 | 15:46 
MILANO (MF-DJ)--Dazn "e' in fuorigioco". 
E' quanto afferma Lorenzo Sassoli de Bianchi, presidente dell'Upa, in merito ai disservizi 
dell'Ott sulla trasmissione in streaming delle partite di calcio della Serie A. 
"Per la prima volta", prosegue il presidente dell'Associazione che riunisce le più importanti 
aziende industriali, commerciali e di servizi che investono in pubblicità e in comunicazione in 
Italia, "noi non sappiamo quanti siano gli abbonati alla pay-tv. Ne' sappiamo quanti siano per 
davvero le persone che guardano le partite". 
L'Upa fa notare infatti che i dati sugli ascolti non arrivano da un soggetto terzo e indipendente 
che ne certifichi l'attendibilita'. 
"Il calcio non si puo' interrompere ne' può essere rallentato perché perde la sua essenza. Il pa- 
thos è dato dalla diretta. Qualunque cosa la interrompa, fa calare l'emozione e arrabbiare il 
pubblico", ha detto ancora il presidente. 
L'Upa "non vuole demonizzare nessuno", ma continuerà a chiedere "in ogni sede garanzie di 
visione per gli sportivi paganti e per gli investitori pubblicitari", ha concluso. 
lab 
MF-DJ NEWS 
0115:44 ott 2021 
(END) Dow Jones Newswires 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Testata: Adnkronos.com Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.adnkronos.com/audience-digitali-upa-e-la-proposta-per-dati-
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Testata: Corriere.it Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.corriere.it/economia/aziende/21_ottobre_01/upa-una-via-tavolo-confronto-una-misura-condivisa-
dell-audience-tutte-piattaforme-dd49a0e6-22be-11ec-ade9-06a6626d4b06.shtml 
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Testata: Corriere.it Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.corriere.it/sport/calcio/serie-a/21_ottobre_01/dazn-voucher-l-indennizzo-disservizi-non-funziona-
schermo-errore-500-5a08f836-22ae-11ec-ade9-06a6626d4b06.shtml?refresh_ce-cp 
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Testata: Repubblica.it Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.repubblica.it/economia/2021/10/01/news/i_pubblicitari_dazn_e_in_fuorigioco_critiche_alla_pay-
tv_per_la_qualita_del_servizio_e_i_dati_di_ascolto-320251285/ 
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Testata: Lastampa.it Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.lastampa.it/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-
ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762608 
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Testata: Ilfattoquotidiano.it Data: 1° ottobre 2021 

 
https://www.ilfattoquotidiano.it/2021/10/01/audience-il-caso-dazn-e-le-vecchie-tecniche-di-rilevamento-ora-i-
pubblicitari-propongono-un-sistema-indipendente-e-unico-per-tutti-i-media/6339470/ 
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Testata: AdvExpress Data: 1° ottobre 2021 

 

 

Media 

 

Sassoli (UPA): "E' l'anno zero per le ricerche 
nel mondo digitale e crossmediale. Con UNA 
definite linee guida per una misurazione 
omogenea e trasparente delle audience 
effettuata da JIC. Tavolo con i player del 
mercato per un percorso condiviso" 
I principi di fondo per le ricerche proposti oggi in conferenza stampa dalle due 
Associazioni sono: comparabilità dei dati, inclusività di tutte le tecnologie, 
tempestività dei risultati, cross-medialità, granularità, interoperabilità, correttezza 
e terzietà, ovvero misurazioni affidate a Joint Industry Committee che, per 
statuto, garantiscono rilevazioni imparziali rispetto alle parti del mercato. 
"L'obiettivo è quello di realizzare, nei tempi suggeriti dall’Agcom, un progetto di 
cooperazione che metta a sistema gli asset di ricerca già esistenti, per 
consentire misurazioni omogenee e coerenti con le complesse fruizioni di 
contenuti media da parte delle persone” ha dichiarato Lorenzo Sassoli de 
Bianchi, presidente dell'UPA . 

https://www.youtube.com/watch?v=1OmRa20pQCs&t=2s
http://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/media


UPA, l’associazione di riferimento per gli investitori pubblicitari, presieduta da Lorenzo 
Sassoli de Bianchi e UNA - Aziende della Comunicazione Unite, guidata da 
Emanuele Nenna,  come spiegato oggi in conferenza stampa e ribadito dallo stesso 
Sassoli ai microfoni di ADVexpressTV, promuovono  un tavolo di confronto fra i soci -
 Fieg, Fedoweb, RAI, Mediaset, La7 e CRT - che hanno costituito le ricerche ufficiali 
sulle audience - Audipress, Audiweb e Auditel per definire un percorso condiviso di 
cooperazione e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo 
pubblicata nel giugno scorso da Agcom (Autorità garante per le comunicazioni). 

UPA e UNA hanno inoltre reso pubbliche oggi nell'incontro con i media, le linee guida 
proposte al mercato degli investimenti pubblicitari per definire l’evoluzione dei sistemi 
di misurazione delle audience, in maniera coerente con quanto indicato dalla 
delibera dell’Agcom (n.194/21) e anche, nel suo Manifesto, dalla WFA (World 
Federation of Advertiser), la federazione mondiale degli investitori. 
I principi di fondo proposti per le ricerche sono: 

1.comparabilità dei dati grazie alla definizione di standard univoci, condivisi e  
trasparenti per video audio e testi e per le loro combinazioni, in modo da disporre 
di dati confrontabili tra loro 

2. inclusività di tutte le tecnologie 

3. tempestività dei risultati 

4.cross-medialità, frutto della capacità di seguire i comportamenti delle persone per 
editore, piattaforma, device e canale di fruizione rappresentandone la visione corretta, 
definendone il  profilo socio-demografico e i tempi di fruizione. 

5. granularità 

6. interoperabilità 

7. correttezza 

8. terzietà, ovvero misurazioni affidate a Joint Industry Committee che, per statuto, 
garantiscono rilevazioni imparziali rispetto alle parti del mercato. e concertate da parte 
di tutti gli attori del mercato.  

"E' l'anno zero per le ricerche nel mondo digitale" ha sottolineato Sassoli ai nostri 
microfoni, nel quale si apre per il mercato italiano un progetto di evoluzione che deve 
tener conto di due aspetti molto rilevanti: 

1) i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione varie 
tipologie di device per fruire di contenuti video, audio e testuali (ammontano, ormai, a 
circa 130 milioni i device posseduti dagli italiani, sommando televisori connessi o meno 
alla rete, computer, tablet, smartphone, game consolle); 

2) l’offerta di contenuti da parte di editori sempre più ibridi (operano nella TV e in 
rete, su carta e con app, attraverso webradio e podcast) che offrono modalità di 
fruizione multiple: lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con 
o senza pubblicità. 



Per gli investitori si tratta di una ricchezza straordinaria di mezzi e di modalità per poter 
comunicare con i consumatori, usando i media giusti, il linguaggio adeguato, i tempi 
più consoni in una fruizione quasi always-on, con o senza peak time. Ma che genera 
anche una frammentazione e una complessità inedite nel mercato dell’advertising. 
È per tali ragioni che è diventato molto importante pervenire alla definizione di 
metriche che consentano una omogeneità di misurazione. 

Servono convenzioni, da studiare con tutti gli operatori, per dare al mondo digitale (e 
alle attuali fruizioni crossmediali) standard di valutazione simili a quelli su cui hanno 
potuto contare i mezzi tradizionali, TV, stampa, radio, esterna. 

E servono metriche, standard di valutazione per la variegata tipologia di operatori 
che operano nel mondo digitale, soprattutto per quelli che oggi sfuggono a qualsiasi 
tipo di misurazione terza e certificata. 

“Siamo consapevoli che non esistono solo le esigenze degli investitori ma anche 
quelle dei centri media, delle agenzie e ovviamente degli editori e dei 
broadcaster, perciò abbiamo redatto queste linee guida, con l’obiettivo di realizzare, 
entro i tempi suggeriti dall’Agcom, un progetto di cooperazione che metta a sistema gli 
asset di ricerca fondamentali già esistenti sul mercato italiano, per consentire 
misurazioni omogenee e coerenti delle complesse fruizioni di contenuti media da parte 
delle persone” ha detto Lorenzo Sassoli de Bianchi, presidente di UPA. 

Parlando del tavolo di lavoro Sassoli ha aggiunto: "Mi aspetto che questo confronto tra 
i soci delle tre Audi produca un sistema che soddisfi tutti e identifichi un punto di 
concertazione generale su come effettuare le rilevazioni e sui soggetti che devono 
occuparsene".  

“La necessità di avere a disposizione dati ufficiali che rappresentino lo scenario 
contemporaneo è indispensabile perché le potenzialità del nuovo sistema dei media 
vengano comprese, utilizzate e valorizzate correttamente da tutto il mercato. Io non 
credo che possano esistere interessi divergenti su questo tema: certamente non tra 
investitori e agenzie che lavorano con l’identico obiettivo di massimizzare il ritorno degli 
investimenti, ma nemmeno tra il mercato e gli editori” ha sottolineato Emanuele 
Nenna, Presidente di UNA. “Credo sia doveroso che chi come noi utilizza i dati di 
fruizione 
dei mezzi come materia prima del proprio lavoro sia in prima linea in questa fase di 
ripensamento dei sistemi di rilevazione, portando al tavolo sia una rappresentazione 
reale delle necessità del mercato, sia un profondo know-how tecnico.” 

Articolo in ulteriore evoluzione 

Le linee guida sono disponibili sul sito di UPA. 

 
 
 
 
 
 
 
 



Testata: Brand-news.it Data: 1° ottobre 2021 
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Testata: Primaonline.it Data: 1° ottobre 2021 
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Testata: Linkiesta.it Data: 1° ottobre 2021 
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Testata: Adginforma.it Data: 1° ottobre 2021 
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Testata: Calcioefinanza.it Data: 1° ottobre 2021 
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UPA e UNA avviano l’anno zero delle ricerche Tavolo con i player del mercato per
delineare un percorso condiviso

UPA, l’associazione di riferimento per gli investitori

pubblicitari, e UNA - Aziende della Comunicazione Unite,

promuovono un tavolo di confronto fra i soci - Fieg,

Fedoweb, RAI, Mediaset, La7 e CRT - che hanno costituito le

ricerche ufficiali sulle audience - Audipress, Audiweb e

Auditel per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di

indirizzo pubblicata nel giugno scorso da Agcom (Autorità

garante per le comunicazioni). UPA e UNA hanno reso

pubbliche oggi a Milano, nel corso di un incontro con i

media, le linee guida proposte al mercato degli investimenti pubblicitari per definire l’evoluzione dei sistemi di

misurazione delle audience, in maniera coerente con quanto indicato dalla delibera dell’Agcom (n.194/21) e anche, nel

suo Manifesto, dalla WFA (World Federation of Advertiser), la federazione mondiale degli investitori.

I principi di fondo proposti per le ricerche sono: comparabilità dei dati; inclusività di tutte le tecnologie; tempestività

dei risultati; cross-medialità; granularità; interoperabilità; correttezza; terzietà.

Si apre, pertanto, per il mercato italiano un progetto di evoluzione che deve tener conto di due aspetti molto rilevanti:

1) i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione varie tipologie di device per fruire di contenuti

video, audio e testuali (ammontano, ormai, a circa 130 milioni i device posseduti dagli italiani, sommando televisori

connessi o meno alla rete, computer, tablet, smartphone, game consolle);

2) l’offerta di contenuti da parte di editori sempre più ibridi (operano nella TV e in rete, su carta e con app, attraverso

webradio e podcast) che offrono modalità di fruizione multiple: lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a

tempo, con o senza pubblicità.

Per gli investitori si tratta di una ricchezza straordinaria di mezzi e di modalità per poter comunicare con i consumatori,

usando i media giusti, il linguaggio adeguato, i tempi più consoni in una fruizione quasi always-on, con o senza peak

time. Ma che genera anche una frammentazione e una complessità inedite nel mercato dell’advertising.

È per tali ragioni che è diventato molto importante pervenire alla definizione di metriche che consentano una

omogeneità di misurazione.

Servono convenzioni, da studiare con tutti gli operatori, per dare al mondo digitale (e alle attuali fruizioni crossmediali)

standard di valutazione simili a quelli su cui hanno potuto contare i mezzi tradizionali, TV, stampa, radio, esterna.

E servono metriche, standard di valutazione per la variegata tipologia di operatori che operano nel mondo digitale,

soprattutto per quelli che oggi sfuggono a qualsiasi tipo di misurazione terza e certificata.

“Siamo consapevoli che non esistono solo le esigenze degli investitori ma anche quelle dei centri media, delle agenzie e

ovviamente degli editori e dei broadcaster, perciò abbiamo redatto queste linee guida, con l’obiettivo di realizzare,

entro i tempi suggeriti dall’Agcom, un progetto di cooperazione che metta a sistema gli asset di ricerca fondamentali

già esistenti sul mercato italiano, per consentire misurazioni omogenee e coerenti delle complesse fruizioni di

contenuti media da parte delle persone” ha detto

Lorenzo Sassoli de Bianchi, presidente di UPA.

“La necessità di avere a disposizione dati ufficiali che rappresentino lo scenario contemporaneo è indispensabile
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 Abbonati al Tempo-Reale

Mercato Chiuso 

Upa: con Una avvia tavolo per
percorso condiviso audience
01 Ottobre 2021 - 04:14PM 
MF Dow Jones (Italiano)

Upa, l'associazione di riferimento per gli investitori pubblicitari, e Una - Aziende
della Comunicazione Unite, promuovono un tavolo di confronto fra i soci - Fieg,
Fedoweb, RAI, Mediaset, La7 e CRT - che hanno costituito le ricerche ufficiali
sulle audience - Audipress, Audiweb e Auditel per definire un percorso condiviso
di cooperazione e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo
pubblicata nel giugno scorso da Agcom (Autorità garante per le comunicazioni).

Nel dettaglio, spiega una nota, Upa e Una hanno reso pubbliche le linee guida
proposte al mercato degli investimenti pubblicitari per definire l'evoluzione dei
sistemi di misurazione delle audience, in maniera coerente con quanto indicato
dalla delibera dell'Agcom e anche, nel suo Manifesto, dalla WFA (World
Federation of Advertiser), la federazione mondiale degli investitori.

I principi di fondo proposti per le ricerche sono: comparabilità dei dati; inclusività
di tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità; granularità;
interoperabilità; correttezza;

terzietà.

Si apre, pertanto, per il mercato italiano un progetto di evoluzione che deve tener
conto di due aspetti molto rilevanti: i comportamenti reali dei consumatori, che
oggi hanno a disposizione varie tipologie di device per fruire di contenuti video,
audio e testuali (ammontano, ormai, a circa 130 milioni i device posseduti dagli
italiani, sommando televisori connessi o meno alla rete, computer, tablet,
smartphone, game consolle); l'offerta di contenuti da parte di editorisempre più
ibridi (operano nella TV e in rete, su carta e con app, attraverso webradio e
podcast) che offrono modalità di fruizione multiple: lineare, con palinsesti; on
demand, con abbonamenti; a tempo, con o senza pubblicità.

Per gli investitori si tratta di una ricchezza straordinaria di mezzi e di modalità per
poter comunicare con i consumatori, usando i media giusti, il linguaggio
adeguato, i tempi più consoni in una fruizione quasi always-on, con o senza peak
time. Ma che genera anche una frammentazione e una complessità inedite nel
mercato dell'advertising.

È per tali ragioni che è diventato molto importante pervenire alla definizione di
metriche che consentano una omogeneità di misurazione.

Servono convenzioni, da studiare con tutti gli operatori, per dare al mondo digitale
(e alle attuali fruizioni crossmediali) standard di valutazione simili a quelli su cui
hanno potuto contare i mezzi tradizionali, TV, stampa, radio, esterna. E servono
metriche, standard di valutazione per la variegata tipologia di operatori che
operano nel mondo digitale, soprattutto per quelli che oggi sfuggono a qualsiasi
tipo di misurazione terza e certificata.
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"Siamo consapevoli che non esistono solo le esigenze degli investitori ma anche
quelle dei centri media, delle agenzie e ovviamente degli editori e dei
broadcaster, perciò abbiamo redatto queste linee guida, con l'obiettivo di
realizzare, entro i tempi suggeriti dall'Agcom, un progetto di cooperazione che
metta a sistema gli asset di ricerca fondamentali già esistenti sul mercato italiano,
per consentire misurazioni omogenee e coerenti delle complesse fruizioni di
contenuti media da parte delle persone", ha detto Lorenzo Sassoli de Bianchi,
presidente di Upa.

"La necessità di avere a disposizione dati ufficiali che rappresentino lo scenario
contemporaneo è indispensabile perché le potenzialità del nuovo sistema dei
media vengano comprese, utilizzate e valorizzate correttamente da tutto il
mercato. Io non credo che possano esistere interessi divergenti su questo tema:
certamente non tra investitori e agenzie che lavorano con l'identico obiettivo di
massimizzare il ritorno degli investimenti, ma nemmeno tra il mercato e gli editori",
ha sottolineato Emanuele Nenna, Presidente di Una. "Credo sia doveroso che chi
come noi utilizza i dati di fruizione dei mezzi come materia prima del proprio lavoro
sia in prima linea in questa fase di ripensamento dei sistemi di rilevazione,
portando al tavolo sia una rappresentazione reale delle necessità del mercato, sia
un profondo know-how tecnico".

com/lab

MF-DJ NEWS

0115:58 ott 2021

 

(END) Dow Jones Newswires

October 01, 2021 09:59 ET (13:59 GMT)

Copyright (c) 2021 MF-Dow Jones News Srl.
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Audience, il caso Dazn e le vecchie tecniche di
rilevamento: ora i pubblicitari propongono un
sistema indipendente e unico per tutti i media
Per misurare la fruizione dei contenuti ‐ video, audio, testi ‐ esistono metodi diversi, divisi per mezzo di
comunicazione. Già a giugno però l'Agcom aveva sottolineato la necessità di “individuare metriche
univoche da utilizzare per rendere comparabili i dati di consumo”. Una richiesta arrivata ben prima che
gli ascolti delle partite diventassero un mistero. Adesso l’Upa ﴾Utenti pubblicità associati﴿ ha lanciato le
sue linee guida per una misurazione delle audience nell’attuale scenario digitale e crossmediale, che sia
omogenea e "trasparente"

Basta ascolti ballerini, numeri a caso, ognuno con i suoi parametri e i suoi strumenti. Come quelli di
Dazn per esempio, dove nessuno sa davvero quanti tifosi vedono ﴾quanti riescono a vedere bene, è
un’altra storia ancora﴿. Un nuovo sistema, unico per tutti i media, vecchi e nuovi, moderni e tradizionali.
Soprattutto, indipendente. Lo chiede l’Agcom, l’Autorità garante delle comunicazioni. Lo meritano
consumatori e investitori. E adesso lo propone l’Upa ﴾Utenti pubblicità associati﴿, che ha lanciato le sue
linee guida per una misurazione delle audience nell’attuale scenario digitale e crossmediale. Una
rivoluzione.

Da quando la Serie A è finita nelle mani di Dazn, gli ascolti delle partite del campionato sono diventati
una specie di mistero: invece di appoggiarsi all’esperienza trentennale e al ruolo riconosciuto di
Auditel, la piattaforma Ott se li calcola e diffonde da sola, col supporto di Nielsen, che però è una
società privata e non un ente certificatore. Dunque non c’è nessuna verifica delle cifre. Si tratta solo
dell’ultimo episodio, il più famoso, che ha fatto esplodere un problema che si trascinava da tempo,
perché poi in Italia quando c’è di mezzo il pallone tutto diventa un caso nazionale.

Il panorama dei media è cambiato, al fianco di quelli tradizionali come le televisioni, ce ne sono e ce ne
saranno sempre di più di nuovi. Gli Ott, come Netflix, ma mettiamoci anche Youtube, e poi i siti web,
che si affiancano alle radio e tv. Il modo di fruire i contenuti sta cambiando, è già cambiato. E le vecchie
tecniche di misurazione, ognuna con i propri parametri, i propri canali, non bastano più. Ci vuole una
audience unica: è un’esigenza degli investitori, che devono conoscere numeri veri, attendibili e
comparabili, per decidere dove e quanti soldi spendere in pubblicità. Ma è una questione di rispetto
anche nei confronti dei consumatori.

Lo scorso giugno – dunque ben prima che esplodesse il caso Dazn – Agcom ha emanato una delibera
che chiede di “individuare, da un punto di vista metodologico, metriche univoche da utilizzare per
rendere comparabili i dati di consumo riferiti ai vari mezzi”. Ed è in questa direzione che va la proposta
di Upa, presentata insieme a Una ﴾Aziende delle comunicazioni unite﴿. La parola chiave è “total
audience”, da ottenere con delle metriche omogenee, per tutti i prodotti. Non si parla solo di partite,
infatti, ma di video, audio e testi in generale. Dunque non solo televisioni, ma anche Ott, siti, radio, gli
stessi giornali dove il digitale rappresenta un segmento complementare ﴾anzi, sempre più dominante﴿
rispetto alla carta. In Italia ormai del resto esistono oltre 130 milioni di device e su ciascuno di questi si
consuma un pezzo della fruizione dei contenuti.

L’obiettivo – spiega il presidente di Upa, Lorenzo Sassoli de Bianchi – è arrivare ad “un sistema
trasparente e indipendente”. La soluzione è quella di una tecnica di misurazione ibrida: dati censuari
﴾misurazione dei device﴿ più panel a campione per tenere conto del comportamento degli utenti,
sempre rispettando la loro privacy. E riconoscendo il ruolo degli “Audi”, con cui infatti dovrà essere
avviata la prima fase di discussione. Il punto sarà come realizzare in concreto tutto ciò, visto che anche il
presidente di Una, Emanuele Nenna, ritiene “improbabile” la realizzazione di un’unica “Audi”: se
rimarranno diversi gli enti certificatori, dovranno essere omogenee le metriche di misurazione.

Si tratta di una grande sfida, anche perché probabilmente non è un caso che fino ad oggi tutti questi
ambiti siano stati tenuti separati. Prendiamo ancora il caso dei diritti tv. Dazn, che non ha mai voluto
comunicare i suoi abbonati, ha buon gioco a calcolarsi da sola i propri ascolti: oggi può usare i suoi
coefficienti per la fetta più o meno rilevante ﴾circa il 30%, secondo le ultime comunicazioni﴿ di tifosi che
guardano le partite sul digitale. Lo stesso vale per Tim, che sperava di sbancare col pallone ma fin qui si
sarebbe fermata ad appena 500mila nuovi abbonamenti alla sua Timvision. Mentre per i broadcaster
tradizionali non avere di mezzo le partite è un vantaggio. Fa comodo a tutti non doversi confrontare
sullo stesso terreno, avere un mercato frammentato. Se le torte restano diverse, ognuno potrà
reclamarne una fetta più grande. È per questo che ci saranno resistenze. Ma è per questo che non si può
più aspettare.
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco
di Upa alle rilevazione degli
ascolti dell’Ott che trasmette
la Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata
l’audience e neppure conosciamo il numero di abbonati,
quando invece, in precedenza Sky se li faceva certificare.
Non ci piace l’opacità»

Italia-Mondo Economia»

GIULIANO BALESTRERI
01 OTTOBRE 2021

  

«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo

Sassoli de Bianchi, all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A

è duro e diretto: «Non sappiamo come vengano prodotti i dati di

ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in
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trasmette-la-serie-a-1.40762609
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Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience

totale uscendo così dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta,

infatti, di due metodologie diametralmente opposte: Auditel digital è in

grado di rilevare i consumi in streaming, ma solo misurando il numero

precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a

noi di Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui

ha fatto eco quello di Emanuele Nenna, presidente di Una,

l’associazione che raggruppa le agenzie pubblicitarie ma anche i centri

media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari: «Non

vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta

parallela e non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli

nell’immediato, ma devono rientrare nelle audi».

LEGGI ANCHE

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione
degli ascolti “non appare conforme”

ILSECOLOXIX.IT Data pubblicazione: 01/10/2021
Link al Sito Web

73
89

 -
 A

R
T

IC
O

LO
 N

O
N

 C
E

D
IB

IL
E

 A
D

 A
LT

R
I A

D
 U

S
O

 E
S

C
LU

S
IV

O
 D

E
L 

C
LI

E
N

T
E

 C
H

E
 L

O
 R

IC
E

V
E

https://www.lastampa.it/economia/2021/09/15/news/agcom-apre-un-istrutturia-su-dazn-la-rilevazione-degli-ascolti-non-appare-conforme-1.40705618
https://www.lastampa.it/economia/2021/09/15/news/agcom-apre-un-istrutturia-su-dazn-la-rilevazione-degli-ascolti-non-appare-conforme-1.40705618
https://www.ilsecoloxix.it/tecnologia/dossier/cronache-dal-futuro/2021/10/01/news/robotics_maker_faire_2021_roma-319694938/
https://www.ilsecoloxix.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609


di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però viene

estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un

soggetto terzo. «Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di

essere terzi non sappiamo cosa fare – incalza Sassoli de Bianchi –

ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è in corso

un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni

dell’autorità».

LEGGI ANCHE

Serie A, il caos ascolti di Dazn incide sulla
ripartizioni dei diritti tv tra le squadre

La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di

Upa e di Una di un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai,

Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche ufficiali sulle audience - Audipress,

Audiweb e Auditel - per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo

pubblicata nel giugno scorso da Agcom.
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I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di

tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità;

granularità; interoperabilità; correttezza e terzietà. «Dobbiamo tenere

conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli de Bianchi

- i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione

circa 130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di

editori sempre più ibridi che offrono modalità di fruizione multiple:

lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con o

senza pubblicità».

LEGGI ANCHE

Serie A, Dazn rileva da sola i propri ascolti e
comunica numeri record

Per gli investitori, rassicura Upa, si tratta di una ricchezza

straordinaria che, però, genera anche una frammentazione e una

complessità «inedite nel mercato dell’advertising. È per tali ragioni che

è diventato molto importante pervenire alla definizione di metriche che

consentano una omogeneità di misurazione».
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Una presa di posizione che sembra tirare la volata ad Auditel affinché

possa raggruppare tutte le audi sotto il proprio cappello: «Auditel –

chiosa il presidente di Upa – è certamente molto avanti. Ma oggi ci

interessa arrivare a modello unico di rilevazione, cosicché, per

esempio, gli editori dei quotidiani possano calcolare la loro vera

audience sommando i lettori dei giornali cartacei a quelli digitali. Per il

mercato è una rivoluzione».
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco di Upa alle rilevazione degli

ascolti dell’Ott che trasmette la Serie A

Messaggero Veneto

economia

“Dazn è fuorigioco”, l’attacco di Upa alle rilevazione degli ascolti dell’Ott che trasmette la

Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata l’audience e neppure

conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in precedenza Sky se li faceva

certificare. Non ci piace l’opacità»

giuliano balestreri 01 Ottobre 2021

«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo Sassoli de Bianchi,

all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A è duro e diretto: «Non sappiamo come

vengano prodotti i dati di ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando

invece, in precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a noi di

Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui ha fatto eco

quello di Emanuele Nenna, presidente di Una, l’associazione che raggruppa le agenzie

pubblicitarie ma anche i centri media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari:

«Non vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta parallela e

non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli nell’immediato, ma devono rientrare

nelle audi».

Leggi anche

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione degli ascolti “non appare conforme”

Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience totale uscendo così

dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta, infatti, di due metodologie

diametralmente opposte: auditel digital è in grado di rilevare i consumi in streaming, ma

solo misurando il numero di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però

viene estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un soggetto terzo.

«Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di essere terzi non sappiamo cosa

fare – incalza Sassoli de Bianchi – ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è

in corso un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni dell’autorità».

Leggi anche

Serie A, il caos ascolti di Dazn incide sulla ripartizioni dei diritti tv tra le squadre

La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di Upa e di Una di

un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai, Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche
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ufficiali sulle audience - Audipress, Audiweb e auditel - per definire un percorso

condiviso di cooperazione e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di

indirizzo pubblicata nel giugno scorso da Agcom.

I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di tutte le tecnologie;

tempestività dei risultati; cross-medialità; granularità; interoperabilità; correttezza e

terzietà. «Dobbiamo tenere conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli

de Bianchi - i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione circa

130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di editori sempre più ibridi

che offrono modalità di fruizione multiple: lineare, con palinsesti; on demand, con

abbonamenti; a tempo, con o senza pubblicità».

Leggi anche
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco
di Upa alle rilevazione degli
ascolti dell’Ott che trasmette
la Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata
l’audience e neppure conosciamo il numero di abbonati,
quando invece, in precedenza Sky se li faceva certificare.
Non ci piace l’opacità»
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GIULIANO BALESTRERI
01 OTTOBRE 2021

«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo

Sassoli de Bianchi, all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A

è duro e diretto: «Non sappiamo come vengano prodotti i dati di

ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in

precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a

noi di Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui

ha fatto eco quello di Emanuele Nenna, presidente di Una,

l’associazione che raggruppa le agenzie pubblicitarie ma anche i centri

media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari: «Non

vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta

parallela e non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli

nell’immediato, ma devono rientrare nelle audi».

LEGGI ANCHE

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione
degli ascolti “non appare conforme”
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Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience

totale uscendo così dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta,

infatti, di due metodologie diametralmente opposte: Auditel digital è in

grado di rilevare i consumi in streaming, ma solo misurando il numero

di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però viene

estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un

soggetto terzo. «Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di

essere terzi non sappiamo cosa fare – incalza Sassoli de Bianchi –

ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è in corso

un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni

dell’autorità».

LEGGI ANCHE

Serie A, il caos ascolti di Dazn incide sulla
ripartizioni dei diritti tv tra le squadre
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La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di

Upa e di Una di un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai,

Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche ufficiali sulle audience - Audipress,

Audiweb e Auditel - per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo

pubblicata nel giugno scorso da Agcom.

I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di

tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità;

granularità; interoperabilità; correttezza e terzietà. «Dobbiamo tenere

conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli de Bianchi

- i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione

circa 130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di

editori sempre più ibridi che offrono modalità di fruizione multiple:

lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con o

senza pubblicità».

LEGGI ANCHE

Serie A, Dazn rileva da sola i propri ascolti e
comunica numeri record
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco
di Upa alle rilevazione degli
ascolti dell’Ott che trasmette
la Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata
l’audience e neppure conosciamo il numero di abbonati,
quando invece, in precedenza Sky se li faceva certificare.
Non ci piace l’opacità»

LAPROVINCIAPAVESE.GELOCAL.IT Data pubblicazione: 01/10/2021
Link al Sito Web

Link: https://laprovinciapavese.gelocal.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-
ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609

73
89

 -
 A

R
T

IC
O

LO
 N

O
N

 C
E

D
IB

IL
E

 A
D

 A
LT

R
I A

D
 U

S
O

 E
S

C
LU

S
IV

O
 D

E
L 

C
LI

E
N

T
E

 C
H

E
 L

O
 R

IC
E

V
E

https://laprovinciapavese.gelocal.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609


GIULIANO BALESTRERI
01 OTTOBRE 2021

«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo

Sassoli de Bianchi, all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A

è duro e diretto: «Non sappiamo come vengano prodotti i dati di

ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in

precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a

noi di Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui

ha fatto eco quello di Emanuele Nenna, presidente di Una,

l’associazione che raggruppa le agenzie pubblicitarie ma anche i centri

media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari: «Non

vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta

parallela e non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli

nell’immediato, ma devono rientrare nelle audi».

LEGGI ANCHE

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione
degli ascolti “non appare conforme”
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Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience

totale uscendo così dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta,

infatti, di due metodologie diametralmente opposte: Auditel digital è in

grado di rilevare i consumi in streaming, ma solo misurando il numero

di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però viene

estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un

soggetto terzo. «Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di

essere terzi non sappiamo cosa fare – incalza Sassoli de Bianchi –

ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è in corso

un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni

dell’autorità».

LEGGI ANCHE

Serie A, il caos ascolti di Dazn incide sulla
ripartizioni dei diritti tv tra le squadre

LAPROVINCIAPAVESE.GELOCAL.IT Data pubblicazione: 01/10/2021
Link al Sito Web

73
89

 -
 A

R
T

IC
O

LO
 N

O
N

 C
E

D
IB

IL
E

 A
D

 A
LT

R
I A

D
 U

S
O

 E
S

C
LU

S
IV

O
 D

E
L 

C
LI

E
N

T
E

 C
H

E
 L

O
 R

IC
E

V
E

https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/09/07/news/serie-a-il-caos-ascolti-di-dazn-incide-sulla-ripartizioni-dei-diritti-tv-tra-le-squadre-1.40677099
https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/09/07/news/serie-a-il-caos-ascolti-di-dazn-incide-sulla-ripartizioni-dei-diritti-tv-tra-le-squadre-1.40677099
https://laprovinciapavese.gelocal.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609


La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di

Upa e di Una di un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai,

Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche ufficiali sulle audience - Audipress,

Audiweb e Auditel - per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo

pubblicata nel giugno scorso da Agcom.

I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di

tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità;

granularità; interoperabilità; correttezza e terzietà. «Dobbiamo tenere

conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli de Bianchi

- i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione

circa 130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di

editori sempre più ibridi che offrono modalità di fruizione multiple:

lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con o

senza pubblicità».

LEGGI ANCHE

Serie A, Dazn rileva da sola i propri ascolti e
comunica numeri record
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco
di Upa alle rilevazione degli
ascolti dell’Ott che trasmette
la Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata
l’audience e neppure conosciamo il numero di abbonati,
quando invece, in precedenza Sky se li faceva certificare.
Non ci piace l’opacità»
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«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo

Sassoli de Bianchi, all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A

è duro e diretto: «Non sappiamo come vengano prodotti i dati di

ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in

precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a

noi di Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui

ha fatto eco quello di Emanuele Nenna, presidente di Una,

l’associazione che raggruppa le agenzie pubblicitarie ma anche i centri

media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari: «Non

vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta

parallela e non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli

nell’immediato, ma devono rientrare nelle audi».

LEGGI ANCHE

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione
degli ascolti “non appare conforme”
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Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience

totale uscendo così dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta,

infatti, di due metodologie diametralmente opposte: Auditel digital è in

grado di rilevare i consumi in streaming, ma solo misurando il numero

di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però viene

estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un

soggetto terzo. «Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di

essere terzi non sappiamo cosa fare – incalza Sassoli de Bianchi –

ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è in corso

un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni

dell’autorità».
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La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di

Upa e di Una di un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai,

Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche ufficiali sulle audience - Audipress,

Audiweb e Auditel - per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo

pubblicata nel giugno scorso da Agcom.

I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di

tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità;

granularità; interoperabilità; correttezza e terzietà. «Dobbiamo tenere

conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli de Bianchi

- i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione

circa 130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di

editori sempre più ibridi che offrono modalità di fruizione multiple:

lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con o

senza pubblicità».
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Serie A, Dazn rileva da sola i propri ascolti e
comunica numeri record
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“Dazn è fuorigioco”, l’attacco
di Upa alle rilevazione degli
ascolti dell’Ott che trasmette
la Serie A

Sassoli de Bianchi: «Non sappiamo come venga calcolata
l’audience e neppure conosciamo il numero di abbonati,
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quando invece, in precedenza Sky se li faceva certificare.
Non ci piace l’opacità»

GIULIANO BALESTRERI
01 OTTOBRE 2021

Danz, infatti, ha deciso di affidarsi a Nielsen per calcolare l’audience

totale uscendo così dal perimetro degli investitori pubblicitari. Si tratta,

infatti, di due metodologie diametralmente opposte: Auditel digital è in

grado di rilevare i consumi in streaming, ma solo misurando il numero

di device; mentre Nielsen calcola le teste. Un dato che però viene

estrapolato dai dati comunicati direttamente da Dazn e non da un

soggetto terzo. «Più che ripetere l’invito a farsi rilevare da un Jiic e di

essere terzi non sappiamo cosa fare – incalza Sassoli de Bianchi –

ma non vogliamo neppure insistere troppo perché è in corso

un’istruttoria Agcom. E dobbiamo rispettare tempi e decisioni

dell’autorità».

«Dazn è in fuorigioco». L’attacco del presidente di Upa, Lorenzo

Sassoli de Bianchi, all’ott che si è aggiudicata i diritti tv per la Serie A

è duro e diretto: «Non sappiamo come vengano prodotti i dati di

ascolti e neppure conosciamo il numero di abbonati, quando invece, in

precedenza Sky se li faceva certificare. E’ una situazione nebulosa e a

noi di Upa non piace l’opacità. Si facciano rilevare dalle audi».

Un messaggio, quello del numero uno degli investitori pubblicitari, a cui

ha fatto eco quello di Emanuele Nenna, presidente di Una,

l’associazione che raggruppa le agenzie pubblicitarie ma anche i centri

media che di fatto pianificano gli investimenti pubblicitari: «Non

vogliamo riconoscere i dati comunicati da Dazn. Sono come una valuta

parallela e non ufficiale. Stiamo ragionando su come gestirli

nell’immediato, ma devono rientrare nelle audi».

LEGGI ANCHE

Agcom apre un’istruttoria su Dazn: la rilevazione
degli ascolti “non appare conforme”

La guida allo shopping del
Gruppo Gedi

CALCIO

Calcio in streaming: come
potenziare la connessione WiFi
per vedere le partite

OFFERTE

Le offerte sui migliori prodotti
per casa e cucina che usi ogni
giorno

Dash Pods - Pastiglie detersivo
lavastoviglie formato
convenienza

VAI ALL'OFFERTA

i

Necrologie

Sprocati Giuliano

Piccoli, autonomi, facili da
montare: la nuova
generazione di robot
protagonista del Maker
Faire 2021
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https://www.lastampa.it/economia/2021/09/15/news/agcom-apre-un-istrutturia-su-dazn-la-rilevazione-degli-ascolti-non-appare-conforme-1.40705618
https://www.lastampa.it/economia/2021/09/15/news/agcom-apre-un-istrutturia-su-dazn-la-rilevazione-degli-ascolti-non-appare-conforme-1.40705618
https://gazzettadimantova.gelocal.it/tecnologia/dossier/cronache-dal-futuro/2021/10/01/news/robotics_maker_faire_2021_roma-319694938/
https://gazzettadimantova.gelocal.it/tecnologia/dossier/cronache-dal-futuro/2021/10/01/news/robotics_maker_faire_2021_roma-319694938/
https://gazzettadimantova.gelocal.it/green-and-blue/2021/09/29/news/rincari_bolletta_elettricita_e_ricarica_auto-319686643/
https://gazzettadimantova.gelocal.it/green-and-blue/2021/09/29/news/rincari_bolletta_elettricita_e_ricarica_auto-319686643/
https://www.consigli.it
https://www.consigli.it/potenziare-connessione-wifi-sistema-mesh-netgear-orbi/?ref=gnn
https://www.consigli.it/potenziare-connessione-wifi-sistema-mesh-netgear-orbi/?ref=gnn
https://www.consigli.it/potenziare-connessione-wifi-sistema-mesh-netgear-orbi/?ref=gnn
https://www.consigli.it/offerte-prodotti-casa/
https://www.consigli.it/offerte-prodotti-casa/
https://www.consigli.it/offerte-prodotti-casa/
https://www.amazon.it/dp/B08BLS1LWL?ascsubtag=consigliit_48468&tag=consigli05-21&linkCode=ogi&th=1&psc=1
https://www.amazon.it/dp/B08BLS1LWL?ascsubtag=consigliit_48468&tag=consigli05-21&linkCode=ogi&th=1&psc=1
https://www.amazon.it/dp/B08BLS1LWL?ascsubtag=consigliit_48468&tag=consigli05-21&linkCode=ogi&th=1&psc=1
https://necrologie.gazzettadimantova.gelocal.it/necrologi/2021/885405-sprocati-giuliano
https://gazzettadimantova.gelocal.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609


LEGGI ANCHE

Serie A, il caos ascolti di Dazn incide sulla
ripartizioni dei diritti tv tra le squadre

La presa di posizione arriva in occasione della promozione da parte di

Upa e di Una di un tavolo di confronto fra i soci (Fieg, Fedoweb, Rai,

Mediaset, La7 e Crt) delle ricerche ufficiali sulle audience - Audipress,

Audiweb e Auditel - per definire un percorso condiviso di cooperazione

e integrazione delle ricerche, sulla base della delibera di indirizzo

pubblicata nel giugno scorso da Agcom.

I principi di fondo si basano su comparabilità dei dati; inclusività di

tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialità;

granularità; interoperabilità; correttezza e terzietà. «Dobbiamo tenere

conto di due aspetti molto rilevanti – ha proseguito Sassoli de Bianchi

- i comportamenti reali dei consumatori, che oggi hanno a disposizione

circa 130 milioni di diversi device, e l’offerta di contenuti da parte di

editori sempre più ibridi che offrono modalità di fruizione multiple:

lineare, con palinsesti; on demand, con abbonamenti; a tempo, con o

senza pubblicità».

LEGGI ANCHE

Serie A, Dazn rileva da sola i propri ascolti e
comunica numeri record

Annunci

CASE MOTORI LAVORO ASTE

Vendita Affitto Asta Giudiziaria

CERCA UNA CASA
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https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/09/07/news/serie-a-il-caos-ascolti-di-dazn-incide-sulla-ripartizioni-dei-diritti-tv-tra-le-squadre-1.40677099
https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/09/07/news/serie-a-il-caos-ascolti-di-dazn-incide-sulla-ripartizioni-dei-diritti-tv-tra-le-squadre-1.40677099
https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/08/31/news/serie-a-dazn-rileva-da-sola-i-propri-ascolti-e-comunica-numeri-record-1.40652871
https://www.lastampa.it/topnews/economia-finanza/2021/08/31/news/serie-a-dazn-rileva-da-sola-i-propri-ascolti-e-comunica-numeri-record-1.40652871
#tab2
#tab3
#tab4
https://gazzettadimantova.gelocal.it/italia-mondo/economia/2021/10/01/news/dazn-e-fuorigioco-l-attacco-di-upa-alle-rilevazione-degli-ascolti-dell-ott-che-trasmette-la-serie-a-1.40762609


DAZN

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 7

1 OTT 2021 20:05

QUALCOSA È ANDATO STORTO, TANTO PER
CAMBIARE - MA LO FANNO APPOSTA? IL VOUCHER DI
DAZN PER L’INDENNIZZO DOPO I DISSERVIZI NON
FUNZIONA: SULLO SCHERMO APPARE SOLO "ERRORE
500" - L'AZIENDA AVEVA PROMESSO UN RIMBORSO
A CHI NON ERA RIUSCITO A VEDERE SAMPDORIA-
NAPOLI E TORINO-LAZIO: ALLA FINE È ARRIVATO
UNO SCONTO DI 20 EURO, PECCATO CHE NON VADA
- LA REPLICA: "C’È PICCO DI TRAFFICO, RIPROVATE".
E DOPO DUE ORE...

-

Condividi questo articolo

Monica Colombo per www.corriere.it
 
«Ciao Xxxx, sappiamo che giovedì
23 settembre tra le 18.30 e le
19.00 hai riscontrato difficoltà ad
accede re  a l l a  nos t ra  App .  C i
scusiamo per l’accaduto e, come
annunciato già nel tardo pomeriggio
di giovedì, oltre ad esserci attivati
p rontamente  per  r i so lvere  l a
problematica, abbiamo deciso di
indennizzare tutti i clienti che hanno
subito il disservizio.
 

Per questo motivo ti offriamo la
possibilità di richiedere un voucher
gratuito del valore di 20€ utilizzabile
sullo Store Digitale del tuo fornitore
terzo di servizi di pagamento alle
condizioni da questo applicate. Per
richiedere il tuo voucher clicca qui
sotto e acconsenti alla ricezione del
voucher sulla pagina web dedicata
entro il 01/11/2021».
 
Questa è la comunicazione che
Dazn, dopo i disservizi riscontrati

CERCA...

DAGO SU INSTAGRAM

View this post on Instagram

Un post condiviso da @dagocafonal

 MEDIA E TV  POLITICA  BUSINESS  CAFONAL  CRONACHE  SPORT  VIAGGI  SALUTE  

DAGOSPIA.COM Data pubblicazione: 01/10/2021
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https://www.dagospia.com/
https://www.dagospia.com/
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media%20e%20tv.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-3/politica.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-4/business.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-5/cafonal.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-29/cronache.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-30/sport.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-38/viaggi.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-39/salute.htm
https://www.dagospia.com/scrivi_dagospia
http://www.facebook.com/sharer.php?u=http://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm
http://www.twitter.com/share?url=http://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm&text=QUALCOSA%20E'%20ANDATO%20STORTO,%20TANTO%20PER%20CAMBIARE%20-%20MA%20LO%20FANNO%20APPOSTA?%20IL%20VOUCHER%20DI%20DAZN%20NON%20VA
whatsapp://send?text=http://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm
mailto:?body=http://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm
http://www.corriere.it
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1533172.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519777.htm
https://www.dagospia.com/cruciverba
https://www.instagram.com/p/CUc_1fToJBb/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading
https://www.instagram.com/p/CUc_1fToJBb/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm


ERRORE SU DAZN

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 8

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 5

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 6

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 2

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 4

nella visione di Sampdoria-Napoli e
Torino-Lazio della settimana scorsa,
durati circa 35 minuti, ha inviato oggi
via email ai suoi abbonati.
 
Peccato che cliccando sul tasto giallo
per ottenere il voucher compaia una
schermata con un errore. Insomma,
neanche il promesso indennizzo
funziona. Una vera beffa anche
perché a questo punto il cliente non
può fare più niente.
 
La settimana scorsa Dazn era corsa
a i  r i p a r i  t e m p e s t i v a m e n t e

confermando «che tutti i clienti impattati ovvero
coloro che non sono riusciti ad accedere all’App
fino al ripristino del servizio, potranno usufruire di
un mese di visione senza ulteriori costi aggiuntivi.
 
Tali utenti riceveranno nel corso dei prossimi
giorni, direttamente da Dazn, una comunicazione via e-mail a conferma
dell’offerta di un mese gratuito». Peccato che anche questa sembri scontrarsi
con dei problemi tecnici.
 

La ott spiega che il disservizio si è
registrato a causa del picco di
t r a f f i c o  c h e  s i  è  v e r i f i c a t o
simultaneamente quando molti
utenti che hanno ricevuto la mail con
la comunicazione di rimborso hanno
avviato la procedura.
 
Dazn consiglia di aspettare qualche
ora prima di effettuare un nuovo
tentativo e completare l’operazione.
E in effetti, dopo circa due ore e
mezza dalla ricezione della email, il

tasto torna a funzionare e consente
d i  at t ivare un ’a l t ra  emai l  che
l’azienda invierà nei prossimi sette
giorni.
 
I grattacapi per Dazn non finiscono
qui. Oggi l’Upa, l’associazione tra le
maggiori imprese che investono in
pubblicità, ha evidenziato la propria
dura posizione nei confronti della
app che trasmette in streaming le
dieci partite del campionato.
 

«Dazn?  È  i n  f u o r i g i o c o» ,  h a
dich iarato Lorenzo Sasso l i  de
Bianchi, presidente dell’associazione.
« P e r  l a  p r i m a  v o l t a  n o i  n o n
sappiamo quanti siano gli abbonati
alla pay tv. Né sappiamo quanti
siano per davvero le persone che
guardano le partite. È una situazione
nebulosa e a noi di Upa non piace
l’opacità».
 
Il nodo, com’è noto, è legato alla
discrepanza fra i dati certificati
dall’Auditel e quelli raccolti da Nielsen

e poi diffusi dalla web tv, discrasia che ha già richiamato l’attenzione dell’Agcom.
 
Nella frammentazione dei device
connessi per la visione delle partite,
l’Upa insegue «un modello unico di
rilevazione». Nel mirino anche la

DAGO DANCE PARTY 1

DAGO DANCE PARTY 2

DAGO DANCE PARTY 3

 

DAGOHOT

SALVINI (CASO MORISI) E CONTE (CASO
DI DONNA) RESISTERANNO FINO AL 18
OTTOBRE? - L'EX TRUCE, IN PRIMIS,
ASPETTA LA BOTTA FATALE: “ATTACCANO
MORISI PER ATTACCARE ME” - SIA
SALVINI CHE...

1 OTT 20:06
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https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519775.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519776.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519772.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519774.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519771.htm
https://open.spotify.com/playlist/3cTWpAnx3Vc2Bc5ZT9rlUO
https://open.spotify.com/playlist/18O8EeOOjCC7bkoM5PnTjU?si=c0cebd4c19ed4616
https://open.spotify.com/playlist/75dxSjPIRGnDCxFzxpfKU7
https://www.dagospia.com/rubrica-3/politica/salvini-caso-morisi-conte-caso-donna-resisteranno-fino-18-284584.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-3/politica/salvini-caso-morisi-conte-caso-donna-resisteranno-fino-18-284584.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/qualcosa-andato-storto-tanto-cambiare-ma-fanno-apposta-284606.htm


DILETTA LEOTTA DI
DAZN 11

DILETTA LEOTTA DI
DAZN 10

DILETTA LEOTTA TRA
FEDERICA ZILLE E
GIORGIA ROSSI DI

DAZN

DAZN

DILETTA LEOTTA DAZN

MARCO PAROLO DAZN

qualità del servizio offerto. «Il calcio
non si può interrompere né può
essere rallentato perché perde la sua
essenza» prosegue Sassol i  de
Bianchi.
 
«Il pathos è dato dalla diretta.
Qualunque cosa la interrompa, fa
calare l’emozione e arrabbiare il
pubblico». Sul tema, l’ott si dimostra
aperta al dialogo, mostrando alle aziende che investono nella pubblicità massima
cooperazione e collaborazione.
 

Nonostante il tema non sia all’ordine
d e l  g i o r n o ,  s e  n e  p a r l e r à
nell’assemblea di Lega convocata
o g g i  d a  P a o l o  D a l  P i n o  e  i n
programma nel centro di produzione
televisiva della Lega a Lissone il 7
ottobre prossimo.
 

TUTTI I PUNTI OSCURI DEL CASO MORISI -
LA DROGA, LA FUGA, L’INTERVENTO DEI
CARABINIERI: CI SONO TROPPE COSE CHE
NON TORNANO NEI RACCONTI
DELL’ESCORT RUMENO CHE HA
PARTECIPATO AL...

“OGGI” SGANCIA LA BOMBA SULLE
SORELLE HAILÉ SELASSIÉ: NON SOLO LE
TRE GIEFFINE NON SONO PRINCIPESSE, MA
IL PADRE È IN GALERA IN SVIZZERA! -
AKLILE BERHAN MAKONNEN...

“CHICCHE” DI GOSSIP - EL SHAARAWY È
RIMASTO SENZA “FARAONA”: È FINITA CON
L’INFLUENCER LUDOVICA PAGANI. DA
QUANDO È ARRIVATO MOURINHO IL
CALCIATORE...

30 SET 20:12

29 SET 17:31

29 SET 20:23
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https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1487504.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1512372.htm
https://www.dagospia.com/mediagallery/Dago_fotogallery-321034/1519773.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-29/cronache/tutti-punti-oscuri-caso-morisi-nbsp-droga-fuga-284443.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-29/cronache/tutti-punti-oscuri-caso-morisi-nbsp-droga-fuga-284443.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/ldquo-oggi-rdquo-sgancia-bomba-sorelle-haile-284327.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/ldquo-oggi-rdquo-sgancia-bomba-sorelle-haile-284327.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/ldquo-chicche-rdquo-gossip-el-shaarawy-rimasto-senza-284321.htm
https://www.dagospia.com/rubrica-2/media_e_tv/ldquo-chicche-rdquo-gossip-el-shaarawy-rimasto-senza-284321.htm
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C I T Y  V E N E Z I A  N E W S  –  I L  B L O G  D I  I N F O R M A Z I O N E
S U L L A  C I T T À  D I  V E N E Z I A

Direzione / 1 October 2021 / Affari

Gli investitori vogliono
una rivoluzione: si apre il
tavolo con gli editori

Upa e Una avviano l’anno zero delle
ricerche
Da settimane ci si aspettava la spallata di Upa, l’associazione di riferimento
per gli investitori pubblicitari, per rinnovare i sistemi di rilevazione delle
audience dei vari mass media: tv, radio, web e carta stampata. Le cosiddette
Audi hanno segnato il loro tempo e necessitano di un radicale
aggiornamento per mettersi al passo con nuove tecnologie e soprattutto con
nuove modalità di fruizione e nuove abitudini sociali. Così investitori e
aziende della comunicazione, associate in Una, questa mattina hanno parlato
alla stampa, ancor prima che con gli editori, per presentare le loro linee

     Home belluno news Cronaca Salute Sport Contatti
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https://www.tvzoom.it/2021/10/01/88903/upa-documento-rivoluzione-media/
https://1900cucina.it
https://ugolini.co.th
https://thailandaily.com
https://cityvenezia.com/gli-investitori-vogliono-una-rivoluzione-si-apre-il-tavolo-con-gli-editori/


Affari Art

Attualità Cinema

Cities Cronaca

Food Influencer

Salute Senza catego…

Spettacolo Sport

Trends

Buttrio, continua TreeArt a Villa
di Toppo Florio

Elenoire Casalegno, bellezza senza
tempo: follower pazzi di lei – FOTO

Inchiesta Fanpage, Feltri su
Fidanza: “Ha fatto una pu***a che
costerà voti a Fdi”

Gabriel Garko e il sogno proibito
con il suo uomo

guida per il rinnovamento: il vademecum per la rivoluzione. Perché,
giustamente, vorrebbero sapere come investire i loro soldi con un po’ di
scientificità. Come del resto ha suggerito a giugno AgCom, dando un anno di
tempo per mettersi al passo.

Upa e Una promuovono così un tavolo di confronto fra i soci – Fieg, Fedoweb,
Rai, Mediaset, La7 e CRT – che hanno costituito le ricerche ufficiali sulle
audience – Audipress, Audiweb e Auditel per definire un percorso
condiviso di cooperazione e integrazione delle ricerche. Con cui,
inevitabilmente, dovrà fare i conti anche il mondo delle radio, che da 10
anni ha abbandonato Audiradio e quindi di fatto un Jic (Joint Industry
Committee), ovvero un organo terzo certificato: «Gli OTT e le radio al
momento non sono censiti da un Jic, ma speriamo di includerli nel tavolo. Da
anni invitiamo le radio a fornirci rilevazioni più moderne e ricavate
attraverso l’utilizzo di strumenti attuali. Le tecnologie a disposizione sono
molte, basta avere la volontà di utilizzarle. Forse questa sarà la volta buona,
anche grazie all’invito dell’Autorità garante, che ci ha dato tempo fino a
giugno 2022», ha detto in conferenza Lorenzo Sassoli de Bianchi.

Via i guanti di velluto

Insomma, gli investitori si sono tolti i guanti di velluto e Sassoli de Bianchi,
come Mario Draghi, ha dettato l’agenda senza tergiversare troppo: «I princìpi
di fondo proposti per le ricerche sono: comparabilità dei dati; inclusivita ̀ di
tutte le tecnologie; tempestività dei risultati; cross-medialita ̀;
granularita ̀; interoperabilità; correttezza; terzietà. In Italia ci sono 130
milioni di device totali (tv, smartphone, tablet, pc, game consolle), ma
abbiamo una banda larga in grave ritardo. Per infrastruttura siamo al
50esimo posto in Europa, dietro anche la Bulgaria. Siamo consapevoli che
non esistono solo le esigenze degli investitori, ma anche quelle dei centri
media, delle agenzie e ovviamente degli editori e dei broadcaster, perciò
abbiamo redatto queste linee guida, con l’obiettivo di realizzare un progetto
di cooperazione che metta a sistema gli asset di ricerca fondamentali già
esistenti sul mercato italiano, per consentire misurazioni omogenee e
coerenti delle complesse fruizioni di contenuti media da parte delle persone,
ha detto Sassoli de Bianchi.

«La necessità di avere a disposizione dati ufficiali che rappresentino lo
scenario contemporaneo è indispensabile perche ́ le potenzialita ̀ del nuovo
sistema dei media vengano comprese, utilizzate e valorizzate correttamente
da tutto il mercato. Io non credo che possano esistere interessi divergenti su
questo tema: certamente non tra investitori e agenzie che lavorano con
l’identico obiettivo di massimizzare il ritorno degli investimenti, ma
nemmeno tra il mercato e gli editori», ha sottolineato Emanuele Nenna,
Presidente di Una.

Il caso Dazn

Più volte Sassoli de Bianchi e Nenna hanno specificato che questa accelerata
non è frutto del caos creato dai dati autoprodotti da Dazn, ance se: «Non
vogliamo riconoscere quei dati come ufficiali, ma nel breve periodo
dobbiamo farci i conti, perché sono gli unici che abbiamo a disposizione. Per
fortuna abbiamo internamente una serie di strumenti che ci permettono di
interpretarli nel miglior modo possibile», ha specificato Nenna. «Per la prima
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Calcio: Cagliari-Venezia 1-1

Uku is a flexible, responsive
Magazine WordPress theme by
Elmastudio. When we tossed
around first ideas for Uku, we
wanted to create an easy-to-use
theme that can be used for
different purposes and with
different style settings. It was
important for us to offer a wider
range of options, without being
overwhelming even for first-time

THE FIRST E-COMMERCE SPECIALIZED ON FRESH TRUFFLES –
TRUFFLEAT.IT

volta non abbiamo i dati che riguardano il calcio in tv processati da un Jic.
Non sappiamo nemmeno quanti abbonati abbia Dazn. Sky Si faceva
certificare anche quelli. Diciamo che il calcio in streaming è in fuorigioco,
non solo Dazn, ma tutti gli operatori, c’è troppa opacità e per Upa questa cosa
non va bene. A Dazn e a tutti gli altri chiediamo una cosa precisa: che si
facciano rilevare da un Jic il prima possibile», ha specificato Sassoli de
Bianchi, che ha appena iniziato il suo ultimo mandato (scadrà fra due anni) e
che evidentemente vuole lasciare in eredità un sistema Audi all’avanguardia.

«Serve un sistema omogeneo  e comparabile tra i diversi mezzi, ma in breve
tempo sarà difficile dare vita a un unico soggetto per tv, radio, giornali e web.
L’importante, però, che i vari soggetti certificatori per la prima volta nella
storia parlino tra di loro la stessa lingua e adottino la stessa valuta», ha chiuso
Sassoli de Bianchi. Insomma, Upa e Una, che di fatto rappresentano il
mercato, pretendono dati affidabili per pianificare i loro investimenti.
Richiesta legittima, ma da oggi parte la rivoluzione e come in tutte le
rivoluzioni scorrerà del sangue. Ne siamo convinti.

@AndreaAAmato

(Nella foto Lorenzo Sassoli de Bianchi)
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