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Creativita ed efficacia, il Grand Effie va a LePub. Assegnati quattro ori, sei argenti e undici bronzi
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Il Grand Effie lo ha vinto ‘Live your wonder’ di Costa Crociere dell’agenzia
LePub, preferita alla fine all’altra campagna capace di aggiudicarsi almeno un
oro nel primo screening, quella di Ichnusa, ‘Se deve finire cosi non beveteci
nemmeno’, ideata sempre dalla stessa agenzia di Publicis Groupe.

Complessivamente sono stati aggiudicati 4 ori,6 argenti e 11 bronzi.

Il rito finale, a Villa Necchi, a Milano, lo hanno officiato il presidente della

giuria, Carlo Noseda supportato da Marco Travaglia (presidente UPA) e Davide
Arduini (presidente UNA), e con il giurato Andrea Stillacci (fondatore di
Herezie) chiamato sul palco a spiegare quanto fosse stato difficile giudicare il

migliore tra due progetti molto diversi.
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Grand Effie tra due

Si ¢ fatta scegliere 1’operazione che ha puntato sull’innovazione per entrare con
un grande impatto nelle case di milioni di italiani nelle serate del Festival di
Sanremo. Ma ¢ stata molto apprezzata e in gara fino alla fine anche I’altra
campagna, con una solida impostazione ‘purpose’, coerente con la storia e la

schietta 1dentita sarda della marca di Heineken.
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Al vincitore € andata un’opera di street art prodotta live da Erics One, nella

scuderia di artisti dello sponsor Outdoora, specialista su questi progetti cult di
affissioni, mentre la serata — piena di momenti di spettacolo — ¢ stata condotta

con ironia stralunata da Marta Zobol..

Costa Crociere aveva vinto tre ori: in Brand Experience, Media Idea, Trasporto
Viaggi e Turismo. Ichnusa aveva avuto il massimo riconoscimento in Positive

Change.

LePub dominante, ‘resiste’ DDB

Quest’anno la premiazione degli Effie Awards — premio sull’efficienza della
pubblicita curato da UNA e UPA — si € svolta in due capitoli, entrambi molto
partecipati dai protagonisti della nostra industry, nelle serate del 15 e del 16
settembre. L’annuncio delle campagne vincitrici deil premi di categoria €

avvenuto lunedi presso I’Universita [ULM di Milano.

La selezione € avvenuta attraverso un processo articolato, con il coinvolgimento

di oltre 80 professionisti di aziende, agenzie e media.
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Le campagne sono state analizzate secondo criteri chiave: chiarezza degli
obiettivi, solidita strategica, qualita dell’esecuzione e risultati concreti. Solo
superando soglie prestabilite a livello internazionale ¢ stato possibile ottenere le

medaglie Gold, Silver e Bronze.

Il mood di questa edizione? Tanto ‘purpose’, impostazione realmente data-
driven, molta creativita media con aspetti tech particolarmente sofisticati. E
tanto lavoro di squadra e integrazione, marketing raffinato per potere puntare a

riconoscimenti assegnati con molta accuratezza e alcun approccio ‘politico’.

Ha fatto la parte del leone LePub, che ha vinto anche tanti altri riconoscimenti, €

molto premiata tra le agenzie ¢ stata anche DDB.

Metti ’empatia nel mix

L’Effie Report di Ipsos ha suggerito in questa edizione alla industry di puntare
ancora di piu sull’empatia come veicolo di efficacia, coniugando con la strategia
e la capacita di problem solving e restituire risultati delle campagne anche gli
aspetti piu emozionali, per creare un legame ancora piu intenso e duraturo con 1

consumatori. Lavorare e pensare agli sviluppi in una dimensione phisi-digital,
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secondo I’istituto di ricerca, ¢ un altro aspetto capace di fare la differenza in

termini di efficacia.

“Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non ¢ un atto casuale ma il
frutto di studio, collaborazione e visione comune. Premiare 1’efficacia significa
riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita, costruendo
basi solide per il futuro della nostra Industry”, ha dichiarato Davide Arduini,
Presidente di UNA.

“L’efficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende motore
di crescita per 1 brand e per il Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta
che obiettivi ben definiti e strategie innovative possono tradursi in risultati
tangibili. E questa la direzione che vogliamo sostenere”, ha aggiunto Marco
Travaglia, Presidente di UPA.

Durante la serata ¢ stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di
Giuria sara affidato a Edoardo Felicori — Regional Media Manager Italia
Ferrero, mentre I’edizione 2025 ha visto la guida di Carlo Noseda, CEO M&C
Saatchi Europe.

Le campagne premiate parteciperanno automaticamente all’Effie Index, la
classifica globale che definisce i benchmark internazionali del settore. Inoltre,
potranno competere sia a livello europeo, tramite gli Effie Europe, sia nella
competizione globale Best of the Best, che si terra negli Stati Uniti e decretera il

Grand Effie Mondiale tra i vincitori di tutto il mondo.
L’edizione 2025 del Premio ¢ sostenuta da Google (Diamond Sponsor),

Publitalia *80 (Platinum Sponsor), ADJINN, Grandi Stazioni Retail, [PSOS,
Nielsen, Outdoora (Gold Sponsors)
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Premi LePub vince il Grand E

hie con Costa; Bertelli:

«Rilevanza, rigore strategico e innovazione trasformano

la comunicazione ridef

Il Global CEO e CCO
dell'agenzia commenta
I progetti premiati, i cui
plus sono stati evidenziati
anche dal Report di [psos

di Vittorio Parazzoli

opo l'assegnazione dei 4

ori degli Effie Awards due

giorni fa, lowvia aspetta-
tiva per il Grand Effie, che é stato
conferito ieri sera, era che andas-
se a LePub, che ne aveva vinti tre
con “Live Your Wonder"” per Costa
Crociere e uno con “Se deve finire
cosl, non beveteci nemmeno” per
Ichnusa. Alla fine, il massimo allo-
ro delliniziativa sostenuta da UPA e
UNA e andato a Costa. In ogni caso,
un trionfo per I'agenzia di cui & Glo-
bal CEO e CCO di LePub Worldwi-
de Bruno Bertell, che cosi ha com-
mentato a DailyMedia: «l progetti
premiati dimostrano che la creati-
vita pit efficace nasce dalla cultu-
ra, si radica nella strategia e si mi-
sura nei risultati. Non si limita a
raccontare storie, ma genera va-
lore e impatto sul business dando
voce a temi di attualita, costruen-
do connessioni autentiche e cele-
brando realta locali mantenendo
parallelamente un respiro globa-
le. £ proprio questa commistione
tra rilevanza, rigore strategico e in-

novazione a trasformare la comu-
nicazione ridefinendo lesperien-
za di marca e il ruolo dei brand in
culturan.

Il report

Le affermazioni di Bertelli hanno
trovato conferma nell’Effie Awards
Report presentato due sere fa da
Ipsos e che si prefiggeva di cristal-
lizzare i fattori di successo che han-
no garantito il raggiungimento
degli obiettivi di brand e quindi i
prestigiosi premi di efficacia. Come
hanno spiegato Francesca Nardin,
Creative Excellence Leader, France-
sca Montanari, Research Director, e
Angelica Lodolini, Research Execu-
tive delllstituto di Ricerche, il Re-
port e stato intitolato “New Ways
to Empathy” “perché lempatia &
un elemento essenziale di efficacia
ed & la chiave di lettura con cui ab-
biamo guardato alledizione 2025.
Quale e stato il punto di partenza
delle marche per lo sviluppo delle
campagne in questa edizione? Un
approccio piu strategico, che ab-
biamo colto da diversi segnali: di-
versamente dagli anni passati, crisi
ed incertezza non sono stati motori
di iniziative: i brand hanno rimesso
al centro la missione ed il contesto
competitivo, soprattutto i vincitori;
proprio per questo abbiamo osser-
vato un maggiore focus sulla ricer-
ca dellinsight, non solo con los-
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nendo Pesperienza di marca»

La tea meraviglio & la nostra destinaziona.

servazione dei trend, ma anche
attraverso esplorazione ad hoc con
il consumatore; sono cresciute an-
che le comunicazioni con intento
empatico/ emozionale, volte a co-
struire una relazione piu profonda e
dilungo termine con il proprio tar-
get. E questo approccio empatico
lo vediamo come particolarmen-
te coerente con le evidenze Ipsos
sull'efficacia creativa. Attraverso I'a-
nalisi globale del nostro database
di creativita e la nostra pubblicazio-
ne "Misfits’, abbiamo potuto con-
fermare che unlesperienza creativa
ingaggiante, che non si conforma
ai canoni di categoria, € essenziale
per catturare I'attenzione delle per-
sone. Ma per massimizzare leffica-
cia ed ottenere anche impatto su-
gli obiettivi di marca la dimensione
dellempatia & essenziale. E parlan-
do di empatia dobbiamo chiarime
il significato: empatia & innanzitut-
to comprendere cosa & importan-
te per le persone: le loro tensioni,
i loro bisogni, le loro aspirazioni, i
loro valori...; ma empatia & anche
comprendere come il brand pud
supportarle concretamente come
soluzione: & la connessione di que-
sti due elementi crea la‘'magia’ cre-
ativa’.

I macro-temi
Il contesto complesso in cui vi-

viamo oggi é fertile di tensioni e i
vincitori di Effie 2025, sempre se-
condo lIpsos ltalia, hanno saputo
catturarle efficacemente, sintetiz-
zate in 3 macro-temi: Re-groun-
ding: cioe quelle tensioni legate
al bisogno di ristabilire un senso di
stabilita o equilibrio, in un periodo
di disgregazione e cambiamento;
Caring: legate ad un bisogno pren-
dersi cura di qualcuno/qualcosa
con attenzione e gentilezza: l'em-
patia e 'attenzione verso il benes-
sere degli altri sono fondamentali
in questo trend; Belonging: cam-
pagne che si legano al bisogno di
essere accettati, inclusi e parte in-
tegrante di un gruppo o di una
comunita. il trend vincente appa-
re quello di portare in vita la real-
ta quotidiana con un pizzico di iro-
nia e di controverso. Oppure offrire
unesperienza di escapismo: que-
sta ¢ la strategia di che ha adotta-
to magistralmente Costa Crociere:
attraverso la sua comunicazione/
attivazione durante Sanremo, lo
spot a 30 secondi é diventato loc-
casione per tentare la fortuna per f
in una esperienza di viaggio da so-
gnol! Costa Crociere e emblematica
anche per I'utilizzo integrato della
tecnologia nella sua campagna (il
QR code nello spot televisivo per
vincere il viaggio) che diventa un
enabler per le persone.
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Il Grand Effie 2025 a Costa Crociere con la
campagna Live your wonder di LePub, gia
vincitrice di tre Ori

La compagnia di navigazione italiana si aggiudica il massimo riconoscimento per il secondo anno
consecutivo. Come spiegato ieri dal presidente di giuria Carlo Noseda: "Premiati innovazione,

coraggio e la capacita di gestire la complessita con un lavoro di squadra .

E'la campagna Costa Crociere Live your wonder'di LePub ad aggiudicarsi il Grand Effie 2025 agli Effie
Awards Italy, i premi di UNA e UPA dedicati alle campagne pubblicitarie che funzionano e contribuiscono al

successo di un brand valorizzandone i risultati di business. E' il secondo anno consecutivo che la compagnia di
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crociera italiana vince il massimo riconoscimento, che in questa edizione del premio si aggiunge a ben tre Ori. |
progetto ha vinto il Grand Effie 2025 dopo una finale con la campagna Heineken Ichnusa "Se deve finire cosi,

non beveteci nemmeno”sempre di LePub, meritevole di un Oro.

Campagna Costa 2025 - Live your Wonder - Bruno Barbieri ...

"Premiati innovazione, coraggio e la capacita di gestire la complessita con un lavoro di squadra " ha spiegato ieri
il presidente di giuria, Carlo Noseda, durante nella serata a Villa Necchi Campiglio, che ha fatto seguito
allannuncio delle campagne vincitrici e delle medaglie, awenuto lunedi 15 settembre presso 'Universita IULM

di Milano (leggi news).

Oltre al consueto trofeo, il vincitore ha ricevuto anche unopera di arte contemporanea firmata da Erics One,

artista della scuderia Outdoora, partner delliniziativa e specialista in affissioni artistiche dal vivo.

La selezione dei progetti & avwenuta attraverso un processo articolato diviso in tre successive fasi di giudizio, con

il coinvolgimento di oltre 80 professionisti di aziende, agenzie e media.

Le campagne sono state analizzate secondo criteri chiave: chiarezza degli obiettivi, solidita strategica, qualita
dell'esecuzione e risultati concreti. Solo superando soglie prestabilite a livello internazionale é stato possibile

ottenere le medaglie Gold, Silver e Bronze.

Soddisfazione anche per LePub, che nell'edizione italiana degli Effie Awards 2025, oltre al Grand Effie si e
aggiudicata anche 9 metalli (4 Ori, 2 Argenti e 3 Bronzi). Con 'Live your wonder' per Costa Crociere ha
vinto infatti anche 3 Ori in Brand Experience, Media Idea (Trasporto), Viaggi e Turismo e 1

Argento in Momenti Particolari.
Con la campagna ICHNUSA 'IL NOSTRO IMPEGNO 2024' ['agenzia ha vinto 10ro in Positive Change.

Con la campagna Heineken "THE BORING PHONE' ha ottenuto 1 Argento in Bevande (Alcoliche e Non
Alcoliche), 2 Bronzi in Branded Content & Brand Integration Partnerships, Brand Pop.

Con lacampagna BARILLA AL BRONZO | SCARPETTA si € aggiudicata 1 Bronzo in Renaissance.

https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/premi/costa-crociere-vince-il-grand-effie-2025-con-la-campagna.html 2/3



9/18/25, 9:46 AM Il Grand Effie 2025 a Costa Crociere con la campagna 'Live your wonder' di LePub, gia vincitrice di tre Ori - ADC Group
“Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non € un atto casuale ma il frutto di studio, collaborazione e
visione comune. Premiare l'efficacia significa riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita,

costruendo basi solide per il futuro della nostra Industry”, ha dichiarato Davide Arduini, Presidente di UNA.

“Lefficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende motore di crescita per i brand e per il

Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta che obiettivi ben definiti e strategie innovative possono tradursi

in risultati tangibili. E questa la direzione che vogliamo sostenere”, ha aggiunto Marco Travaglia, Presidente di

UPA.

te la serata e stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di Giuria sara affidato a Edoardo

ri - Regional Media Manager Italia Ferrero, mentre l'edizione 2025 ha visto la guida di Carlo Noseda, CEO

Saatchi Europe.

e campagne premiate parteciperanno automaticamente all'Effie Index, la classifica globale che definisce i
benchmark internazionali del settore. Inoltre, potranno competere sia a livello europeo, tramite gli Effie Europe,
sia nella competizione globale Best of the Best, che si terra negli Stati Uniti e decretera il Grand Effie Mondiale

traivincitori di tutto il mondo.

Ledizione 2025 del Premio € sostenuta da Google (Diamond Sponsor), Publitalia ’80 (Platinum Sponsor),

ADJINN, Grandi Stazioni Retail, IPSOS, Nielsen, Outdoora (Gold Sponsor).

Effie Winners 2025
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di Simone Freddi

EFFIE AWARDS ITALY 2025: COSTA CROCIERE E LEPUB FANNO IL BIS CON “LIVE YOUR WONDER”

AVilla Necchi Campiglio la cerimonia conclusiva ha incoronato la campagna lanciata a Sanremo 2025, in un’edizione che ha
assegnato 21 medaglie complessive

La proclamazione del Grand Effie, assegnato a Costa Crociere e LePub

La serata finale degli Effie Awards Italy 2025, andata in scena ieri a Villa Necchi Campiglio a Milano, ha rimesso al centro cio che rende
questo premio diverso dagli altri: la valutazione delle campagne in base alla loro efficacia, con un metodo riconosciuto a livello
internazionale.

Liniziativa, promossa da UPA e UNA, ha assegnato il Grand Effie a “Live Your Wonder” di Costa Crociere, firmata da LePub. Per la compagnia
e lagenzia si tratta di un bis: nel 2024 avevano gia conquistato il massimo riconoscimento con “The Sound of Wonder”.

La campagna, che nella versione 2025 € piu conosciuta con il claim "30 secondi per partire” (di cui abbiamo parlato in modo approfondito
qui) é stata lanciata durante il Festival di Sanremo, con spot e attivazioni che hanno reso il pubblico parte dell'esperienza, invitandolo a
interagire in diretta tramite un QR code e a provare a vincere una crociera.

La vittoria di “Live Your Wonder” & arrivata al termine di un testa a testa con laltra campagna capace di conquistare un'oro nella prima fase
di valutazione, “Se deve finire cosi non bev _ :i nemmeno” di Ichnusa, targata sempre LePub. Del resto, l'agenzia di Publicis Groupe, negli
ultimi anni, si sta imponendo come una de 1genzie piu riconosciute anche a livello internazionale, con numerosi successi ai Cannes
Lions. In questa edizione italiana degli Effi ®4:Pub ha conquistato complessivamente 9 metalli oltre al Grand Effie, confermando la
solidita del proprio approccio. Complessiva [in] 1te, ledizione 2025 del premio ha assegnato 4 ori, 6 argenti e 11 bronzi (in questo articolo,
tutte le campagne premiate), con diversi ric [@ »scimenti anche per DDB.
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Sul palco, i vertici delle associazioni promotrici hanno sottolineato il senso profondo del premio. «Gli Effie dimostrano che la buona
comunicazione non é un atto casuale ma il frutto di studio, collaborazione e visione comune», ha dichiarato Davide Arduini, Presidente di
Una. «Premiare lefficacia significa riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita, costruendo basi solide per il futuro
della nostra industry».

Concetto rafforzato da Marco Travaglia, Presidente di UPA: «Lefficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende
motore di crescita per i brand e per il Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta che obiettivi ben definiti e strategie innovative
possono tradursi in risultati tangibili».

Atirare le fila dei lavori di valutazione delle campagne e stato invece Carlo Noseda, Ceo di M&C Saatchi Europe, presidente della giuria
2025, che ha ricordato come questo premio si distingua da tutti gli altri: <Non premiamo solo le campagne, ma il lavoro di squadra e il
coraggio. Per raggiungere un risultato cosi eccellente servono orchestrazione, qualita e quella dose di empatia che permette di parlare
davvero ai consumatori».

IL percorso di selezione ha coinvolto oltre 80 professionisti e tre fasi di valutazione, a conferma della solidita del meccanismo. Il Grand
Effie e stato ritirato da Giovanna Loi, VP Marketing e Direct Sales di Costa Crociere, e da Niccolo Arletti, Ceo di LePub Italy, insieme ai
rispettivi team. Oltre al consueto trofeo, il vincitore ha ricevuto anche un'opera di arte contemporanea firmata da Erics One, artista della
scuderia Outdoora, partner dell’iniziativa e specialista in affissioni artistiche dal vivo.

Le campagne premiate parteciperanno automaticamente allEffie Index, la classifica globale che definisce i benchmark internazionali del
settore. Inoltre, potranno competere sia a livello europeo, tramite gli Effie Europe, sia nella competizione globale Best of the Best, che si
terra negli Stati Uniti e decretera il Grand Effie Mondiale tra i vincitori di tutto il mondo.

In chiusura é stato annunciato che Edoardo Felicori, Regional Media Manager Italia di Ferrero, sara il presidente di giuria dell'edizione
2026.
SCOPRI ALTRI CONTENUTI SU

COSTA CROCIERE  EFFIE AWARDS GIOVANNA LOI  LEPUB  NICCOLO ARLETTI  PUBLICIS
UNA - AZIENDE DELLA COMUNICAZIONE ''NITE  UPA

[ f]

B NEWSLETTER - Tutte le notizie di
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|
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GRAND EFFIE 2025: COSTA CROCIERE TRIONFA
CON LA CAMPAGNA “LIVE YOUR WONDER”
FIRMATA DA LEPUB

effie Awvards

ltaly

2025 WINNERS

La nuova edizione degli Effie Awards, promossi da UNA e UPA, si € aperta
quest’anno con I'annuncio delle campagne vincitrici e delle medaglie, avvenuto
lunedi 15 settembre all’'Universita IULM di Milano. Una scelta non casuale, che
ribadisce il legame del premio con il mondo accademico e con la ricerca. Il
momento clou, pero, & arrivato martedi sera nella cornice di Villa Necchi
Campiglio, dove si & svolta la cerimonia ufficiale. Il vincitore del Grand Effie &
stato assegnato alla campagna di Costa Crociere “Live Your Wonder” firmata
dallagenzia Le Pub. Oltre al tradizionale trofeo, quest’anno il vincitore ha ricevuto
anche un’opera d’arte contemporanea realizzata da Erics One, artista della
scuderia Outdoora, realta specializzata in affissioni artistiche dal vivo e partner
dell'iniziativa.

La selezione dei progetti &€ avvenuta attraverso un processo articolato diviso in tre
successive fasi di giudizio, con il coinvolgimento di oltre 80 professionisti di
aziende, agenzie e media. Le campagne sono state analizzate secondo criteri
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chiave: chiarezza degli obiettivi, solidita strategica, qualita dell’esecuzione e
risultati concreti. Solo superando soglie prestabilite a livello internazionale e stato
possibile ottenere le medaglie Gold, Silver e Bronze.

«Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non € un atto casuale ma il
frutto di studio, collaborazione e visione comune. Premiare I'efficacia significa
riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita, costruendo basi
solide per il futuro della nostra Industry», ha dichiarato Davide Arduini,
Presidente di UNA.

Marco Travaglia, Presidente di UPA, ha aggunto: «L’efficacia resta la vera
bussola che orienta la comunicazione e la rende motore di crescita per i brand e
per il Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta che obiettivi ben definiti e
strategie innovative possono tradursi in risultati tangibili. E questa la direzione che
vogliamo sostenerey.

Durante la serata & stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di Giuria
sara affidato a Edoardo Felicori — Regional Media Manager Italia Ferrero,
mentre I'edizione 2025 ha visto la guida di Carlo Noseda, CEO M&C Saatchi
Europe.

L'edizione 2025 del Premio é sostenuta da Google (Diamond

Sponsor), Publitalia ’80 (Platinum Sponsor), ADJINN, Grandi Stazioni

Retail, IPSOS, Nielsen, Outdoora (Gold Sponsors).

Tutti i vincitori

Grand Effie

Costa Crociere — “Live Your Wonder” (LePub)

Gold Effie

Costa Crociere — “Live Your Wonder” (LePub) — Categoria Media Idea / Brand
Experience / Trasporto, Viaggi e Turismo

Ichnusa — “Se deve finire cosi, non comprateci nemmeno” (Heineken ltalia,
LePub) — Categoria Positive Change

Silver Effie

Heinz — “Heinz Food and Football Platform” (Kraft Heinz, DUDE, AUGE, Dentsu)
— Categoria Brand Pop

Costa Crociere — “Live Your Wonder” (LePub) — Categoria Momenti Particolari
AC Milan — “Her name in the game” (Serviceplan ltalia, Mediaplus lItalia) —
Categoria Positive Change

IKEA — “The Red Flag Tag” (DDB Group Italy, Karen Film) — Categoria Momenti
Particolari

IKEA — “Complete Sleep” (DDB Group lItaly, Think Cattleya) — Categoria
Distribuzione

Bronze Effie

Heineken — “The Boring Phone / Heineken Original” (LePub Milan, The Romans,
Monogrid, INC) — Categoria Brand Pop

Nutella — “Pane&Nutella®” (Ferrero, HAVAS Milan, Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo, Basement HQ) — Categoria Branded Content &
Partnerships

https://www.touchpoint.news/2025/09/17/grand-effie-2025-costa-crociere-trionfa-con-la-campagna-live-your-wonder-firmata-da-lepub/ 2/3
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LEGO® - “LEGO® Botanicals per costruire connessioni autentiche” (LEGO Italia,
Mate) — Categoria Momenti Particolari
Volkswagen Golf — “Golf 50° Anniversary” (Volkswagen ltalia, PHD ltaly, DDB
Italy) — Categoria Momenti Particolari
McDonald’s — “Big Tasty — Il piu richiesto di sempre” (Leo Italia, OMD ltalia) —
Categoria Marketing Innovation Solutions
Bennet — “Good To Read Packs” (Bennet, DDB Group ltaly, Karen Film, Top
Digital) — Categoria Engaged Community
Dash — “Relax, poi lava Dash!” (Procter & Gamble, VML ltalia, SAFE
Communications)

AC Milan — “Her name in the game” (Associazione Calcio Milan, Serviceplan
Italia, Mediaplus ltalia) — Categoria Positive Change

Barilla — “Al Bronzo Scarpetta” (Barilla Group, LePub, Omnicom Media Group) —
Categoria Renaissance

https://www.touchpoint.news/2025/09/17/grand-effie-2025-costa-crociere-trionfa-con-la-campagna-live-your-wonder-firmata-da-lepub/ 3/3
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EFFIE AWARDS ITALY 2025: 4 ORI, 6 ARGENTI E 11 BRONZI PER CEVENTO PROMOSSO DA UNA E UPA

Pubblicato da  Redazione 17/09/2025

Aziende della
Comunicazione
Unite

Quest’anno la premiazione degli Effie Awards ¢ cominciata con I’annuncio delle campagne vincitrici e delle medaglie, avvenuto lunedi presso I’Universita [IULM

di Milano, a sottolineare il legame del premio con il mondo della formazione e della ricerca.

Il momento piu atteso si € svolto invece, come da tradizione, nella serata di ieri a Villa Necchi Campiglio, dove durante la cerimonia ufficiale ¢ stato proclamato il

Grand Effie, attribuito a “Costa Crociere — Live Your Wonder” realizzato da Le Pub.

In questa edizione il premio assoluto ha avuto un valore aggiunto: oltre al consueto trofeo, il vincitore ha ricevuto anche un’opera di arte contemporanea firmata da

Erics One, artista della scuderia Outdoora, partner dell’iniziativa e specialista in affissioni artistiche dal vivo.

La selezione dei progetti ¢ avvenuta attraverso un processo articolato diviso in tre successive fasi di giudizio, con il coinvolgimento di oltre 80 professionisti di

aziende, agenzie e media.

Le campagne sono state analizzate secondo criteri chiave: chiarezza degli obiettivi, solidita strategica, qualita dell’esecuzione e risultati concreti. Solo superando

soglie prestabilite a livello internazionale ¢ stato possibile ottenere le medaglie Gold, Silver e Bronze.

“Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non ¢ un atto casuale ma il frutto di studio, collaborazione e visione comune. Premiare 1’efficacia significa
riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita, costruendo basi solide per il futuro della nostra Industry”, ha dichiarato Davide Arduini,

Presidente di UNA.

“L’efficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende motore di crescita per i brand e per il Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta che
obiettivi ben definiti e strategie innovative possono tradursi in risultati tangibili. E questa la direzione che vogliamo sostenere”, ha aggiunto Marco Travaglia,

Presidente di UPA.

Durante la serata ¢ stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di Giuria sara affidato a Edoardo Felicori — Regional Media Manager Italia Ferrero,

mentre ’edizione 2025 ha visto la guida di Carlo Noseda, CEO M&C Saatchi Europe.

Come gia specificato, le campagne premiate parteciperanno automaticamente all’Effie Index, la classifica globale che definisce i benchmark internazionali del
settore. Inoltre, potranno competere sia a livello europeo, tramite gli Effie Europe, sia nella competizione globale Best of the Best, che si terra negli Stati Uniti e

decretera il Grand Effie Mondiale tra i vincitori di tutto il mondo.

L’edizione 2025 del Premio ¢ sostenuta da Google (Diamond Sponsor), Publitalia 80 (Platinum Sponsor), ADJINN, Grandi Stazioni Retail, IPSOS, Nielsen,
Outdoora (Gold Sponsors).

https://mediakey.it/news/effie-awards-italy-2025-4-ori-6-argenti-e-11-bronzi-per-levento-promosso-da-una-e-upa/
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Mercato

Grand Effie 2025 a Costa ‘Live your
wonder’, progetto che aveva
conquistato ben tre Ori

Sul podio per il secondo anno. Noseda: "Premiato il lavoro di
squadra, il coraggio e I'empatia”. Stillacci: "Decisione difficile.
Ma Costa ha vinto per l'inaspettata capacita di entrare nella
vita e portarti in un altro mondo"

16 Settembre 2025

Praticamente cronaca di una vincita annunciata, difficile avere dubbi, il

Grand Effie poteva essere solo uno dei progetti da oro, che quest'anno

erano due (oltre a Costa, Ichnusa), entrambi by LePub. Dunque sul podio

si posiziona Costa ‘Live your wonder’, che vince il Grand Effie per il

secondo anno consecutivo, segno di un cliente che punta sempre piu in

alto.

Perché ha vinto

“E’ stato premiato il lavoro di squadra, il coraggio, 'empatia”, ha
commentato il Presidente di giuria Carlo Noseda”, e Andrea

Stillacci, parte degli Effie Awards Grand Jury, ha aggiunto: “Decisione
difficile. Costa e Ichnusa rappresentano per motivi opposti il modo di
comunicare oggi. Ichnusa & una marca che prende posizione. Costa ha
spalle larghe e consistenza e ha vinto per I'innovazione, per I'inaspettata
capacita di entrare nella tua vita mentre stai sequendo un programma e

portarti in un altro mondo”.

Le campagne premiate

leri sera abbiamo assistito alle premiazioni dei 21 metalli che hanno

caratterizzato questa settima edizione, per un totale di 17 lavori, visto che

taluni hanno brillato in piu categorie. Vale la pena ricordare che tutte le

campagne premiate parteciperanno automaticamente all’Effie Index,

classifica globale che definisce i benchmark internazionali del settore.

https://youmark.it/grand-effie-2025-a-progetto-che-aveva-conquistato-ben-3-o-1-oro-dipendera/ 1/3
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Inoltre, potranno competere sia a livello europeo, tramite gli Effie Europe,
sia nella competizione globale Best of the Best, che si terra negli Stati

Uniti e decretera il Grand Effie Mondiale tra i vincitori di tutto il mondo.

Effie — Winners 2025

La selezione

Un processo di selezione articolato, passato attraverso diverse fasi di
giudizio, con il coinvolgimento di oltre 80 professionisti di aziende, agenzie
e media, che hanno avuto in Carlo Noseda, Ceo M+C Saatchi, un
presidente quanto mai attento a soppesare tutti gli aspetti rilevanti in
questo premio, dagli insight alla strategia, dalla creativita al media, in
nome della creazione di effettivo valore per i brand. Le campagne, infatti,
sono state analizzate secondo criteri chiave: chiarezza degli obiettivi,
solidita strategica, qualita dell’esecuzione e risultati concreti. Solo quelle
che hanno superato soglie prestabilite a livello internazionale hanno

ottenuto le medaglie Gold, Silver e Bronze.

Al Grand Effie anche un pezzo d’arte

Novita di questa settima edizione. Il progetto Costa Crociere, infatti, oltre
al consueto trofeo ha ricevuto anche un’opera di arte contemporanea
firmata da Erics One, artista della scuderia Outdoora, partner dell'iniziativa

e specialista in affissioni artistiche dal vivo.

https://youmark.it/grand-effie-2025-a-progetto-che-aveva-conquistato-ben-3-o-1-oro-dipendera/ 2/3
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“Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non € un atto casuale
ma il frutto di studio, collaborazione e visione comune. Premiare I'efficacia
significa riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita,
costruendo basi solide per il futuro della nostra Industry”, ha
dichiarato Davide Arduini, Presidente UNA.

“L’efficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende
motore di crescita per i brand e per il Paese. Gli Effie Awards sono la
prova concreta che obiettivi ben definiti e strategie innovative possono
tradursi in risultati tangibili. E questa la direzione che vogliamo sostenere”,

ha aggiunto Marco Travaglia, Presidente UPA.

Gli sponsor

L'edizione 2025 del premio & stata sostenuta da Google (Diamond
Sponsor), Publitalia ’80 (Platinum Sponsor), ADJINN, Grandi Stazioni
Retail, IPSOS, Nielsen, Outdoora (Gold Sponsors).

Presidente di giuria 2026

Durante la serata di incoronamento del Grand Effie, presso Villa Necchi a
Milano, & stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di Giuria

sara affidato a Edoardo Felicori — Regional Media Manager ltalia Ferrero.

https://youmark.it/grand-effie-2025-a-progetto-che-aveva-conquistato-ben-3-o-1-oro-dipendera/ 3/3
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Seigliargentie 111 bronzi
per il premio promosso
da UNA e UPA che nella

prossima edizione

vedra come Presidente di
Giuria Edoardo Felicori,

Regional Media Manager

Italia Ferrero, al posto di

(arlo Noseda, CEO M&C
Saatchi Europe

uestanno la premiazio-

ne degli Effie Awards e

cominciata con lannun-
cio delle campagne vincitrici e del-
le medaglie, ieri presso I'Universi-
ta IULM di Milano, a sottolineare il
legame del premio con il mondo
della formazione e della ricerca. |
premi assegnati sono 4 ori, 6 argen-
tie 11 bronzi per levento promos-
so da UNA e UPA. 14 ori vanno tutti
a LePub, che quindi ha ricevuto an-
che I'ambito Grand Effie assegnato
questa sera durante la cerimonia
ufficiale a Villa Necchi Campiglio.
In questa edizione il premio asso-
luto ha un valore aggiunto: oltre al
consueto trofeo, il vincitore riceve
anche un'opera di arte contempo-
ranea firmata da Erics One, artista
della scuderia Outdoora, partner
delliniziativa e specialista in affis-
sioni artistiche dal vivo.

I metalli assegnati

Tornando ai premi assegnati at-
traverso un processo articolato di-
Viso in tre successive fasi di giudi-
zio, con il coinvolgimento di oltre
80 professionisti di aziende, agen-
zie e media, il primo oro & nella ca-
tegoria Brand Experience con Live
Your Wonder per Costa Crociere,
che si aggiudica lo stesso prezio-
so metallo anche in Media Idea e
Trasporto/Viaggi e Turismo. In Po-
sitive Change (responsabilita so-
ciale, sostenibilita, diversity/inclu-
sione) l'agenzia guidata da Bruno
Bertelli vince loro con Se deve fi-
nire cosl, non comprateci nemme-
no per Ichnusa. | 6 argenti vanno

Eventi Effie Awards
tutti a Le Pub per le campagn
Crocnere e Ichnusa. Stasera il Grand Efh

a: Heineken Italia con LePub (in-
sieme a The Romans, Monogrid,
INC) per The Boring Phone nel-
la categoria Bevande; Heinz con
Dude (insieme ad Auge e Dentsu)
per Heinz Food and Football Plat-
form sia in Alimentari sia in Brand
Pop; Costa Crociere con LePub Live
Your Wonder in Momenti Partico-
lari; AC Milan con Serviceplan Ita-
lia e Mediaplus ltalia per Her name
in the game in Piccoli Budget; IKEA
con DDB Group Italy (insieme a Ka-
ren Film) per The Red Flag in Positi-
ve Change. Gli 11 bronzi sono stati
assegnati a: Heineken/The Boring
Phone nelle categorie Brand Pop
e Branded Content & Branded In-
tegration  Partnerships; Ferrero/
Pane&Nutella con Havas Milan in
Brand Pop; IKEA/Complete Sle-
ep con DDB Group ltaly (insieme
a Think Cattleya) in Distribuzione;
McDonald's/Big Tasty - Il pit richie-
sto di sempre con Leo Italia e OMD

Italia in Engaged Community; Ben-
net/Good To Read Packs con DDB
Group ltaly (insieme a Karen Film
e Top Digital) in Marketing Innova-
tion Solutions; Volkswagen ltalia /
Golf 50° Anniversary con PHD ltaly
(insieme a DDB ltaly) in Momenti
Particolari; LEGO/LEGO Botanicals
per costruire connessioni auten-
tiche con Mate in Momenti Parti-
colari; AC Milan/Her name in the
game in Positive Change; Barilla/
Al Bronzo Scarpetta con LePub (in-
sieme a Omnicom Media Group)
in Renaissance; Procter & Gamble/
Relax, poi lava Dash! Con VML lta-
lia e SAFE Communications in Re-
naissance. Le campagne sono sta-
te analizzate secondo criteri chiave:
chiarezza degli obiettivi, solidita
strategica, qualita dellesecuzione
e risultati concreti. Solo superando
soglie prestabilite a livello interna-
zionale é stato possibile ottenere le
medaglie Gold, Silver e Bronze.

Italy 2025: i 4 ori

edJCosta

1€

| commenti

"Gli Effie dimostrano che la buo-
na comunicazione non e un atto
casuale ma il frutto di studio, col-
laborazione e visione comune.
Premiare l'efficacia significa rico-
noscere il valore di chi investe
con coraggio e responsabilita, co-
struendo basi solide per il futuro
della nostra Industry’, ha dichia-
rato Davide Arduini, Presidente di
UNA. “Lefficacia resta la vera bus-
sola che orienta la comunicazio-
ne e la rende motore di crescita
per i brand e per il Paese. Gli Ef-
fie Awards sono la prova concre-
ta che obiettivi ben definiti e stra-
tegie innovative possono tradursi
in risultati tangibili. E questa la di-
rezione che vogliamo sostenere’,
ha aggiunto Marco Travaglia, Pre-
sidente di UPA.

Novita e partner

£ stato annunciato che per il 2026
il ruolo di Presidente di Giuria sara
affidato a Edoardo Felicori - Regio-
nal Media Manager ltalia Ferrero,
mentre l'edizione 2025 ha visto la
guida di Carlo Noseda, CEO M&C
Saatchi Europe. Come gia specifi-
cato, le campagne premiate par-
teciperanno  automaticamente
all'Effie Index, la classifica globale
che definisce i benchmark inter-
nazionali del settore. Inoltre, po-
tranno competere sia a livello eu-
ropeo, tramite gli Effie Europe, sia
nella competizione globale Best of
the Best, che si terra negli Stati Uni-
ti e decretera il Grand Effie Mon-
diale tra i vincitori di tutto il mon-
do. Ledizione 2025 del Premio e
sostenuta da Google (Diamond
Sponsor), Publitalia ‘80 (Platinum
Sponsor), ADJINN, Grandi Stazio-
ni Retail, IPSOS, Nielsen, Outdoora
(Gold Sponsors).
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di Teresa Nappi

EFFIE AWARDS 2025: LEPUB DOMINA AGGIUDICANDOSI TUTTI GLI ORI. SI ATTENDE ORA IL GRAND EFFIE

Lagenzia si € aggiudicata tutti e quattro gli ori con le campagne “Live Your Wonder” di Costa Crociere e “Se deve finire cosi,
non beveteci nemmeno” di Ichnusa. Stasera la proclamazione del riconoscimento piu alto

effieAvards

ltaly

Le campagne realizzate da LePub per Costa Crociere e Ichnusa vincitrici dei Gold Effie

Ascolta questo articolo ora...

Lunedi 15 settembre U'Universita IULM di Milano ha ospitato il primo momento di premiazione degli Effie Awards 2025, il premio che
celebra lefficacia della comunicazione. | riconoscimenti sono stati assegnati attraverso un processo articolato, suddiviso in tre fasi di
giudizio, con il coinvolgimento di oltre 80 professionisti provenienti da aziende, agenzie e media, a sottolineare la cura e la solidita delle
valutazioni.

Levento ha decretato LePub come protagonista indiscussa: l'agenzia ha conquistato tutti e quattro i Gold Effie disponibili, imponendosi
automaticamente come assegnataria del Grand Effie, che sara proclamato questa sera nella cornice di Villa Necchi Campiglio.

LePub ha primeggiato con la campagna “Live Your Wonder” realizzata per Costa Crociere, premiata in Brand Experience, Media Idea e
Trasporto/Viaggi e Turismo, e con “Se deve finire cosi, non beveteci nemmeno” per Ichnusa (Heineken Italia), che ha trionfato nella
categoria Positive Change, dedicata a sostenibilita, responsabilita sociale e diversity. Anche le campagne Silver Effie hanno visto
protagoniste grandi realta e le loro agenzie: Heinz con “Heinz Food and Football Platform”, sviluppata da Dude insieme a Auge e Dentsu,
ha ottenuto riconoscimenti nelle categorie Alimentari e Brand Pop; Heineken con “The Boring Phone”, realizzata da LePub Milan insieme a
The Romans, Monogrid e INC, é stata premiata nelle Bevande; Costa Crociere con “Live Your Wonder” ha ricevuto un Silver per Momenti

https://www.engage.it/eventi/effie-awards-2025-lepub-domina-aggiudicandosi-tutti-gli-ori-si-attende-ora-il-grand-effie.aspx 1/6
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Boring Phone” (LePub Milan, The Romans, Monogrid, INC), Nutella con “Pane &Nutella” (Havas Milan insieme all’'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo e Basement HQ), McDonald’s con “Big Tasty - il piu richiesto di sempre” (Leo Italia e OMD Italia), Bennet cori._
“Good To Read Packs” (DDB Group Italy, Karen Film e Top Digital), Volkswagen Italia con la campagna per il Golf 50° Anniversary (PHD
Italy e DDB ltaly), Lego con “Lego Botanicals per costruire connessioni autentiche” (Mate), AC Milan con “Her name in the game”
(Serviceplan Italia e Mediaplus Italia), Barilla con “Al Bronzo Scarpetta” (LePub e Omnicom Media Group) e infine Dash con “Relax, poi lava
Dash!” (VML ltalia e Safe Communications).

“Gli Effie dimostrano che la buona comunicazione non & un atto casuale, ma il frutto di studio, collaborazione e visione comune”, ha
dichiarato Davide Arduini, presidente di UNA. Per Marco Travaglia, presidente di UPA, “l'efficacia resta la vera bussola che orienta la
comunicazione e la rende motore di crescita per i brand e per il Paese”

Durante la serata di ieri e stato annunciato anche che nel 2026 il ruolo di Presidente di Giuria sara affidato a Edoardo Felicori, Regional
Media Manager Italia di Ferrero, mentre ledizione 2025 é stata guidata da Carlo Noseda, CEO di M+C Saatchi Group Europe.

Oltre al riconoscimento nazionale, i vincitori di questa edizione avranno la possibilita di confrontarsi a livello internazionale. Le
campagne premiate parteciperanno all’Effie Index, la classifica globale che definisce i benchmark internazionali del settore, e potranno
competere negli Effie Europe e nel Best of the Best, la competizione mondiale che decretera il Grand Effie globale negli Stati Uniti.

Con lassegnazione dei premi, lattenzione si sposta ora sulla serata di gala di Villa Necchi Campiglio, dove sara svelato il Grand Effie 2025.
Per questa edizione, il riconoscimento assoluto sara accompagnato da un'opera di arte contemporanea firmata da Erics One, realizzata in
collaborazione con Outdoora, a sottolineare ancora una volta il legame tra comunicazione e creativita.

SCOPRI ALTRI CONTENUTI SU

EFFIE AWARDS LEPUB UNA UPA

NEWSLETTER - Tutte le notizie di
Engage ogni giomo, gratis.
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AQuest lancia “Shaping the Future”, un ciclo di quattro eventi
sull'innovazione digitale
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New Ways of Marketing: t20 Italia punta sul gioco di squadra tra creativita,
media e tecnologia
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Mercato

Ecco i progetti che vincono gli Effie 2025.
Suspense per il Grand Effie

Che come da tradizione verra proclamato questa sera, martedi
16 settembre, con cerimonia ufficiale nella serata a Villa Necchi
Campiglio, Milano. Comunque sia, essendo tra uno degli Ori,
sara certamente by LePub

16 Settembre 2025

Nell'attesa, non ci resta che svelare i vincitori di questa settima edizione.
Concorderete, non ci sono molte sorprese. Ci spieghiamo meglio, seppure gli Effie
(come sottolineato ieri, durante le premiazioni che si sono tenute presso
I’Auditorium lulm a Milano, sia da Davide Arduini, presidente UNA, che da Carlo
Noseda, presidente di giuria), lavorino su strategia, insight, obiettivi e piano
media, mettendo in luce quanto la collaborazione cliente agenzie sia fondamentale
per creare valore, grazie alla messa a terra di un pensiero condiviso, i progetti
vincitori sono quelli che gia hanno brillato in diversi podi. Per questo, in estrema
sintesi, ci viene da commentare che a vincere & sempre la creativita, che allarga la
sua portata arrivando a tutto, dai modelli di business alle pianificazioni, poggiando

sul valore dell’ascolto delle persone per intercettarne mozioni, desideri, bisogni.

Empatia

Lo ha messo in luce I'Effie Report by Ipsos, quest’anno I'empatia ha rappresentato
la porta d’'accesso alla relazione con il proprio target. Significa sicuramente
emotivita, ma interagendo con le motivazioni e le tensioni che muovono le
persone, oggi identificabili in tre macro aree. Regrounding, ossia ricerca di nuovi
equilibri; caring, prendersi cura di cio e di chi e importante e belonging, quindi
sentirsi parte di qualche cosa di piu grande. Le marche che vincono sono quelle
capaci di entrare nel merito, intervenendo in modo concreto. Il tutto tenendo fede
a tre must: ragionare in maniera misfit, quindi innovare, uscire dal canonico, fare
qualche cosa di straordinario; capire cosa la propria marca rappresenta per le
persone e pensare physi-digital, insomma tv e digitale non bastano piu, serve
stare accanto alle persone, andare in mezzo alla gente, partecipare e far

partecipare.

Gli Ori

Quattro: tre a Costa 'Live your wonder’ e uno a Ichnusa ‘Se deve finire cosi non

beveteci nemmeno’ tutte e 4 by LePub.



Gli Argenti

Sei: i due di Heinz Food and Football Platform by DUDE , AUGE
COMMUNICATION e DENTSU ITALIA ; quello di Heineken Original The Boring

Phone di LePub Milan, The Romans, Monogrid e INC; ancora Costa ‘Live your
wonder’ di LePub; Her name in the game by Serviceplan Italia e Mediaplus Italia

( GRUPPO SERVICEPLAN ITALIA ) e The Red Flag Tag di DDB GROUP ITALY e
Karen Film per IKEA.

| Bronzi
Ben undici: due a Heineken Original The Boring Phone di LePub Milan; ha convinto

anche Pane&Nutella di Havas Milan ( HAVAS ), Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo e Basement HQ; cosi come IKEA ‘Complete Sleep’ by

DDB GROUP ITALY e THINK CATTLEYA ; McDonald’s 'Big Tasty - Il piu
richiesto di sempre’ di Loe Burnett e OMD ( OMNICOM MEDIA GROUP ); Bennet
‘Good To Read Packs’ di DDB GROUP ITALY , karen Film e Top Digital; Golf 50°
Anniversary di DDB GROUP ITALY e PHD Italy ( OMNICOM MEDIA GROUP );
LEGO Botanicals per costruire connessioni autentiche by Mate; Her name in the
game by Serviceplan Italia e Mediaplus Italia ( GRUPPO SERVICEPLAN ITALIA );
Barilla al bronzo scarpetta di LePub e OMD ( OMNICOM MEDIA GROUP ) ; Relax,
poi lava Dash! by VML ITALY e SAFE Communications.

Effie - Winners 2025
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Effie Report 2025 by Ipsos: empatia,
concretezza e connessioni fisiche sono le
nuove leve del marketing

Il report, i cui risultati sono stati resi noti durante la prima serata di premiazione degli Effie
Awards ltaly, evidenzia che l'incertezza & ormai vista come la nuova normalita, spingendo i brand
a focalizzarsi su competizione e riposizionamento (71% per i finalisti in gara), mentre i temi
legati all'incertezza sono quasi assenti (0% per i finalisti in gara). Per comprendere meglio il
pubblico, i brand hanno aumentato notevolmente le ricerche sui consumatori (39% nel 2025,
+8% rispetto al 2024).
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Durante la prima giornata delle premiazioni degli Effie Awards Italy (leggi news) - i premi di UNA e
UPA dedicati alle campagne pubbilicitarie che funzionano e contribuiscono al successo di un brand

valorizzandone i risultati di business - e stato presentato I'Effie Report condotto da Ipsos.

La ricerca ha messo in luce i cambiamenti adottati dalle aziende in gara nelle strategie di marketing,
evidenziando cosi la sempre piu crescente ricerca di empatia con il consumatore, andando oltre le

incertezze politiche ed economiche globali.
La chiave per connettersi: emozione e concretezza

nn brand, la vera porta d'accesso al proprio pubblico non € un semplice messaggio, ma una connessione

a sulle emozioni e sulle motivazioni profonde delle persone. Queste si condensano in tre macro-aree di

nteresse attuali:
® Regrounding: la ricerca di un nuovo equilibrio personale.
® Caring: il desiderio di prendersi cura di cio che conta dawvero.
® Belonging: la necessita di sentirsi parte di qualcosa di pit grande.

I marchi vincenti non si limitano a raccontare, ma agiscono in modo concreto su queste tensioni, tenendo fede

ai tre principi.
Anche l'incertezza diventa certezza nel lungo periodo

Le strategie di marketing sono cambiate, poiché l'incertezza, causata da fattori quali linflazione e i conflitti

globali, non é pit un fattore scatenante per la comunicazione con i consumatori.

Dal report e emerso infatti che i marchi hanno compreso che l'incertezza e la nuova normalita e ora sono piu

concentrati sulla gestione dei loro concorrenti e sul rinnovamento del loro posizionamento.

Di seguito sono riportate le leve della comunicazione nel 2025 emerse analizzando i progetti in gara:
® Competizione: 71% per i progetti finalisti e 61% per i partecipanti;
® Questioni sociali: 21% per i finalisti e 13% per i partecipanti;
® Incertezza: 0% per i finalisti e 2% per i partecipanti.

Piu ascolti, pit comprendi

Il numero di studi di ricerca volti ad acquisire informazioni approfondite & aumentato nel corso degli
anni. Quest'anno, i marchi hanno condotto ancora pit ricerche sui consumatori, sfruttando al
contempo le macro-tendenze generali. Acquisire una comprensione pitl approfondita dei consumatori e di

fatto il primo passo per entrare in empatia con loro.
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Non a caso infatti, le ricerche per lo sviluppo di approfondimenti da parte dei brand sono aumentate,
passando dal 66% nel 2024 al 73% nel 2025. Anche le ricerche condotte sui consumatori sono
aumentate: dal 31% registrato nel 2024 al 39% nel 2025.

Mettere in gioco piit emozioni da i suoi frutti

E fondamentale per i marchi costruire empatia attraverso una narrazione emotiva che risuoni
profondamente nei consumatori. Lo confermano i dati, che evidenziano un incremento nell’utilizzo da

parte dei brand di un approccio narrativo basato sull’emotivita: 35% nel 2024 e 54% nel 2025.

nuanto riguarda i partecipanti agli Effie Awards, i finalisti hanno adottato per il 62% un approccio

mtivo emotivo, e il restante 38% ha puntato su un approccio piti razionale. I partecipanti hanno invece

adottato per il 46% un approccio narrativo emotivo e il 55% un approccio pit razionale.
I punti di contatto fisici stanno riacquistando importanza

Dal report e emerso anche che i marchi stanno sfruttando sempre pit touchpoints di comunicazione e stanno

riacquistando connessioni fisiche con i propri consumatori, utilizzando il marketing esperienziale.
Limpatto dei touchpoint agli Effie Awards 2025:

¢ Digital: 82% i partecipanti e 71% i finalisti

¢ Influencer: 50% i partecipanti e 84% i finalisti

® Tv:53%i partecipanti e 57% i finalisti

® OOH:39% i partecipanti e 79% i finalisti

® Retail: 42% i partecipanti e 64% i finalisti

® Unconventional: 11% i partecipanti e 28% i finalisti

In conclusione, il report ha presentato quattro consigli per incrementare l'efficacia delle campagne:

Pensare fuori dagli schemi: non conformarsi ai codici di categoria, bensi abbracciare nuovi approcci e

messaggi;

® Capire il proprio valore: comprendi cosa rappresenta il tuo marchio, riconosci le tensioni dei

consumatori e impegnati nel lungo periodo;
® Essere empatico: molte tensioni possono essere identificate e risolte dai brand

® Pensare physi-digital: oltre alla tv e al digitale, pensare a quali altri punti di contatto fisici possono

raggiungere il pubblico nel momento di massima ricettivita.
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Effie Awards Italy 2025: assegnati 4 ori, 6
argenti e 11 bronzi. Ecco 1 vincitori. Questa
sera, a Villa Necchi Campiglio, la
proclamazione del Grand Effie

leri, durante la serata all’'Universita IULM di Milano, annunciate le campagne vincitrici e le
medaglie assegnate nell'ambito degli Awards di UNA e UPA dedicati alle idee che funzionano e
contribuiscono al successo di un brand valorizzandone i risultati di business. “Gli Effie dimostrano
che la buona comunicazione é il frutto di studio, collaborazione e visione comune. Premiare

I'efficacia significa riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita", ha
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dichiarato Davide Arduini (nella foto), Presidente di UNA. Gli ori vanno tutti a LePub, tre ori alla
campagna Costa Crociere Live Your Wonder e uno alla campagna Heineken Ichnusa "Se deve

finire cosi, non beveteci nemmeno”.

Premiate ieri, durante una serata presso 'Universita IULM di Milano, le campagne vincitrici degli Effie Awards
2025, i premi di UNA e UPA dedicati alle idee che funzionano e contribuiscono al successo di un brand

valorizzandone i risultati di business.

stati complessivamente assegnati 4 ori, 6 argenti e 11 bronzi.

ri sono andati alla campagna Costa Crociere Live Your Wonder firmata LePub e uno alla campagna

ken Ichnusa "Se deve finire cosi, non beveteci nemmeno” sempre di LePub.

LIVE YOUR WONDER

Costa Crociere
LePub

‘Momentl Particolari

Due argenti sono stati assegnati a Heinz Food and Football Platform firmata DUDE, AUGE e Dentsu;
uno ad Heineken Original The Boring Phone di LePub Milan, The Romans, Monogrid e INC; il quartoa
Costa Crociere ‘Live your wonder’ di LePuby; il quinto ad AC Milan Her name in the game di
Serviceplan Italia e Mediaplus Italia e il sesto a The Red Flag Tag di DDB Group e Karen Film per il
cliente IKEA.

Ecco gli 11 bronzi: due sono stati vinti dalla campagna Heineken Original The Boring Phone di LePub
Milan; uno da Ferrero Pane&Nutella di Havas Milan; uno é stato assegnato alla campagna IKEA
‘Complete Sleep’ di DDB Group e Think Cattleya. Un altro bronzo é andato alla campagna McDonald’s
‘Big Tasty - Il piui richiesto di sempre’ di Leo e OMD. Altro bronzo a Bennet ‘Good To Read Packs’ di DDB
Group, Karen Film e Top Digital. Ancora un bronzo a Golf 50° Anniversary Volkswagen Italia di DDB

Group e PHD. Medaglia di bronzo anche a LEGO Botanicals per costruire connessioni autentiche di
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Mate; alla campagna AC Milan Her name in the game di Serviceplan Italia e Mediaplus Italia, alla
campagna Barilla al bronzo scarpetta di LePub e OMG e infine a Relax, poi lava Dash! di VML Italy e

SAFE Communications.

La proclamazione del Grand Effie, invece, avverra questa sera durante una serata di premiazione a Villa Necchi

Campiglio.

La selezione dei progetti e avwenuta attraverso un processo articolato diviso in tre successive fasi di giudizio, con

il coinvolgimento di oltre 80 professionisti di aziende, agenzie e media.

pagne sono state analizzate secondo criteri chiave: chiarezza degli obiettivi, solidita strategica, qualita
ecuzione e risultati concreti. Solo superando soglie prestabilite a livello internazionale e stato possibile

ere le medaglie Gold, Silver e Bronze.

li cffie dimostrano che la buona comunicazione non e un atto casuale ma il frutto di studio, collaborazione e
visione comune. Premiare ['efficacia significa riconoscere il valore di chi investe con coraggio e responsabilita,

costruendo basi solide per il futuro della nostra Industry”, ha dichiarato Davide Arduini, Presidente di UNA.

“Lefficacia resta la vera bussola che orienta la comunicazione e la rende motore di crescita per i brand e per il
Paese. Gli Effie Awards sono la prova concreta che obiettivi ben definiti e strategie innovative possono tradursi
in risultati tangibili. E questa la direzione che vogliamo sostenere”, ha aggiunto Marco Travaglia, Presidente di
UPA.

Durante la serata e stato annunciato che per il 2026 il ruolo di Presidente di Giuria sara affidato a Edoardo
Felicori - Regional Media Manager Italia Ferrero, mentre l'edizione 2025 ha visto la guida di Carlo Noseda,
CEO M&C Saatchi Europe.

L'edizione 2025 del Premio e sostenuta da Google (Diamond Sponsor), Publitalia ‘80 (Platinum Sponsor),

Effie Winners 2025
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