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IN QUESTO MONDO DI ICONE

Davide Zanolini
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«e un marchio che supera la sua funzione
commerciale, trasformandosi in un simbolo
culturale».



NON POSSIAMO ESSERE NOI
AD AUTODEFINIRCI ICONE



MA COME SI DIVENTA
UN’ICONA SENZA TEMPO?



PRESERVARE
DECENNI DI
STORIA

0

CAMBIARE PER
RIMANERE
RILEVANTI?




LA STORIA
Cl AIUTA,
MA NON FE’
SUFFICIENTE
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ENON LO E°NEANCHE
LA COMUNICAZIONE

chi "esp" lomele |

(chi non'Vespa'no)
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LA STORIA RACCONTA
DA DOVE VENIAMO,
LE STORIE CI DICONO
DOVE DOBBIAMO ANDARE






CISONO MARCHI
CHE SEGNANO UN’EPOCA.

ALTRI CHE, IN PIU’,
DEFINISCONO CHI SIAMO.



[t's part of your wardrobe
rather than part of your
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business of self-expression
than it is in mobility.

FINANCIAL TIMES




IL SEGRETO:
NON INVECCHIARE MAI



FOREVER

ICONIC
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