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TOP 10 SOCIAL IN ITALIA
REACH % E TEMPO SPESO

GIUGNO 2021
Quota %
0
feach % sul Tempo Medio
sul Target

Speso totale

18 + 97% 44%

18-24 anni 100% 61%

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Giu 2019 vs Giu 2021, Italia
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LA VARIAZIONE DI REACH % E TEMPO MEDIO IN DUE ANNI
POPOLAZIONE DIGITALE 18+
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Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Giu 2019 vs Giu 2021, Italia @ comscore
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LA VARIAZIONE DI REACH % E TEMPO MEDIO IN DUE ANNI
POPOLAZIONE DIGITALE 18-24 ANNI
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Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Giu 2019 vs Giu 2021, Italia # comscore
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LA VARIAZIONE DI REACH % E TEMPO MEDIO IN DUE ANNI
POPOLAZIONE DIGITALE 18-24 ANNI
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Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Giu 2019 vs Giu 2021, Italia # comscore
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ADVERTISING DI FACEBOOK, INSTAGRAM E TIKTOK
NEL 2020 E 2021

Estimated impressions n Channels distribution

entra nella

squadra pi e

.
ki

i tuoi figli
& asu TikTok.

: YAdClarity
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LENGAGEMENT SUI SOCIAL PER CATEGORIA
QUOTA % DI INTERAZIONI TOTALI E VARIAZIONE IN DUE ANNI

l‘ QUOTA % DI INTERAZIONI TOTALI CROSS-PIATTAFORMA

16,9%
30,3%

Altro 11,1%

10,3%

Media & Entertainment

® Publishing

® Influencers - All

Q2 2019 Q2 2021

Fonte: Shareablee, PowerRankings, Q2 2019 vs Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube Shareablee
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LE CATEGORIE DI INFLUENCERS
SU UN PERIMETRO DI 2170 INFLUENCERS

Food Health, Fitness
Q2 2021 5% 1% Entrepreneurs

Politicians 1%

6%

Athletes

Journalists 26%

10%

TV, Actors, Radio
15%

Lifestyle, Beauty,
Fashion
12%

Video Creators,
Gaming
1%

Fonte: Shareablee, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube
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TOP 5 INFLUENCERS PER INTERAZIONI IN Q2 2021

PER SINGOLA PIATTAFORMA

n NOME INTERAZIONI VIDEO YIEWS

(mio) (mio)

1 Matteo Salvini 27,5 134,5

2 Andrea Scanzi 21,4 17,0

3 Giorgia Meloni 18,0 60,6

4 Benedetta Rossi 11,7 87,4

5 Giuseppe Conte 8,6 7.4
a NOME INTERA.ZIONI VIDEO YIEWS

(mio) (mio)

1 Ettore Canu 10,6 185,5

2 Me contro Te 3,6 134,2

3 Gabby16bit 2,1 55,3

4 Nina e Matti 2,1 53,3

5 Ameli TVIT 1,5 51,8

1

‘@l NOME INTERAZIONI
, (mio)
1 Chiara Ferragni 225,2
2 Fedez 39,5
3 Gli Autogol 35,6
4 Matteo Salvini 22,3
5 Paola Turani 22,3
u NOME INTERAZIONI
(mio)
1 Maneskin 1,7
2 Fedez 1,1
3 Fabrizio Biasin 1,0
4 Matteo Salvini 0,9
5 Carlo Calenda 0,8

Fonte: Shareablee, PowerRankings, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube
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TOP 5 INFLUENCERS PER INTERAZIONI IN Q2 2021

PER SINGOLA PIATTAFORMA l‘
NOME INTERAZIONI VIDEO VIEWS @ NOME INTERAZIONI
(mio) (mio) ' (mio)
1 Matteo Salvini 27,5 134,5 1 Chiara Ferragni 2252
2 Andrea Scanzi 21,4 17,0 2 Fedez 39,5
ioreia Meloni 18.0 60.6 3 Gli Autogol 356

8 Caso Khaby Lame: 22 milioni di Followers su 1G a GIUGNO 2021

1 Ettore Canu 10,6 185,5 1 Maneskin 1,7
2 Me contro Te 3,6 134,2 2 Fedez 1,1
3 Gabby16bit 2,1 55,3 3 Fabrizio Biasin 1,0
4 Nina e Matti 2,1 53,3 4 Matteo Salvini 0,9
5 Ameli TVIT 1,5 51,8 5 Carlo Calenda 0,8

Fonte: Shareablee, PowerRankings, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube
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LENGAGEMENT SUL BRANDED CONTENT ) f

CAMPAGNE (tag o hashtag #adv/#advertising) PUBBLICATE DAGLI INFLUENCERS a2 2021
ITALIANI

Il 28% degli influencers analizzati ha pubblicato Branded Content

% Branded Post pubblicati Interazione media Branded Post vs Post

8,1%

104%

Post ' Branded Post

Fonte: Elaborazione Sensemakers su dato Shareablee, Partnership Explorer + Content Pulse, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Instagram Shareablee
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LE CATEGORIZZAZIONE IN TIER PER INTERAZIONI
FOCUS PER TIPOLOGIA TRA GLI INFLUENCERS ITALIANI

Interazioni cross-piattaforma giugno 2021

A U Sw’

Macro Influencers
43% [100k-1M] _ Celebrities + Macro + Risers

- circa 1500 Influencers

Micro Influencers — [<10K]

Fonte: Shareablee, PowerRankings, Giugno 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube Shareablee
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LENGAGEMENT SUL BRANDED CONTENT PER TIER
CAMPAGNE (tag o hashtag #adv/#advertising) PUBBLICATE DAGLI INFLUENCERS

ITALIANI
Celebrities

% Branded Post Interazione media
pubblicati Branded Post vs
Post

8,7%

N

96%

Post ' Branded k
Post

Macro

% Branded Post
pubblicati

7,2%

9X interazioni medie

Interazione media
Branded Post vs
Post

116%

T

Risers

% Branded Post
pubblicati

8,6%

\

Interazione media
Branded Post vs
Post

112%

4X interazioni medie

JAN

o) f

Q2 2021

Micro

Interazione media
Branded Post vs
Post

% Branded Post
pubblicati

151%

13,2%

2X interazioni medie j

Fonte: Elaborazione Sensemakers su dato Shareablee, Partnership Explorer + Content Pulse, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Instagram
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TOP 10 BRAND PER ENGAGEMENT SU BRANDED CONTENT m
CAMPAGNE DI BRANDED CONTENT (tag o hashtag #adv/#advertising) 02 2021

1

BRAND INTERI-}ZIONI NUMERO INFLUENCERS TOP
(mio) DI POST ATTIVATI INFLUENCER

1 CALZEDONIA 4,3 24 3 CHIARA FERRAGNI
2 BULGARI 4,1 20 13 CHIARA FERRAGN
3 NESPRESSO 3,9 14 4 CHIARA FERRAGN|
4 FASHIONNOVA 3,1 15 2 MARTINA VISMARA
5 INTIMISSIMI 2,6 20 9 DILETTA LEOTTA
6 TEZENIS 2,5 12 5 GIULIA DE LELLIS
7 VERSACE 2,4 3 6 CHIARA FERRAGNI
8 YAMAMAY 1,2 10 7/ FEDEZ
9 ADIDAS 1,0 47 29 FABRI FIBRA
10 LOUISVUITTON 1,0 2 2 CHIARA FERRAGN

Fonte: Elaborazione Sensemakers su dato Shareablee, Partnership Explorer + Content Pulse, Q2 2021, Italia | Piattaforme: Facebook, Instagram
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INFLUENCERS E GRANDE SCHERMO
IL CASO LOL

IG FOLLOWERS (01 Jan, 2021to 30 Jun, 2021)

15

lof £

3.4m

2.5m 165k

Actions Per Media

17m 110k

; P

=)
55k
O
0 0
Jan 24,2021 Feb 19,2021 Mar17,2021 Apr11,2021  May 08,2021 Jun 04,2021 Jun 30, 2021 Jan, 2021 Feb, 2021 Mar, 2021 Apr, 2021 May, 2021 Jun, 2021
® Frank Matano (IT) ® Angelo Pintus (IT) @ Katia Follesa (IT) ® Frank Matano (IT) ® Angelo Pintus (IT) » Katia Follesa (IT)

Fonte: Shareablee, Metrics & Trend, Gen 2021 - Giu 2021, Italia | Piattaforma: Instagram
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LE AFFINITA DELLE PAGINE SOCIAL DI COCA-COLA

IL CONFRONTO CON 3 PROFILI DI CALCIATORI: CRISTIANO RONALDO, KANE E NEUER

Coca-Cola (IT) Ranked by (3
Property

comparison

The top affinity is within Coca-Cola (IT),

where the Harry Kane (UK) audience are
12 times more likely to engage

Harry Kane (UK) 12x

Manuel Neuer (DE) 1x

Cristiano Ronaldo (PT) 4x
Coca-Cola Ranked by O

(ES) Property
comparison
The top affinity is within Coca-Cola (ES),

where the Harry Kane (UK) audience are
12 times more likely to engage

Harry Kane (UK) 12x
Manuel Neuer (DE) Mx
Cristiano Ronaldo (PT) Tx

Coca-Cola Ranked by O
(FR) Property

comparison

The top affinity is within Coca-Cola (FR),

where the Harry Kane (UK) audience are
31times more likely to engage

Harry Kane (UK) 31x

Manuel Neuer (DE) Mx

Cristiano Ronaldo (PT) Sx
Coca-Cola Ranked by O
(US) Property

comparison

The top affinity is within Coca-Cola (US),
where the Manuel Neuer (DE) audience
are 5 times more likely to engage.

Harry Kane (UK) 3x
Manuel Neuer (DE) 5x
Cristiano Ronaldo (PT) 1x

Fonte: Shareablee, Affinity, Maggio 2021
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Coca-Cola Ranked by O
(DE) Property

comparison

The top affinity is within Coca-Cola (DE),

where the Manuel Neuer (DE) audience
are 153 times more likely to engage

Harry Kane (UK) Tx

Manuel Neuer (DE) 153x

Cristiano Ronaldo (PT) Bx
Coca-Cola Ranked by (O

(UK) Property
comparison
The top affinity is within Coca-Cola (UK),

where the Harry Kane (UK) audience are
51 times more likely to engage.

Harry Kane (UK) 51x
Manuel Neuer (DE) 2x
Cristiano Ronaldo (PT) 2x

B, oy Kane

Gennaio 2021
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