
Durante la giornata affronteremo le tematiche principali che governano il marketing digitale; 
partendo dalla sua definizione, identificheremo i pillars principali che lo contraddistinguono, 
analizzeremo lo scenario media ed i trend digitali attuali, per poi approfondire alcune 
tematiche relative all’utilizzo della tecnologia e dei dati a servizio della comunicazione 


